
 
 

PENGARUH BRAND AMBASSADOR DAN 

KOREAN WAVE TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PRODUK NATURE REPUBLIC 

PADA MASYARAKAT KOTA GRESIK 

SKRIPSI 

Diajukan untuk Melengkapi Tugas Akademik Dan Memenuhi Syarat 

Mencapai Gelar Sarjana Strata-1 Program Studi Administrasi Bisnis  

 

 

OLEH : 

TSANY DIANA ASSYIFA 

NBI : 1121900063 

 

PROGRAM STUDI ADMINISTRASI BISNIS  

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS 17 AGUSTUS 1945 SURABAYA 

2023 



i 
 

PENGARUH BRAND AMBASSADOR DAN 

KOREAN WAVE TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PRODUK NATURE REPUBLIC 

PADA MASYARAKAT KOTA GRESIK 

SKRIPSI 

Diajukan untuk Melengkapi Tugas Akademik Dan Memenuhi Syarat 

Mencapai Gelar Sarjana Strata-1 Program Studi Administrasi Bisnis  

 

 

OLEH : 

TSANY DIANA ASSYIFA 

NBI : 1121900063 

 

PROGRAM STUDI ADMINISTRASI BISNIS  

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS 17 AGUSTUS 1945 SURABAYA 

2023 



ii 
 

 
 

TANDA PERSETUJUAN SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iii 
 

 

 

TANDA PENGESAHAN SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iv 
 

 
 

 

SURAT PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



v 
 

 

LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA 

ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vi 
 

 
 

MOTTO 

 

“Allah SWT tidak akan membebani seseorang hamba melainkan sesuai dengan 

kemampuannya. 

(Q.S Al-Baqarah:286) 

Orang lain tidak akan bisa faham Struggle dan masa sulitnya kita yang mereka ingin 

tahu hanya bagaian success stories. Berjuanglah untuk diri sendiri walaupun tidak 

ada tepuk tangan. Kelak diri kita di masa depan akan sangat bangga dengan apa 

yang kita perjuangkan hari ini.  

 

 

Tidak aka nada kesuksesan tanpa kerja keras. Tidak ada keberhasilan tanpa 

kebersamaan. Tidak ada kemudahan tanpa doa. 

(Ridwan Kamil) 
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ABSTRAK 

 
 

Meluasnya Korean Wave atau Gelombang Korea selama beberapa tahun ini terus 

meningkat. Korean Wave atau Gelombang Korea memiliki berbagai macam produk 

mulai dari K-drama, Film, Musik (K-pop), Fashion, Makanan, dan juga Kosmetik 

asal Korea Selatan saat ini sudah lazim di kalangan masyarakat Indonesia. Saat ini 

yang sangat di gemari oleh masyarakat Indonesia mulai dari kalangan remaja hingga 

dewasa baik perempuan ataupun laki-laki mulai dari usia belasan tahun hingga 

puluhan adalah K-Pop. K-pop memiliki peranan yang penting dalam 

mempopulerkan Korean Wave di Indonesia. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui seberapa besar pengaruh Brand Ambassador dan Korean Wave terhadap 

Keputusan pembelian produk Nature Republic pada Masyarakat Kota Gresik. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan menggunakan kuesioner 

dalam bentuk google form sebagai instrumennya. Populasi dalam penelitian ini 

adalah Masyarakat kota Gresik yang pernah membeli dan menggunakan produk 

Nature Republic lebih dari satu kali. Sampel dalam penelitian menggunakan non 

probability sampling dengan purposive sampling dari 100 responden. Teknik 

analisis data dalam penelitian ini adalah Uji Instrumen, uji asumsi klasik, regresi 

linear berganda, dan uji hipotesis. Dari hasil uji t ini menunjukan bahwa secara 

parsial ada pengaruh positif dan signifikan antara variabel Brand Ambassador dan 

Korean Wave terhadap keputusan pembelian produk Nature Republic pada 

Masyarakat Kota Gresik. Sedangkan untuk uji f secara simultan keduanya juga 

berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian produk Nature Republic pada 

Masyarakat Kota Gresik. 

 

 

Kata kunci : Brand Ambassador, Korean Wave, Keputusan Pembelian, Nature 

Republic 
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ABSTRACT 

 

The spread of the Korean Wave or the Korean Wave over the past few years has 

continued to increase. The Korean Wave has a variety of products ranging from K-

dramas, films, music (K-pop), fashion, food, and cosmetics from South Korea which 

are now common among Indonesians. Currently, what is very popular among 

Indonesian people, from teenagers to adults, both women and men, from their teens 

to tens, is K-Pop. K-pop has an important role in popularizing the Korean Wave in 

Indonesia. This study aims to determine how much influence Brand Ambassadors 

and Korean Wave have on purchasing decisions for Nature Republic products for 

the people of Gresik City. This study uses a quantitative method using a 

questionnaire in the form of google form as the instrument. The population in this 

study is the people of Gresik who have purchased and used Nature Republic 

products more than once. The sample in this study used non-probability sampling 

with purposive sampling of 100 respondents. Data analysis techniques in this study 

were Instrument Test, classical assumption test, multiple linear regression, and 

hypothesis testing. From the results of this t test, it shows that partially there is a 

positive and significant influence between the Brand Ambassador and Korean Wave 

variables on purchasing decisions for Nature Republic products for the people of 

Gresik City. As for the simultaneous f test, both also have a significant effect on the 

Purchase Decision of Nature Republic products in Gresik City Communities. 

 

 

Keywords : Brand Ambassador, Korean Wave, Purchase Decision, Nature Republic 
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