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MOTTO 

“ I really believe in luck, 

and I feel like the harder I work, 

the more I have it” 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari konten 

instagram dan testimoni terhadap keputusan pembelian. Obyek dari 

penelitian ini yaitu @yoiwoy.size Thriftshop Jombang. 

Hasil uji analisis data menunjukan bahwa uji t menghasilkan t hitung 

untuk variabel konten instagram terhadap keputusan pembelian sebesar 3,169 

dan hasil t hitung untuk testimoni terhadap keputusan pembelian sebesar 

1,933, Dengan taraf signifikansi 5% atau 0,05 sedangkan yang terdapat pada 

lampiran t tabel sebesar 1.661. Sehingga dapat disimpulkan bahwa nilai t 

hitung 3,169 > t tabel 1.661 dan 1,933 > t tabel 1.661 dengan nilai signifikasi 

0,05 sehingga dapat dikatakan bahwa terdapat pengaruh signifikan antara 

konten instagram dan testimoni terhadap loyalitas pelanggan atau dapat 

dikatakan hipotesis diterima. Uji F menghasilkan F hitung sebesar 42,934 

dengan tingkat signifikasi 0,000. Dari hasil uji F peneliti mengetahui bahwa 

nilai F hitung 42,934 > F tabel 3.09 maka dari itu hasil hipotesis anova dapat 

diterima dikarenakan semua variabel independen (bebas) layak untuk 

menjelaskan varibel dependen (terikat) yang di analisis oleh peneliti. 

Kesimpulan dari penelitian ini adalah variabel independen yaitu konten 

instagram dan testimoni berpengaruh secara parsial dan simultan terhadap 

variabel dependen yaitu keputusan pembelian. 

Kata Kunci : Pakaian Bekas, Konten Instagram, Testimoni, dan Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of Instagram content and 

testimonials on purchasing decisions. The object of this research is 

@yoiwoy.size Thriftshop Jombang. 

The results of the data analysis test show that the t test produces a t count 

for the Instagram content variable on purchasing decisions of 3.169 and the t 

count results for testimonials on purchasing decisions of 1.933, with a 

significance level of 5% or 0.05, while those contained in the t table 

attachment are 1.661. So it can be concluded that the t value is 3.169> t table 

1.661 and 1.933> t table 1.661 with a significance value of 0.05 so it can be 

said that there is a significant influence between Instagram content and 

testimonials on customer loyalty or it can be said that the hypothesis is 

accepted. The F test resulted in an fcount of 42.934 with a significance level 

of 0.000. From the results of the F test, the researcher knows that the value of 

F count 42.934> F table 3.09, therefore the results of the anova hypothesis 

can be accepted because all independent variables (free) are feasible to 

explain the dependent variable (bound) analyzed by the researcher. 

The conclusion of this study is that the independent variables, namely 

Instagram content and testimonials, partially and simultaneously affect the 

dependent variable, namely purchasing decisions. 

Keywords: Used Clothing, Instagram Content, Testimonials, and Purchasing 

Decisions. 
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