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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah ada perbedaan Desain Produk, 

Brand Trust, dan Harga pada produk scooter matic merek Honda dan Yamaha di 

Sidoarjo. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian 

kuantitatif dengan jenis penelitian yaitu komparatif. Penelitian komparatif adalah 

penelitian yang digunakan untuk membandingkan antara dua kelompok atau lebih dari 

suatu variabel tertentu. Penelitian ini dilakukan dengan cara menyebarkan kuisioner 

melalui google form kepada konsumen yang menggunakan scooter matic merek 

Honda dan Yamaha. Dalam menentukan sampel peneliti menggunakan metode non 

probability sampling yaitu teknik pengambilan sampel di mana semua anggota 

populasi memiliki kesempatan yang sama untuk dipilih menjadi sampel dengan 

jumlah sampel sebanyak 96 orang. Menggunakan metode analisis data uji kesamaan 

dua varian (homogenitas) yang bertujuan untuk mengetahui apakah beberapa varian 

populasi adalah sama atau tidak dan uji independent sample t test yang bertujuan 

untuk membandingkan rata-rata grup yang tidak berhubungan (tidak berpasangan) 

satu dengan yang lain dan dibantu dengan SPSS Versi 23. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa ada perbedaan varian di tiga variabel desain produk, brand trust, 

dan harga. 

Kata Kunci: Desain Produk, Brand Trust, Harga. 
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ABSTRACT 

 
This study aims to find out whether there are differences in product design, brand 

trust, and price for automatic scooter products for the Honda and Yamaha brands in 

Sidoarjo. The research method used in this research is quantitative research with 

comparative research. Comparative research is research that is used to compare 

between two or more groups of certain variables. This research was conducted by 

distributing questionnaires through the Google form to consumers who use Honda 

and Yamaha automatic scooters. In determining the sample the researcher used the 

non-probability sampling method, namely a sampling technique in which all members 

of the population have the same opportunity to be selected as samples with a total 

sample of 96 people. Using the data analysis method, the two-variant similarity test 

(homogeneity) aims to find out whether some population variants are the same or not 

and the independent sample t test aims to compare the averages of unrelated groups 

(unpaired). each other and assisted by SPSS Version 23. The results showed that there 

were differences in variance in the three variables of product design, brand trust, and 

price. 

Keywords: Product Design, Brand Trust, Price.
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MOTTO 

“Hiduplah secara sederhana. Bermimpilah yang besar. Bersyukur. Berilah 

cinta. Tertawalah yang banyak.” (Paulo Coelho) 

“Gagal hanya terjadi jika kita menyerah.” (B.J. Habibie) 

“Orang yang meraih kesuksesan tidak selalu orang yang pintar. Orang yang 

selalu meraih kesuksesan adalah orang yang gigih dan pantang menyerah.” 

(Susi Pudjiastuti) 
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