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ABSTRACT 
 
 
 
 

 

Technology is now developing in all fields from year to year. Along with ever-

increasing technological developments, information and communication has also 

increased. With the development of Science and Technology as well as Communication, 

there are more and more internet users, it will be a factor that companies can use to 

market their products online. In order to realize online trading, we need an e-commerce 

platform that can support the online market. Currently, there are many e-commerce 

applications that have entered Indonesia. There are Shopee and Lazada which are used 

most often. The tendency of people to frequently shop online is due to busy work and 

other things that make them shop online more often than going to the mall. This study 

aims to determine the effect of advertising attractiveness, price discounts, and shopping 

lifestyle on users of the Shopee and Lazada applications in Surabaya. This research 

method is quantitative used to collect and analyze the necessary data. The sample 

technique used was accidental sampling of 96 respondents. In this study the research 

instrument used a questionnaire distributed online. The questionnaire contains 

statements about the indicators in the attractiveness of advertising, price discounts, 

shopping lifestyle, and impulse purchases. The data obtained were then analyzed using 

multiple linear regression methods to determine the relationship between the 

independent variables and the dependent variable. The results of this study indicate that 

all independent variables, namely advertising attractiveness, price discounts, and 

shopping lifestyle have a positive and significant effect on the dependent variable, 

namely Impulsive Buying. 
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ABSTRAK 
 
 
 
 
 

Teknologi sekarang berkembang di semua bidang dari tahun ke tahun. 

Bersamaan dengan perkembang teknologi yang selalu meningkat, informasi dan 
komunikasi juga mengalami peningkatan. Dengan berkembangnya Ilmu 

Pengetahuan dan Teknologi serta Komunikasi maka semakin banyak pengguna 

internet, maka akan menjadi faktor yang dapat dimanfaatkan oleh perusahaaan 

melakukan pemasaran produk secara online. Agar dapat terwujud perdagangan 

online maka memerlukan platform e-commerce yang dapat menunjang pasar online 

tersebut. Saat ini banyak sekali aplikasi e-commerce yang telah masuk ke Indonesia. 

Terdapat Shopee dan Lazada yang paling sering digunakan. Kecenderungan orang-

orang yang sering berbelanja online disebabkan kesibbukan pekerjaan dan hal lain 

sehingga membuatnya lebih sering berbelanja secara online daripada pergi ke mall. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh daya tarik iklan, potongan 

harga, dan shopping lifestyle pada pengguna aplikasi shopee dan lazada di Surabaya. 

Metode penelitian ini adalah kuantitatif digunakan untuk mengumpulkan dan 

menganalisis data yang diperlukan. Teknik sampel yang digunakan adalah 

insindental sampling berjumlah 96 responden. Dalam penelitian ini instrument 

penelitian menggunakan kuesioner yang disebar secara online. Kuesioner tersebut 

memuat pernyataan-pernyataan tentang indikator yang ada di variabel daya tarik 

iklan, potongan harga, shopping lifestyle, dan pembelian impulsif. Data yang 

diperoleh kemudian dianalisis menggunakan metode regresi linear berganda untuk 

menentukan hubungan antara variabel independent dengan variabel dependen. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa semua variabel independent yaitu daya tarik 

iklan, potongan harga, dan shopping lifestyle berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap variabel dependen yaitu Pembelian Impulsif. 

 

Kata kunci : Daya Tarik Iklan, Potongan Harga dan Shopping Lifestyle 
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