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ABSTRAK 

Penelitian ini berjudul “Pengaruh Brand Awareness dan Product Quality terhadap 

Keputusan Pembelian pada Sepatu Merek Vans di Kota Surabaya”. Perubahan 

kebutuhan masyarakat dan tren di bidang fashion, terutama di kota besar seperti 

Surabaya. Masyarakat yang mengikuti perubahan tersebut cenderung membeli barang 

fashion dengan merek-merek terkenal agar terlihat keren. Saat ini berbelanja fashion 

telah berubah jadi bagian dari lifestyle. Begitu juga dengan tren sepatu saat ini 

terutama kalangan anak muda. Mereka rela untuk tampil keren dengan membeli 

sepatu yang release terbaru. Di karenakan adanya keterbatasan dari kaum milenial 

dengan uang saku yang terbatas, sulit untuk mendapatkan atau membeli untuk sepatu 

original dengan harga yang cukup tinggi. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui pengaruh Brand Awareness (X1), dan Product Quality (X2) terhadap 

Keputusan Pembelian (Y) pada Sepatu Merek Vans di Kota Surabaya. Metodelogi 

penelitian yang digunakan adalah kuantitatif, dengan menggunakan kuesioner online 

melalui Google Form. Teknik dalam pengambilan sampel menggunakan purposive 

sampling dengan jumlah 100 orang responden untuk dijadikan sampel. Teknik analisis 

data yang digunakan adalah analisis regresi berganda. Hasil penelitian ini menunjukan 

(1) Brand Awareness berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada 

sepatu merek Vans, (2) Product Quality berpengaruh signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian pada sepatu merek Vans. 

 

Kata Kunci : Brand Awareness, Product Quality, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

This study entitled "The Influence of Brand Awareness and Product Quality on 

Purchasing Decisions on Vans Brand Shoes in the City of Surabaya". Changes in 

people's needs and trends in the fashion sector, especially in big cities like Surabaya. 

People who follow these changes tend to buy fashion items from well-known brands 

to make them look cool. Currently shopping for fashion has turned into part of the 

lifestyle. Likewise with current shoe trends, especially among young people. They are 

willing to look cool by buying the latest released shoes. Due to the limitations of 

millennials with limited pocket money, it is difficult to get or buy original shoes at 

quite high prices. The purpose of this study was to determine the effect of Brand 

Awareness (X1) and Product Quality (X2) on Purchasing Decisions (Y) on Vans 

Brand Shoes in the City of Surabaya. The research methodology used is quantitative, 

using an online questionnaire through the Google Form. The sampling technique used 

purposive sampling with a total of 100 respondents to be sampled. The data analysis 

technique used is multiple regression analysis. The results of this study indicate (1) 

Brand Awareness has a significant effect on Purchase Decision on Vans brand shoes, 

(2) Product Quality has a significant effect on Purchase Decision on Vans brand 

shoes. 

 

Keywords : Brand Awareness, Product Quality, Purchase Decision. 
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