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ABSTRAK 

Iklan merupakan sarana paling umum yang digunakan pelaku usaha di bidang jasa 

dalam memasarkan barang produksinya atau jasa yang ditawarkan. Hubungan 

pelaku usaha dan pihak periklanan memiliki hubungan hukum yang menguntungkan. 

berdasarkan kesepakatan serta adanya hubungan sebab akibat diantaranya. Di era 

digitalisasi ini dalam mengiklankan suatu produk lebih dikenal istilah endorsement, 

endorsement berarti dukungan dimana pihak yang melaksanakan promosi tersebut 

dikenal dengan sebutan influencer. Influencer merupakan penyedia jasa promosi 

yang memiliki peranan dalam membantu pelaku usaha untuk mempromosikan suatu 

produk atau jasa, promosi tersebut biasanya berupa iklan sebagai media promosi 

produk yang akan di produksi dan akan dijual ke masyarakat atau konsumen dengan 

tujuan memperoleh keuntungan yang akan diperoleh oleh pelaku usaha. Namun 

promosi yang dilakukan tidak jarang memberikan informasi yang berlebihan guna 

menarik minat konsumen, terkadang informasi yang disajikan tidak jelas dan tidak 

dengan fakta. Kosmetika pada saat ini menjadi barang penting baik laki-laki maupun 

perempuan. Meluasanya produk kosmetika yang di jual dipasaran sering kali 

dimanfaatkan pelaku usaha untuk memasarkan produk yang tidak memiliki izin edar 

untuk kepentingannya pribadi. Kedudukan Influencer belum diatur oleh Hukum 

Indonesia. Keadaan ini mempengaruhi akibat hukum yang timbul apabila influencer 

mengiklankan produk kosmetika yang merugikan konsumen karena tidak memiliki 

izin edar. Di Indonesia, kepentingan konsumen atas penggunaan dan pemanfaatan 

produk dilindungi oleh Undang-undang No.8 tahun 1999 Tentang Perlindungan 

Konsumen. Hasil dari pembahasan Kedudukan Influencer dalam Endorsement 

Kosmetika sebagai pihak Periklanan. Walaupun belum ada undang-undang yang 

mengatur secara pasti namun dalam endorsement influencer harus menaati Undang- 

undang yang berlaku dalam periklanan. Jadi dapat disimpulkan bahwa influencer 

dapat bertanggungjawab atas periklanannya apabila dinilai merugikan bagi 

konsumen. 

Kata Kunci : Endorsement, Influencer, Perlindungan Hukum 
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ABSTRACT 

Advertising is the most common means used by business actors in the service sector 

in marketing the goods they produce or the services they offer. The relationship 

between business actors and advertisers has a favorable legal relationship. based 

on agreement and the existence of a causal relationship between them. In this era of 

digitalization, when advertising a product, it is better known as an endorsement. 

Endorsement means support where the party carrying out the promotion is known 

as an influencer. Influencers are promotional service providers who have a role in 

assisting business actors to promote a product or service, the promotion is usually 

in the form of advertising as a promotional media for products that will be produced 

and will be sold to the public or consumers with the aim of obtaining profits that will 

be obtained by business actors. However, promotions that are carried out often 

provide excessive information to attract consumer interest, sometimes the 

information presented is unclear and not with facts. Cosmetics are currently an 

important item for both men and women. The widespread use of cosmetic products 

on the market is often used by business actors to market products that do not have a 

distribution permit for their personal interests. The position of Influencers has not 

been regulated by Indonesian Law. This situation affects the legal consequences that 

arise when influencers advertise cosmetic products that are detrimental to 

consumers because they do not have a distribution permit. In Indonesia, consumer 

interests in the use and use of products are protected by Law No. 8 of 1999 

concerning Consumer Protection. The results of the discussion on the Position of 

Influencers in Cosmetics Endorsements as an Advertising Party. Even though there 

is no law that regulates for sure, in endorsement influencers must comply with the 

laws that apply to advertising. So it can be concluded that influencers can be 

responsible for their advertising if it is considered detrimental to consumers. 

Keywords: Endorsement, Influencers, Legal Protection 
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