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MOTTO 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya” 

(Q.S Al-Baqarah, 2:286) 

 

“kita harus berarti untuk diri kita sendiri terlebih dahulu, sebelum kita 

menjadi orang yang berharga bagi orang lain” 

(Ralph Waldo Emerson) 
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ABSTRAK 
 

 

Persaingan bisnis kuliner di Indonesia berkembang sangat pesat dengan meningkatnya 

sektor ekonomi sejalan dengan berkembangnya era globalisasi. Banyaknya pelaku 

bisnis dibidang yang sejenis akan mengakibatkan persaingan yang semakin ketat. 

Perusahaan harus mampu mempunyai daya saing yang tinggi agar dapat bertahan dan 

meningkatkan kualitas usaha pada produknya. Banyak hal yang dapat dilakukan 

sebagai upaya perusahaan dalam meningkatkan daya saing antara lain adalah dengan 

meningkatkan brand image dan kualitas produk.  Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh brand image dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian 

Brownies Amanda di kota Mojokerto Cabang Mojopahit. Penelitian ini mengambil 

100 responden untuk diteliti dengan teknik Non Probability Sampling dengan teknik 

Accidental Sampling. Analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah Analisis 

Regresi Linier Berganda. Hasil dari uji t menunjukkan bahwa variabel brand image 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dan variabel kualitas produk 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Sedangkan dari uji F secara 

bersama-sama kedua variabel berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Hasil dari uji t menunjukkan bahwa variabel yang dominan mempengaruhi adalah 

variabel kualitas produk. Penulis berharap agar kedepannya Brownies Amanda kota 

Mojokerto menjadi Brand Image yang memiliki reputasi baik dan selalu menjaga 

kualitas produk nya. 

 

 

Kata kunci : Brand Image, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

 

Culinary business competition in Indonesia is growing very rapidly with the increase 

in the economic sector in line with the development of the globalization era. The large 

number of business people in the same field will result in increasingly fierce 

competition. Companies must be able to have high competitiveness in order to survive 

and improve the business quality of their products. There are many things that can be 

done as a company effort to improve competitiveness, among others, by increasing 

brand image and product quality. This study aims to determine the effect of brand 

image and product quality on purchasing decisions of Amanda Brownies in the city 

of Mojokerto, Mojopahit Branch. This study took 100 respondents to be examined 

with the Non Probability Sampling technique with the Accidental Sampling technique. 

The analysis used in this study is Multiple Linear Regression Analysis. The results of 

the t test show that the brand image variable has a significant effect on purchasing 

decisions and the product quality variable has a significant effect on purchasing 

decisions. While from the F test both variables have a significant effect on purchasing 

decisions together. The results of the t test indicate that the variable that is dominantly 

influencing is product quality. The author hopes that in the future Amanda Brownies 

in the city of Mojokerto will become a Brand Image that has a good reputation and 

always maintains the quality of its products. 

 

Keywords: Brand Image, Product Quality, Purchase Decision 
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