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MOTTO 

 

“Apa yang sudah ditakdirkan untukmu tidak akan pernah menjadi milik orang lain. 

apa yang sudah Allah takar, tidak akan mungkin tertukar”. 

@Robiafrizan 

 

“Hasbunallah Wa Ni’ Mal Wakil  

Cukup bagi kami Allah sebagai penolong dan sebaik-baiknya pemberi pelindung” 

(Ali Imron 3 : 173) 

 

“Orang lain gak akan paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka ingin tau 

hanya bagian succes storiesnya. Berjuanglah untuk diri sendiri meskipun gak ada 

yang bertepuk tangan. Kelak diri kita dimasa depan akan sangat bangga dengan apa 

yang kita berjuangkan hari ini, tetap pejuang ya…..’’ 
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ABSTACT 

Business competition is now getting tougher, as now many snack businesses have 

sprung up with various characteristics and advantages of each. In order for a business 

to continue to compete in the business world, the company must be able to meet the 

needs and desires of consumers. one of the companies involved in the business 

competition is Makaroni Ngehe, a typical Tasikmalya snack with the main ingredient 

macroni which is fried dry, crispy and wet fluffier with a variety of flavors and spicy 

sensations that can be adjusted to the wishes of consumers. Makroni Ngehe already 

has various branches in big cities, one of which is in the city of Surabaya. The 

formulation of the problem in this study is whether there is an effect of Product 

Differentiation, Taste, and Price Perception on purchasing decisions in Surabaya. 

The purpose of this study is to determine and analyze the effect of Product 

Differentiation, Taste, and Price Perception partially and simultaneously on 

purchasing decisions. This type of research is quantitative using non-probability 

sampling method by using accidental sampling technique with a sample of 100 

respondents. The population in this study are all consumers who buy and consume 

Macaroni Ngehe in Surabaya and the data collection technique is e-questionnaire via 

Google form and data analysis techniques. The analysis technique used in this 

research is multiple linear regression analysis, validity test, reliability test, test classic 

assumptions and hypothesis testing. The results of this study indicate that product 

differentiation, taste, and price perception have a positive and significant effect both 

partially and simultaneously on purchasing decisions. 

 

Keywords : Product Differentiation, Taste, Perceived Price and Purchase Decision 
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ABSTRAK 

Persaingan bisnis kini semakin ketat, seperti sekarang ini banyak sekali usaha 

makanan ringan (snack) yang bermunculan dengan beragam ciri khas dan 
keunggulan masing- masing. Agar suatu usaha dapat terus bersaingi dalam dunia 

bisnis maka perusahaan harus mampu memenuhi kebutuhan dan keinginan konsumen. 

salah satu perusahaan yang terlibat dalam persaingan bisnis adalah Makaroni Ngehe 

merupakan makanan ringan khas Tasikmalya dengan bahan baku utama makroni yang 

digoreng kering renyah dan basah pulen dengan berbagai rasa dan sensasi pedas yang 

bisa disesuaikan dengan keinginan konsumen. Makroni Ngehe telah memiliki 

berbagai cabang di kota-kota besar salah satunya di kota Surabaya. Perumusan 

masalah dalam penelitian ini adalah adakah pengaruh Diferensiasi Produk, Cita Rasa, 

dan Persepsi Harga terhadap keputusan pembelian Surabaya Tujuan dari penelitian 

ini yaitu untuk mengetahui dan menganalisi pengaruh Diferensiasi Produk, Cita Rasa, 

dan Persepsi Harga secara parsial dan simultan terhadap keputusan pembelian. jenis 

penelitian ini adalah kuantitatif yang dengan menggunakan metode non-probality 

sampling dengan pengambilan menggunakan teknik Accidental sampling dengan 

jumlah sampel 100 responden. Populasi dalam penelitian ini adalah yaitu seluruh 

konsumen yang membeli dan mengkonsomsi Makaroni Ngehe Di Surabaya dan 

teknik pengumpulan data yaitu e-kuesioner melalui google form dan teknik analisis 

data Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linier 

berganda, uji validitas, uji reliablitas, uji asumsi klasik dan uji hipotesis. Hasil 

penelitian ini menunjukkna bahwa Diferensiasi Produk, Cita Rasa, dan Persepsi Harga 

berpengaruh positif dan signifikan baik secara parsial maupun simultan Terhadap 

Keputusan Pembelian. 

 

Kata Kunci : Diferensiasi Produk, Cita Rasa, Persepsi Harga dan Keputusan 

Pembelian. 
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