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ABSTRACT 

 

Aditya Resya Pratama. 2018. Pengaruh Ctra Merek Dan Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian Mobil Honda Jazz Di Surabaya (Studi Kasus Dealer Honda 

Royal Wiyung). Fakultas Ekonomi. Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya 

Dosen Pembimbing. Drs. Ec. Sjamswana Juwana, MM 
Email : adityaresyapratama@gmail.com 

  This study aims to determine the effect of brand image variables and 
product quality to the purchase decision honda jazz Honda Honda royal wiyung. 
Data collection techniques using questionnaires. The method of analysis used in 
this study is to use regression analysis with the help of SPSS software. Result of 
research indicate that brand image have influence to purchasing decision with 
correlation coefficient and coefficient of determination of product quality have 
influence to purchasing decision with correlation coefficient and coefficient of 
determination Brand image and product quality together have influence to 
purchasing decision with equation Y = 4.408+ 0.728 X1 + 0.228 X2. This means 
the more influential the brand image and the quality of the product will increase 
the purchase decision. The conclusion of the research is brand image and 
product quality influence to purchase decision. The advice given to the company 
is to strengthen the brand image and re-evaluate the quality of its products. 
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RINGKASAN 

 

Aditya Resya Pratama. 2018. Pengaruh Ctra Merek Dan Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian Mobil Honda Jazz Di Surabaya (Studi Kasus Dealer Honda 

Royal Wiyung). Fakultas Ekonomi. Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya 

Dosen Pembimbing. Drs. Ec. Sjamswana Juwana, MM 
Email : adityaresyapratama@gmail.com 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variabel citra 
merek dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian honda jazz pada 
konsumen Honda royal wiyung. Teknik pengumpulan data menggunakan 
kuesioner. Metode analisis yang yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
menggunakan analisis regresi dengan bantuan software SPSS. Hasil penelitian 
menunjukkan bahwa citra merek memiliki pengaruh terhadap keputusan 
pembelian dengan koefisien korelasi dan koefisien determinasi kualitas produk 
memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian dengan koefisien korelasi dan 
koefisien determinasi Citra merek dan kualitas produk secara bersama-sama 
memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian dengan persamaan Y = 
4.408+ 0.728 X1 + 0,228 X2. Hal ini berarti semakin berpengaruh citra merek dan 
kualitas produk maka akan meningkatkan keputusan pembelian. Kesimpulan 
penelitian adalah citra merek dan kualitas produk berpengaruh terhadap 
keputusan pembelian. Adapun saran yang diberikan kepada perusahaan adalah 
untuk memperkuat citra merek dan mengevaluasi kembali kualitas produknya. 

Kata Kunci: Citra Merek, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian, honda
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M O T T O 

Gunakan masa muda sebaik mungkin. 

Semua akan indah di akhir, jika itu tidak indah,makan ini 

bukan akhir. 

Anda tidak akan mengetahui apa itu kesuksesan sebelum 

merasakan kegagalan. 

Kecerdasan bukanlah tolak ukur kesuksesan tetapi dengan 

menjadi cerdas adalah ketika kita bisa menggapai 

kesuksesan. 

Belajarlah dari masa lalu, hiduplah di masa sekarang dan 

rencanakan untuk hari esok . 

 

 

 

 

 

 


