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DAFTAR LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

Saya Agung Tri Wahyudi sedang mengadakan penelitian dengan judul “ 

Pengaruh Influencer Marketing dan Online Customer Review Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Fashion Melalui Marketplace Shopee ”. Untuk mendukung data 

penelitian saya, saya membutuhkan partisipasi dari responden untuk mengisi 

kuesioner dibawah ini. 

Identitas Responden  : 

Nama   : 

Email   : 

Jenis Kelamin  : 

(    ) Laki-laki 

(    ) Perempuan 

Pekerjaan   : 

(    ) Mahasiswa 

(    ) Pegawai Swasta 

(    ) Wirausaha 

(    ) Yang lain: 

Berapa Usia anda  : 

(    ) 18 - 21 

(    ) 22 - 26 

(    ) 27 – 31 

(    ) Yang lain: 

Apakah Anda Pernah melakukan pembelian produk fashion melalui 

Marketplace Shopee ? 

(    ) Ya 

(    ) Tidak 
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INFLUENCER MARKETING (X1) 

 

No Pertanyaan STS TS KS S SS 

Kredibilitas ( Credibility ) 

1 

Seorang Influencer memiliki 

keahlian pengetahuan yang 

memadai terhadap produk yang 

akan dipromosikannya. 

     

2. 

Seorang Influencer memiliki 

kepercayaan yang tinggi di mata 

masyarakat. 

     

Daya Tarik ( Attractiveness ) 

3 
Seorang influencer memiliki daya 

tarik yang kuat dimata masyarakat. 
     

Kekuatan ( Power ) 

4 

Seorang influencer kekuatan pada 

kharisma yang dipancarkan 

sehingga dapat membuat pola pikir 

konsumen terpengaruh untuk 

membeli produknya. 

     

 

ONLINE CUSTOMER REVIEW (X2) 

 

No Pertanyaan STS TS KS S SS 

Perceived Usefulness (Manfaat yang dirasakan) 

5. 

Online customer review membuat 

saya lebih mudah untuk mencari 

dan menemukan informasi produk. 

     

Source credibility (Kredibilitas sumber) 

6. 

Saya percaya review yang 

diberikan konsumen lain pada 

aplikasi Shopee. 

     

Argument quality (Kualitas argument) 

7. 

Review suatu produk di Shopee 

memberikan saya informasi 

mengenai kelebihan dan 

kekurangan produk yang diulas. 
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Valance (Valensi) 

8. 
Review positif mempengaruhi 

pendapat terhadap produk tersebut 

     

9. 

Akan mencari alternatif produk lain 

apabila terdapat review negatif 

pada suatu produk. 

     

Volume of review (Jumlah ulasan) 

10. 

Semakin banyak jumlah review 

positif maka semakin baik reputasi 

produk tersebut. 

     

11. 
Jumlah review menunjukkan 

kepopuleran produk tersebut. 

     

 

KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

 

No Pertanyaan STS TS KS S SS 

Kemantapan membeli setelah mengetahui informasi produk 

12. 

Saya memantapkan membeli 

produk fashion melalui Shopee 

setelah mengetagui informasi 

mengenai produk dari influencer 

dan review konsumen. 

     

Memutuskan membeli karena merek yang paling disukai 

13. 

Saya memutuskan membeli produk 

fashion pada marketplace Shopee 

karena  merek yang saya sukai. 

     

Membeli karena sesuai dengan keinginan dan kebutuhan 

14. 

Saya membeli produk fashion yang 

disediakan oleh Shopee sesuai 

dengan keinginan dan kebutuhan 

saya. 

     

Membeli karena mendapat rekomendasi dari orang lain 

15. 

Saya membeli produk fashion 

melalui marketplace Shopee 

karena mendapatkan rekomendasi 

dari orang lain termasuk influencer 

dan review konsumen. 
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Lampiran 2 Uji Instrumen Validitas 

Hasil Uji Instrumen (Uji Validitas) 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Total 

X1.1 

Pearson Correlation 1 .504** .357 -.166 .673** 

Sig. (2-tailed)  .005 .053 .381 .000 

N 30 30 30 30 30 

X1.2 

Pearson Correlation .504** 1 .144 .315 .808** 

Sig. (2-tailed) .005  .448 .090 .000 

N 30 30 30 30 30 

X1.3 

Pearson Correlation .357 .144 1 -.242 .520** 

Sig. (2-tailed) .053 .448  .197 .003 

N 30 30 30 30 30 

X1.4 

Pearson Correlation -.166 .315 -.242 1 .410* 

Sig. (2-tailed) .381 .090 .197  .024 

N 30 30 30 30 30 

Total 

Pearson Correlation .673** .808** .520** .410* 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .003 .024  

N 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 Total 

X2.1 

Pearson 

Correlation 
1 .031 -.210 .184 .257 .509** .279 .477** 

Sig. (2-tailed)  .873 .265 .331 .171 .004 .136 .008 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.2 

Pearson 

Correlation 
.031 1 .582** -.051 -.029 -.140 .226 .459* 

Sig. (2-tailed) .873  .001 .791 .879 .461 .230 .011 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.3 

Pearson 

Correlation 
-.210 .582** 1 .130 -.050 -.040 .267 .493** 

Sig. (2-tailed) .265 .001  .492 .793 .833 .153 .006 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.4 

Pearson 

Correlation 
.184 -.051 .130 1 .325 .361* .267 .591** 

Sig. (2-tailed) .331 .791 .492  .080 .050 .153 .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.5 

Pearson 

Correlation 
.257 -.029 -.050 .325 1 .438* .386* .579** 

Sig. (2-tailed) .171 .879 .793 .080  .015 .035 .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.6 

Pearson 

Correlation 
.509** -.140 -.040 .361* .438* 1 .291 .546** 

Sig. (2-tailed) .004 .461 .833 .050 .015  .118 .002 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.7 

Pearson 

Correlation 
.279 .226 .267 .267 .386* .291 1 .710** 

Sig. (2-tailed) .136 .230 .153 .153 .035 .118  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

Total 

Pearson 

Correlation 
.477** .459* .493** .591** .579** .546** .710** 1 

Sig. (2-tailed) .008 .011 .006 .001 .001 .002 .000  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Correlations 

 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Total 

Y1.1 

Pearson Correlation 1 .285 .146 .342 .705** 

Sig. (2-tailed)  .127 .442 .064 .000 

N 30 30 30 30 30 

Y1.2 

Pearson Correlation .285 1 .323 .526** .795** 

Sig. (2-tailed) .127  .081 .003 .000 

N 30 30 30 30 30 

Y1.3 

Pearson Correlation .146 .323 1 -.093 .472** 

Sig. (2-tailed) .442 .081  .626 .009 

N 30 30 30 30 30 

Y1.4 

Pearson Correlation .342 .526** -.093 1 .680** 

Sig. (2-tailed) .064 .003 .626  .000 

N 30 30 30 30 30 

Total 

Pearson Correlation .705** .795** .472** .680** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .009 .000  

N 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Lampiran 3 Uji Instrumen Reliabilitas 

Hasil Uji Instrumen (Uji Reliabilitas) 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.717 5 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.719 8 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.762 5 
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Lampiran 4 Uji Asumsi Klasik 

Hasil Uji Asumsi Klasik (Uji Normalitas) 
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardize

d Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.11997819 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .079 

Positive .050 

Negative -.079 

Test Statistic .079 

Asymp. Sig. (2-tailed) .122c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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Hasil Uji Asumsi Klasik (Uji Multikolonieritas) 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardi

zed 

Coefficie

nts 
t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 
Std. 

Error 
Beta 

Tolera

nce 
VIF 

1 

(Constant) .868 1.554  .559 .578   

Influencer 

Marketing 
.165 .060 .188 2.734 .007 .903 1.107 

Online Customer 

Review 
.452 .045 .685 9.954 .000 .903 1.107 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Uji Asumsi Klasik (Uji Heteroskedastisitas) 
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Lampiran 5 Uji Analisis Linier Berganda 

Uji Analisis Linier Berganda 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. 

Error 

Beta 

1 (Constant) .868 1.554  .559 .578 

Influencer 

Marketing (X1) 

.165 .060 .188 2.734 .007 

Online 

Customer 

Review (X2) 

.452 .045 .685 9.954 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Lampiran 6 Uji Hipotesis 

Uji Hipotesis (Uji t) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 
t Sig. 

B 
Std. 

Error 
Beta 

1 

(Constant) .868 1.554  .559 .578 

Influencer 

Marketing 

(X1) 

.165 .060 .188 2.734 .007 

Online 

Customer 

Review (X2) 

.452 .045 .685 9.954 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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Uji Hipotesis (Uji F) 

ANOVAa 

Model 
Sum of 

Squares 
df 

Mean 

Square 
F Sig. 

1 

Regression 175.129 2 87.565 68.398 .000b 

Residual 124.181 97 1.280   

Total 299.310 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Online Customer Review, Influencer Marketing 

 

Uji Hipotesis (Uji R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .765a .585 .577 1.13147 

a. Predictors: (Constant), Online Customer Review, Influencer 

Marketing 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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Lampiran 7 Kertas Bimbingan 
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Lampiran 8 Lembar Revisi Ujian Skripsi 
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Lampiran 9 Surat Keterangan Turnitin 
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Lampiran 10 Hasil Turnitin Jurnal 

 


