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MOTTO 

 

“Only you can change your life. Nobody else can do it for you ” 

 

Orang lain ga akan bisa paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka ingin tahu hanya bagian 

succes storiesnya. Berjuanglah untuk diri sendiriwalaupun ga ada yang tepuk tangan, kelak diri kita di 

masa depan akan sangat bangga denga apa yang kita perjuangkan hari ini.  

“sesuatu yang berlebihan itu tidak baik, kecuali uang”  

 

“ Menjadi Mahasiswa adalah sebuah Privilage, keistimewahan yang tidak semua anak muda di berkahi 

kesempatan”  

“ Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah nasib suatu kaum sehingga mereka mengubah keadaan 

yang ada pada diri mereka sendiri “ 

( QS. Ar-Ra’d: 11) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  
 

vi 
 

 

ABSTRAK  

Nofani Alfinuri Putri, 1121900101, PENGARUH ADVERTISING, PRICE, DAN PRODUCT 

QUALITY TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SKINTIFIC PADA PENGGUNA 

TIKTOKSHOP DI SIDOARJO 

 

Saat ini Skintific adalah produk kecantikan yang sedang naik daun, produk ini juga di jual melalui e-

commers salah satunya tiktok yang mempunyai fitur berbelanja yaitu Tiktokshop. Tiktok adalah salah 

satu aplikasi dengan pengguna terbanyak saat ini. Keputusan Pembelian di Skintific saat ini di pengaruhi 

oleh banyak hal. Oleh karna itu penulis mengambil judul Pengaruh Iklan, Harga dan Kualitas Produk 

terhadap Keputusan Pembelian skintific pada pengguna Tiktokshop di Sidoarjo. Penelitian ini 

menggunakan penelitian kuantitatif dengan teknik analisis linier berganda untuk menganalisis masing – 

masing variabel. Teknik pengambilan data menggunakan kuisoner. Penelitian ini menggunakan metode 

NonProbability Sampling. 

Hasil dari penelitian ini membuktikan bahwa secara parsial variabel Iklan berpengaruh positif terhadap 

Keputusan Pembelian, variabel Harga berpengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian dan Kualitas 

Produk berpengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian.  Saran untuk perushaan yaitu perlu 

meningkatkan tayangan iklan dengan bahasa yang jelas agar masyarakat lebih mengerti bahasa – bahasa 

yang di gunakan oleh perusahaan untuk menarik perhatian masyarakat. Untuk variabel Harga lebih 

banyak di berikan diskon agar harga lebih terjangkau. Sedangkan untuk Kualitas Produk lebih 

menekankan manfaat pada Iklan agar banyak yang mengetahui bahwa Kualitas Produk dari skintific.  

 

Kata Kunci : Iklan, Harga dan Kualitas Produk  
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ABSTRACT 

Nofani Alfinuri Putri, 1121900101, THE INFLUENCE OF ADVERTISING, PRICE, AND 

PRODUCT QUALITY ON SKINTIFIC'S PURCHASE DECISIONS ON TIKTOKSHOP 

USERS IN SIDOARJO 

 

Currently, skintific is a beauty product that is on the rise. This product is also sold through e-commerce, 

one of which is TikTok, which has a shopping feature, namely Tiktokshop. Tiktok is one of the 

applications with the most users at the moment. Purchasing decisions at skintific are currently 

influenced by many things, therefore the author takes the title, This study aims to determine the effect of 

advertising, price and product quality on skintific purchasing decisions for Tiktokshop users in Sidoarjo. 

This study uses quantitative research with multiple linear analysis techniques to analyze each variable. 

Data collection techniques using questionnaires. This study uses the NonProbability Sampling method. 

The results of this study prove that partially the advertising variable has a positive effect on purchasing 

decisions, the price variable has a positive effect on purchasing decisions and product quality has a 

positive effect on purchasing decisions. Suggestions for companies, namely the need to increase ad 

impressions with clear language so that people better understand the languages used by companies to 

attract people's attention. For variable prices, more discounts are given so that prices are more 

affordable. Meanwhile, product quality emphasizes the benefits of advertisements so that many people 

know that product quality is skintific. 

 

Keyword : Advertising, Price and Product Quality 
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