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MOTTO 

Allah tidak akan membebani seseorang diluar batas kemampuanya 

“Qs.Al-baqarah 286“ 

Maka sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan ,sesungguhnya beserta 

kesulitan ada kemudahan 

“Qs.Al-Insyirah 94”  
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                  ABSTRAK 

Perkembangan dunia kecantikan terus mengalami peningkatan yang ditandai 

dengan semakin banyaknya produk kecantikan lokal dan mancanegara  yang  banyak 

ditemukan saat ini ,sehingga memberikan persaingan bagi pihak perusahaan dan juga 

kecermatan dan kejelian bagi para konsumen untuk menggunakan produk yang aman 

dan memberikan hasil yang baik .Salah satu hal yeng terpenting dalam menggunakan 

suatu produk yaitu melihat dari segi kualitas yang dimiliki , harga sesuai dengan 

manfaat dan kualitas produk yang diberikan 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis 

pengaruh Kualitas Produk ,Persepsi Harga dan Inovasi Produk terhadap Keputusan 

Pembelian produk Somethinc . Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif,metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis 

regresi linear berganda dengan menggunakan alat analisis program SPSS versi 

22,penentuan jumlah sampel  menggunakan teknik non probability sampling yang 

diperoleh yaitu 96 responden.Populasi  dalam penelitian ini adalah mahasiswa yang 

telah melakukan pembelian pada produk Somethinc.  

Hasil penelitian ini pada pengujian hipotesis pada uji t menunjukan bahwa 

Kualitas Produk berpengaruh positif dan signifkan terhadap Keputusan 

Pembelian,Persepsi Harga  berpengaruh positif dan signifkan terhadap Keputusan 

Pembelian dan Inovasi Produk berpengaruh positif dan  signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian.Pengujian hipotesis pada uji simultan menunjukan bahwa  

Kualitas Produk ,Persepsi Harga dan Inovasi Produk berpengaruh positif dan 

signifikan secara simultan terhadap Keputusan Pembelian Produk Somethinc. 

Kata kunci:Kualitas Produk,Persepsi Harga,Inovasi Produk,Keputusan Pembelian 
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                                    ABSTRACT 

The development of the world of beauty continues to experience an increase 

marked by the increasing number of local and foreign beauty products that can be 

found today, thus providing competition for companies as well as precision and 

foresight for consumers to use skincare products that are safe and provide good 

results. the most important thing in using a product is to look at it in terms of the 

quality it has, the price is in accordance with the benefits and quality of the product 

provided.  

The purpose of this study was to determine and analyze the effect of product 

quality, price perception and product innovation on purchasing decisions for 

something. This study uses a quantitative approach, the analytical method used in 

this study is multiple linear regression analysis using the SPSS version 22 analysis 

tool,determining the number of samples using non-probability sampling techniques 

obtained in this study 96 respondents. The population in this study were students 

who had purchased Somethic products.  

The results of this study on testing the hypothesis on the t and partial tests 

show that product quality has a positive and significant effect on purchasing 

decisions, price perception has a positive and significant effect on purchasing 

decisions and product innovation has a positive and significant effect on purchasing 

decisions. Testing the hypothesis on the simultaneous test shows that Product 

Quality, Price Perceptions and Product Innovation have a positive and significant 

simultaneous effect on the Purchase Decision of Somethinc Products. 

Keywords:Product Quality, Price Perception, Product Innovation, Purchase 

Decision 
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RINGKASAN 

 

Somethinc merupakan produk kecantikan lokal  dengan kualitas premium 

yang didirikan pada tahun 2019 Somethinc menawarkan berbagai produk untuk 

memenuhi kebutuhan kulit dengan kualitas yang terbaik dan  teknologi terkini 

serta bersertifikasi halal , dengan harga yang terjangkau.Tujuan dalam penelitian 

ini adalah untuk menguji pengaruh Kualitas Produk ,Persepsi Harga dan Inovasi 

Produk terhadap Keputusan Pembelian produk Somethinc . Penelitian ini 

mengunakan data primer yang diperoleh dari kuesioner yang di sebarkan kepada 

responden, jumlah responden  yang dijadikan sebanyak 96 orang. Teknik sampling 

yang digunakan pada penelitian ini adalah purposive sampling. Metode analisis 

yang digunakan adalah regresi linier berganda. 

Berdasarkan Hasil Uji t pada variabel Kualitas Produk terhadap Keputusan 

Pembelian menghasilkan nilai koefisien positif sebesar 0,278 dan signifikan 

sebesar 0,017< 0,05 sementara untuk t hitung dan t tabel diketahui 2,434>1,661 

maka Ho ditolak dan Ha diterima. Dengan demikian pengaruh Kualitas Produk 

terhadap Keputusan Pembelian Produk Somethinc terbukti signifikan .Variabel 

Persepsi Harga terhadap Keputusan Pembelian  menghasilkan nilai koefisien 

positif sebesar 0,306 dan signifikan sebesar 0,002 < 0,05 sementara untuk t hitung 

dan t tabel 3,168>1,661 maka Ho ditolak dan Ha diterima.Dengan demikian 

pengaruh Persepsi Harga terhadap Keputusan Pembelian Produk Somethinc 

terbukti signifikan. Variabel Inovasi Produk  terhadap Keputusan Pembelian 

menghasilkan nilai koefisien positif sebesar 0,272 dan signifikan sebesar 0,026 

<0,05 sementara t hitung dan t tabel 2,257>1,661 ,  maka Ho ditolak dan Ha 

diterima. Dengan demikian pengaruh Inovasi Produk  terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Somethinc terbukti signifikan. 

Berdasarkan Hasil Uji F bahwa Kualitas Produk ,Persepsi Harga dan Inovasi 

Produk didapati hasil dengan F hitung sebesar  45,934dengan tigkat signifikan 

0,000 yang lebih keci dari 0,05 sehingga dapat dinyatakan bahwa Kualitas Produk 

,Persepsi Harga dan Inovasi Produk berpengaruh secara bersama-sama dan 

berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian Produk Somethinc. 

Kesimpulan  Penelitian ini adalah Kualitas Produk, Persepsi Harga, dan 

Inovasi Produk  secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian. Pada uji F Kualitas Produk,Persepsi Harga,dan Inovasi 

Produk secara simultan berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Somethinc studi kasus Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis  

Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. Saran dari hasil penelitian ini yaitu Kulitas 



 

 

xiii 

 

Produk, Persepsi harga, dan Inovasi Produk  menentukan sebuah Keputusan 

Pembelian Konsumen , oleh karena itu kepada pihak Somethinc  untuk 

memperhatikan atau mengurangi masalah-masalah kecil dari ketiga faktor tersebut. 

Sehingga mampu menentukan kepuasan konsumen untuk selalu melakukan 

pembelian terhadap produk Somethinc. 
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                                                       SUMMARY 

Somethinc is a local beauty product with premium quality that was 

established in 2019 and product innovation on purchase decisions for Somethinc 

products. This study uses primary data obtained from questionnaires which are 

distributed to respondents, the number of respondents is made up of 96 people. 

The sampling technique used in this study was purposive sampling. The 

analytical method used is multiple linear regression. 

Based on the results of the t test on the variable Product Quality on 

Purchase Decision it produces a positive coefficient value of 0.278 and a 

significant value of 0.017 <0.05 while for t count and t table it is known that 

2.434> 1.661 then Ho is rejected and Ha is accepted. Thus the effect of product 

quality on the decision to purchase somethinc is proven significant. The price 

perception variable on purchasing decisions produces a positive coefficient value 

of 0.306 and a significant value of 0.002 <0.05 while for t count and t table 

3.168> 1.661 then Ho is rejected and Ha is accepted. Thus the influence of Price 

Perceptions on Purchase Decisions of Somethinc Products is proven to be 

significant . The Product Innovation Variable on Purchasing Decisions produces 

a positive coefficient value of 0.272 and a significant value of 0.026 <0.05 while 

t count and t table are 2.257>1.661, then Ho is rejected and Ha is accepted. 

Thus the influence of Product Innovation on the Purchase Decision of Somethinc 

Product proves to be significant. 

Based on the results of the F test that Product Quality, Perceived Price 

and Product Innovation resulted with an F count of 45.934 with a significant 

level of 0.000 which is smaller than 0.05 so that it can be stated that Product 

Quality, Perceived Price and Product Innovation have a joint effect and 

influence significantly to the Decision to Purchase Somethinc Products. 

The conclusion of this study is that product quality, price perception, and 

product innovation partially have a positive and significant effect on purchasing 

decisions. In the F test Product Quality, Price Perceptions, and Product 

Innovation simultaneously have a significant effect on Product Purchasing 

Decisions. Suggestions from the results of this study are Product Quality, Price 

Perception, and Product Innovation determine a Consumer Purchase Decision, 

therefore it is for Somethinc to pay attention to or reduce the small problems of 

these three factors. So as to be able to determine consumer satisfaction to always 

make purchases of Somethinc products. 
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