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ABSTRAK 

Semakin berkembangnya teknologi menyebabkan banyak inovasi perusahaan 

industri makanan yang mengarah kepada makanan cepat saji atau makanan instan. 

Mie instan yang menjadi salah satu inovasi produk makanan cepat saji yang 

diterima dengan baik oleh masyarakat diseluruh dunia salah satunya Mie Instan 

Samyang.  Perusahaan Samyang Food memiliki rumusan masalah dari masyarakat 

yaitu apakah label halal dan review konsumen berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian  pada Mie Instan Samyang dengan tujuan penelitian 

yang dicapai untuk mengetahui pengaruh label halal dan review konsumen 

terhadap keputusan pembelian pada Mie Instan Samyang, sehingga manfaat yang 

diperoleh adalah meningkatkan keputusan pembelian konsumen terhadap produk 

Mie Instan Samyang. Jenis penelitian ini adalah kuantitatif yang bertujuan untuk 

mengetahui setiap variabel yang berdominan atau yang  berpengaruh satu sama 

lain antar variabel dengan menggunakan metode non-probality sampling dengan 

jumlah sampel 100 responden. Populasi pada penelitian ini yaitu warga Surabaya 

di kecamatan sukolilo dan menggunakan teknik pengumpulan data yaitu e-

kuesioner melalui google form dan teknik analisis data menggunakan software 

SPSS versi 25. Berdasarkan hasil analisis data secara parsial diperoleh t hitung 

lebih  besar daripada t tabel dengan nilai probalitas lebih kecil dari 0,05 dan 

berdasarkan data secara simultan diperoleh F hitung yang lebih besar daripada F 

tabel dengan nilai probalitas lebih kecil dari 0,05. Sehingga dapat disimpulkan 

bahwa Label halal dan Review Konsumen berpengaruh signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian di Surabaya. 

 

Kata Kunci : Label Halal, Review Konsumen, dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

The continued development of technology has led to many innovations in food 

industry companies that lead to fast food or instant food. Instant noodles, which 

are one of the innovative fast food products that are well received by people 

around the world, one of them is Samyang Instant Noodles. The Samyang Food 

company has a problem formulation from the community, namely whether the 

halal label and consumer reviews have a positive and significant effect on 

purchasing decisions on Samyang Instant Noodles with the research objectives 

being achieved to determine the effect of halal labels and consumer reviews on 

purchasing decisions on Samyang Instant Noodles, so that the benefits obtained is 

to increase consumer purchasing decisions on Samyang Instant Noodle products. 

This type of research is quantitative which aims to determine each variable that is 

dominant or that influences one another between variables using the non-

probability sampling method with a sample of 100 respondents. The population in 

this study were Surabaya residents in the Sukolilo sub-district and used data 

collection techniques, namely e-questionnaire via Google forms and data analysis 

techniques using SPSS software version 25. Based on the results of partial data 

analysis, t count was greater than t table with a higher probability value. smaller 

than 0.05 and based on the data simultaneously, the calculated F is greater than 

the F table with a probability value of less than 0.05. So it can be concluded that 

halal labels and consumer reviews have a significant effect on purchasing 

decisions in Surabaya. 
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