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ABSTRAK 
 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh signifikan Lifestyle, 

Viral Marketing, dan Price Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Kosmetik Hanasui Pada Masyarakat Desa Kemuning Kecamatan Tarik 

Kabupaten Sidoarjo Jawa Timur. Pendekatan penelitian ini menggunakan 

metode kuantitatif,  media yang digunakan yaitu menggunakan media 

kuesioner sebagai instrument penelitian. Metode pengambilan sampel 

menggunakan pendekatan non probability berjenis teknik accidental 

sampling dan teknis analisisnya menggunakan regresi linear berganda 

dengan uji hipotesis, yaitu uji t, uji R2, dan uji F. Jumlah responden 

sebanyak 100 orang yang pernah mengkonsumsi atau membeli produk 

kosmetik Hanasui, menggunakan program analisis data IBM SPSS 22. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Lifestyle, Viral 

Marketing, dan Price berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Hanasui Pada Masyarakat Desa 

Kemuning Kecamatan Tarik Kabupaten Sidoarjo Jawa Timur. Pengaruh 

Lifestyle, Viral Marketing, dan Price terhadap Keputusan Pembelian 

sebesar 69,8% variabel tersebut berpengaruh, sedangkan sisanya 30,2% 

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak digunakan dalam penelitian ini. 

Kata Kunci : Lifestyle, Viral Marketing, Price, Keputusan Pembelian, dan 

Kosmetik Hanasui 
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ABSTRACT 
 

This study aims to determine the significant effect of Lifestyle, Viral 

Marketing, and Price on the Purchase Decision of Hanasui Cosmetic 

Products in the Public Desa Kemuning Kecamatan Tarik Kabupaten 

Sidoarjo Jawa Timur. This research approach uses quantitative methods, 

the media used is using the media questionnaire as a research instrument. 

The sampling method uses a non-probability approach with the type of 

accidental sampling technique and the technical analysis uses multiple 

linear regression with hypothesis testing, namely the t test, R2 test, and F 

test. The number of respondents is 100 people who have consumed or 

purchased Hanasui cosmetic products, using the IBM SPSS 22 data 

analysis program. The results of this study indicate that the Lifestyle, Viral 

Marketing, and Price variables have a positive and significant effect on 

the Decision to Purchase Hanasui Cosmetic Products in the Public Desa 

Kemuning Kecamatan Tarik Kabupaten Sidoarjo Jawa Timur. The effect 

of Lifestyle, Viral Marketing, and Price on Purchasing Decisions is 69.8% 

of these variables, while the remaining 30.2% is influenced by other 

variables not used in this study. 

Keyword : Lifestyle, Viral Marketing, Price, Purchasing Decision, and 

Hanasui Cosmetics 
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