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RINGKASAN

Kemajuan bismis produk kecantikan (skin care) merupakan salah satu
cabang perckonomian yang berkembang pesat dan tahun ke tahun. Terlebib industn
kurang menonjol di kalangan masyarakat, mndustn kecantikan tetap menawarkan
perkembangan yang signifikan dibandingkan industri lunnya Maka dari it
perusahaan harus bisa menjamin kualitas produk yang bask, serta memiliki brand
image vang baik di benak konsumen dengan memperumbangkan harga vang mampu
menjelaskan pengaruh kualitas produk, persepsi harga, dan brand image terhadap
keputusan pembchan produk Scarlett Whitening  (Studi  Kasus  Mahasiswa
Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya) yang beriokasi di JI Semolowaru No. 45,
Menur Pumpungan, Kec. Sukolilo, Kota Surabava, Jawa Timur 60118,

Penclitan imi bertujuan untuk membuktikan dan menganalisis pengaruh
kualitas produk, perscpsi harga, dan brand image terhadap keputusan pembelian
produk Scarett Whitening. Penclitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan
kuesioner scbagai instrumennya. Populasi dalam penclitan i adalash mahasiswa
Umiversitas 17 Agustus 1945 yang menggunakan produk Scarlett Whitening. Sampel
pada penclitian ini menggunakan teknik non probability sampling dengan jenis
purposive sampling bejumlah 100 responden menggunakan rumus slovin karena
sudah diketahui jumiah populasinya dengan tingkat kesalahan 10%. Teknik analisa
data yang digunakan yaitu menggunakan analisis regresi berganda dengan bantuan
program SPSS (statistical program for social science). Sedangkan uji vang
digunakan yaitu Uji Validitas dan Reliabilitas, Uji Koefisien Determinasi, serta Uji

Hasil penclitian im menyatakan bahwa vaniabel independen kualitas produk
hmwmmwm}ﬂmmf&nﬂmiﬁm
terhadap vanabel dependen keputusan pembelian. Hasil uji koefisien determinas
pada penelitian ini yaitu nilai R* scbesar 0,650 yang berarti 65% variabel kualitas
produk (X1), persepsi harga (X2) memiliki kontribusi terhadap vanabel dependen
keputusan pembelian (Y). Sedangkan sisanya 35% terdapat pada vanabel lain diluar
model yang ditelits.
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