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LAMPIRAN 

 

 

Lampiran 1 Hasil Uji Plagiasi 
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Lampiran 2 Pedoman Observasi 

 
No Konsep Kategori Pedoman Analisis 

1 Product 

placement 

 

(Russell, 

2002 dalam 

Widayanti, 

2019) 

Dimensi 

Visual 

Mengacu pada tampilan visual yang tertera  pada 

video. Aspek yang diperhatikan meliputi 

tampilan layar, angle kamera, dan komposisi 

produk. Adapun pedoman dalam dimensi visual 

adalah sebagai berikut: 

1. Tampilan produk kopiko pada video 

2. Sudut pengambilan gambar dari 

penempatan produk kopiko pada video 

3. Pengambilan nama produk dan 

kesesuaiannya dengan visual lain 

dalam video 

2 Dimensi 

Auditori 

Mengacu pada aspek audio yang terdapat pada 

sebuah video, pada hal ini audio diperoleh 

melalui script yang telah disiapkan sehingga 

para pelaku dalam video mampu menyesuaikan 

penyampian produk melalui audio yang sesuai. 

Adapaun pedoman analisisnya adalah sebagai 

berikut: 

1. Intonasi penyebutan nama produk 

kopiko 

2. Rima atau irama penyebutan saat 

melakukan promosi produk 

3. Musik latar belakang yang digunakan 

saat melakukan promosi. 

3 Dimensi 

Plot 

Connection 

Merupakan gabungan semua dimensi 

penempatan merek dalam cerita sebuah film. 

PCD yang tinggi bisa dikatakan paling efektif 

karena biasanya memiliki dampak yang besar 

dalam mengkomunikasikan sebuah nama 

produk. Adapun pedoman analisisnya adalah 

sebagai berikut: 

1. Alur cerita yang dibentuk pada saat 

promosi atau product placement dan 

kesesuaiannya terhadap plot atau alur 

keseluruhan cerita. 

2. Kemulusan saat perpindahan alur pada 

saat sebelum dan sesudah product 

placement 
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Lampiran 3 Kartu Bimbingan 
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Lampiran 4 Lembar Revisi 
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