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MOTTO 

 

 

ىِٕكَتهُٗ لِيخُْرِجَكُمْ 
 هُوَ الَّذِيْ يصَُل ِيْ عَليَْكُمْ وَمَل ٰۤ

تِ اِلَى النُّوْرِِۗ وَكَانَ بِالْمُؤْمِنيِْنَ رَحِيْمًا نَ الظُّلمُ   مِ 

 

 

“Dialah yang memberi rahmat kepadamu dan para malaikat-Nya 

(memohonkan ampunan untukmu), agar Dia mengeluarkan kamu dari 

kegelapan kepada cahaya (yang terang). Dan Dia Maha Penyayang 

kepada orang-orang yang beriman.” 
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ABSTRACT 

 

   

One marketing technique that is often used in the modern era is soft 

selling with the concept of product placement with the aim of product 

promotion in a subtle and persuasive manner. The company PT Mayora 

Indonesia Tbk has carried out several product placement strategies to 

market their product, namely Kopiko candy in various media. This study 

focuses on finding out how the visual analysis of Kopiko's product 

placement on the Rans Entertainment Youtube channel. This research uses 

a qualitative approach and used a visual analysis research. The unit of 

observation in this study was a YouTube video on the Rans Entertainment 

channel and the unit of analysis in this study were scene at 9.18 to 12.34 

minutes with data collection in the form of observation. The data analysis 

technique used is visual analysis from Rose and Russell. Based on the 

results of the analysis, it is found that Kopiko's product placement section 

is divided into the beginning, core, and ending, where the beginning and 

ending are transitions to refine the plot connection of the main story with 

the product placement scene. Based on the visual dimension, it is found 

that the product placement process is carried out by using natural color 

tones so that the audience focuses on the dialogue. In the auditory 

dimension, some backsound music is given at the beginning and end of the 

transition to further build the audience's atmosphere or emotion, while the 

main scene does not use backsound music, but only focuses on dialogue. 

 

Keywords: product placement, visual analysis, Youtube social media. 
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ABSTRAK 

 

Salah satu teknik pemasaran yang sering digunakan pada era 

modern adalah softselling dengan konsep product placement dengan tujuan 

promosi produk secara halus dan bersifat persuasif. Perusahaan PT Mayora 

Indonesia Tbk telah melakukan beberapa strategi product placement untuk 

memasarkan produk mereka yakni permen Kopiko dalam berbagai media 

yakni sosial media, series drama Korea, bahkan juga dikonsumsi oleh 

astronot NASA, serta pada video pada kanal Youtube Rans Entertainment. 

Penelitian ini berfokus untuk mengetahui bagaimana analisis visual 

product placement Kopiko pada kanal Youtube Rans Enstertainment Edisi 

Disneyland 2022. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif 

dengan paradigma kontstruktivisme serta menggunakan jenis penelitian 

analisis visual. Unit observasi pada penelitian ini adalah video youtube 

pada kanal Rans Entertainment dengan judul “Ryanzza & Sus Hilang di 

Disneyland??!!” dan unit analisis pada penelitian ini adalah lima scene 

yang memuat product placement yakni pada menit ke 9.18 hingga 12.34 

dengan pengumpulan data berupa observasi. Teknik analisis data yang 

digunakan adalah analisis visual dari Rose dan Russel. Berdasarkan hasil 

analisis diperoleh bahwa bagian product placement Kopiko dibagi menjadi 

bagian awal, inti, dan akhir, dimana bagian awal dan akhir merupakan 

transisi untuk memperhalus koneksi plot dari cerita inti dengan scene 

product placement. Berdasarkan dimennsi visual diperoleh bahwa proses 

product placement dilakukan dengan cara menggunakan tone warna 

natural agar penonton fokus pada dialog. Pada dimensi auditori diberikan 

beberapa backsound music pada bagian awal dan akhir transisi untuk lebih 

membangun suasana atau emosi penonton sedangkan pada scene inti tidak 

menggunakan backsound music, melainkan hanya fokus pada dialog saja. 

 

Kata Kunci: product placement, analisis visual, media sosial Youtube. 
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