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 ABSTRACT 

 

THE EFFECTIVENESS OF INSTAGRAM ACCOUNT COMMUNICATION 

@kulinertuban AS A MEDIOM FOR INFORMATION OF CULINARY FOR 

THE PEOPLE OF TUBAN REGENCY 

 

By: 

Risma Nur Alivia 

1151800107 

 

 Instagram is one of the social media that is widely used by Indonesians, not 

just an application to improve self-existence, but Instagram can also be used to share 

information with each other. The Instagram account @kulinertuban is one of the 

accounts that actively shares culinary information in Tuban Regency. This study aims 

to determine how effective the communication effectiveness of the Instagram account 

@kulinertuban is as a culinary information account for the people of Tuban Regency 

by using the theory of communication effectiveness from Andre Hardjana which 

consists of 6 indicators, the 6 indicators are; recipient, message content, media, 

message format, message source, and timeliness. 

 In this study, the sample was taken using a probability sampling technique 

with a total of 100 respondents. Research data was obtained by distributing 

questionnaires to @kulinertuban Instagram followers through the story feature on the 

@kulinertuban Instagram account. The data analysis used was quantitative 

descriptive using the SPSS Version 25 program. The results showed a percentage 

value of 84.77% which was included in the very effective category. This shows that 

the Instagram account @kulinertuban is very effective as a culinary information 

medium for the people of Tuban Regency. 

 

Keywords: Communication Effectiveness, Instagram, Information Media. 
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ABSTRAK 

 

EFEKTIVITAS KOMUNIKASI AKUN INSTAGRAM @kulinertuban 

SEBAGAI MEDIA INFORMASI KULINER MASYARAKAT  

KABUPATEN TUBAN 

 

Oleh: 

Risma Nur Alivia 

1151800107 

 

 Instagram merupakan salah media sosial yang banyak digunakan oleh 

penduduk Indonesia, tidak hanya sekedar aplikasi untuk meningkatkan eksistensi diri, 

namun instagram juga dapat digunakan untuk saling berbagi informasi. Akun 

instagram @kulinertuban merupakan salah satu akun yang aktif membagikan 

informasi kuliner di Kabupaten Tuban. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

seberapa besar tingkat efektivitas komunikasi akun instagram @kulinertuban sebagai 

akun informasi kuliner masyarakat Kabupaten Tuban dengan menggunakan teori 

efektivitas komunikasi dari Andre Hardjana yang terdiri dari 6 indikator, 6 indikator 

tersebut adalah; penerima, isi pesan, media, format pesan, sumber pesan, dan 

ketepatan waktu.  

 Dalam penelitian ini sampel diambil menggunakan teknik probability 

sampling dengan jumlah responden sebanyak 100 orang. Data penelitian diperoleh 

dengan cara membagikan kuesioner kepada followers instagram @kulinertuban 

melalui fitur story pada akun instagram @kulinertuban. Analisis data yang digunakan 

adalah deskriptif kuantitatif dengan menggunakan program SPSS Versi 25. Hasil 

penelitian menunjukkan nilai persentase sebesar 84,77% yang termasuk dalam 

kategori sangat efektif. Hal ini menunjukkan bahwa akun instagram @kulinertuban 

sangat efektif sebagai media informasi kuliner masyarakat Kabupaten Tuban. 

 

Kata Kunci: Efektivitas Komunikasi, Instagram, Media Informasi. 
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