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ABSTRAK 

 

 

Influencer marketing merupakan salah satu jenis digital marketing yang saat ini paling 

banyak digunakan oleh bisnis, strategi ini menggunakan seorang influencer sebagai 

media untuk dapat mempengaruhi keputusan pembelian. Keputusan pembelian juga 

dapat dipengaruhi oleh keberagaman produk/variasi produk. Indonesia menduduki 

peringkat pertama di negara asia tenggara dalam penjualan bubble tea. Sehingga, 

banyak bisnis bubble tea melakukan strategi untuk bersaing dengan pesaingnya. Street 

Boba merupakan merek minuman lokal bubble tea yang terbilang baru karena berdiri 

pada tahun 2020. Jenis penelitian ini adalah penelitian asosiatif dengan menggunakan 

metode penelitian kuantitatif. Dalam penelitian ini, peneliti berusaha mencari tahu 

korelasi atau pengaruh dari 2 variabel bebas yaitu Influencer Marketing dan Variasi 

Produk terhadap variabel terikat yaitu keputusan pembelian. Hasil dari penelitian ini 

menyimpulkan bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikan dari Influencer 

Marketing dan Variasi Produk terhadap keputusan, baik secara parsial maupun 

simultan. Street boba kota Surabaya disarankan dapat memaksimalkan teknik 

pemasaran menggunakan influencer marketing dengan cara tetap menggunakan 

@keanuagl sebagai influencer dan dapat menggunakan influencer lain dengan tingkat 

popularitas lebih tinggi dan followers yang banyak. Street Boba juga dapat 

mempertahankan strategi variasi produk yaitu menyediakan berbagai macam ukuran 

dalam produk-produknya seperti ukuran small, medium, large dan seliter. 

 

 

Kata Kunci: Influencer Marketing, Variasi Produk, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT  

 

 

Influencer marketing is a type of digital marketing that is currently most widely used 

by businesses, this strategy uses an influencer as a medium to influence purchasing 

decisions.  Purchase decisions can also be influenced by product diversity/product 

variations.  Indonesia is ranked first in Southeast Asian countries in sales of bubble 

tea.  Thus, many bubble tea businesses carry out strategies to compete with their 

competitors.  Street Boba is a local bubble tea drink brand that is relatively new 

because it was established in 2020. This type of research is associative research using 

quantitative research methods.  In this study, researchers tried to find out the 

correlation or influence of 2 independent variables, namely influencer marketing and 

product variations on the dependent variable, namely purchasing decisions.  The 

results of this study conclude that there is a positive and significant influence of 

influencer marketing and product variations on decisions, either partially or 

simultaneously.  Street boba in the city of Surabaya is advised to maximize marketing 

techniques using influencer marketing by continuing to use @keanuagl as an 

influencer and being able to use other influencers with a higher level of popularity 

and lots of followers.  Street Boba can also maintain a product variation strategy, 

namely providing a variety of sizes in its products, such as small, medium, large, and 

liter sizes. 

 

Kata Kunci: Influencer Marketing, Product Variations, Purchasing Decisions 
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