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ABSTRAK

Saat ini, kemajuan teknologi digital berlangsung sangat cepat. Teknologi
menjadi alat yang membantu dalam memenuhi sebagian besar kebutuhan
manusia. Perkembangan tersebut telah memberikan dampak signifikan pada
industri pemasaran. Oleh karena itu, pengusaha harus mengidentifikasi
strategi promosi yang sesuai untuk perusahaan mereka dengan tujuan
menggunakan kemajuan teknologi guna meningkatkan minat beli
konsumen. Contohnya, dapat dilakukan dengan cara Digital Marketing dan
Bundle Pricing. Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui dan menganalisis
apakah Digital Marketing dan Bundle Pricing berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Minat Beli McDonald’s baik secara simultan maupun
parsial. Sample pada penelitian ini adalah Mahasiswa Fakultas IImu Politik
dan llmu Sosial Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya, sampel berjumlah
100 responden. Teknik yang digunakan adalah Teknik Non-Probability
Sampling, menggunakan jenis Quota Sampling dengan rumus Lemeshow.
Pengumpulan data melalui penyebaran kuesioner secara online yaitu melalui
G-Form. Metode analisis data menggunakan analisis regresi berganda
dengan software SPSS versi 26 untuk pengolahan data. Melalui penelitian
ini dapat disimpulkan bahwa variabel Digital Marketing dan Bundle Pricing
berpengaruh terhadap Minat Beli McDonald’s Pada Mahasiswa Fakultas
IImu Politik dan llmu Sosial baik secara parsial maupun simultan.
McDonald’s disarankan dapat memaksimalkan Digital Marketing dengan
memperbaharui iklan-iklan yang ada di Website serta mengikuti trend. Pada
Bundle Pricing, McDonald’s perlu mengkaji ulang penetapan harga dan
lebih banyak item yang di bundle.

Kata Kunci : Digital Marketing, Bundle Pricing, Minat Beli
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ABSTRACT

Currently, the advancement of digital technology takes place very quickly.
Technology becomes a tool that helps in meeting most of the human needs.
These developments have had a significant impact on the marketing
industry. Therefore, entrepreneurs must identify appropriate promotional
strategies for their companies with the aim of using technological advances
to increase consumer buying interest. For example, it can be done by
Digital Marketing and Bundle Pricing. This study was conducted to
determine and analyze whether Digital Marketing and Bundle Pricing have
a positive and significant effect on McDonald's Buying Interest both
simultaneously and partially. The sample in this study was students of the
Faculty of Political and Social Sciences, University of August 17, 1945
Surabaya, a sample of 100 respondents. The technique used is the Non-
Probability Sampling Technique, using the type of Quota Sampling with
the Lemeshow  formula. Data collection through the distribution
of questionnaires online, namely through G-Form. The data analysis
method uses multiple regression analysis with SPSS software version 26 for
data processing. Through this study, it can be concluded that the variables
Digital Marketing and Bundle Pricing affect McDonald's Buying Interest in
Students of the Faculty of Political Science and Social Sciences both
partially and simultaneously. McDonald's is advised to maximize Digital
Marketing by updating existing advertisements on the Website and following
trends. In Bundle Pricing, McDonald's needs to review pricing and more
items in bundles.

Keywords : Digital Marketing, Bundle Pricing, Buying Interest
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