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ABSTRAK

Sebagai warisan pendahulu bangsa ini, batik telah ditetapkan UNESCO
yang telah mengukuhkan batik sebagai mahakarya pusaka kemanusiaan lisan dan tak benda
kepada Indonesia. Sebagai bangsa yang berbudaya, bangsa Indonesia wajib menjaga kelestarian
budaya batik ini. Batik Madura adalah salah satu bentuk seni budaya yang muncul dari kearifan
lokal dari masyarakat Madura, batik ini juga banyak diminati dan populer di kalangan konsumen
lokal dan internasional. Banyak dari masyarakat masih belum mengenal macam motif batik
yang ada di Indonesia tersebut. Salah satunya adalah Batik Madura. Batik Madura sendiri
diproduksi di setiap kabupaten yaitu Bangkalan, Sampang, Pamekasan dan Sumenep. Masing-
masing daerah tersebut mempunyai ciri dan corak yang berbeda misal batik Tanjung Bumi
Bangkalan memiliki corak beragam dan warna cerah karena termasuk ketegori batik pesisiran.
Perumusan masalah dalam penelitian ini adalah adalah pengaruh brand image, brand identity
dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian pada produk batik khas daerah Tanjung
Bumi Kabupaten Bangkalaln. Tujuan dari penelitianini yaitu untuk mengetahui pengaruh brand
image, brand identity dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian. Metode penelitian ini
menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan dengan jenis penelitian asosiasif. Populasi
dalam penelitian ini adalah yaitu seluruh konsumen yang membeli produk batik khas daerah
Tanjung Bumi Kabupaten Bangkalan dengan jumlah sampel yang di ambil 100 responden.
Metode analisis data dalam penelitian ini adalah menggunakan analisisregresi linier berganda, uji
determinasi R? , dan uji hepotesis (uji F dan uji t). Hasil penelitian ini menunjukkna bahwa
brand image dan brand identity tidak berpengauh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian, sedangkan kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian baik secara parsial maupun simultan Terhadap Keputusan Pembelian.

Kata kunci: Brand Image, Brand Identity, Kualitas Produk dan Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

As the legacy of this precursor nation, batik has been designated by UNESCO who has
confirmed batik as a masterpiece of oral and intangible humanitarian heritage to Indonesia. As
a cultured nation, the Indonesian nation is obliged to maintain the preservation of this batik
culture. Madura batik is a form of cultural art that emerged from the local wisdom of the
Madurese people. This batik is also in great demand and popular among local and international
consumers. Many people are still not familiar with the various batik motifs in Indonesia. One of
them is Batik Madura. Madura batik itself is produced in every district, namely Bangkalan,
Sampang, Pamekasan and Sumenep. Each of these areas has different characteristics and
styles, for example Tanjung Bumi Bangkalan batik has various patterns and bright colors
because it is included in the coastal batik category. The formulation of the problem in this study
is the influence of brand image, brand identity and product quality on purchasing decisions on
typical batik products from Tanjung Bumi, Bangkalan Regency. The purpose of this study is to
determine the effect of brand image, brand identity and product quality on purchasing
decisions. This research method uses quantitative research methods with associative research
types. The population in this study were all consumers who bought typical batik products from
the Tanjung Bumi area, Bangkalan Regency, with a total sample of 100 respondents. The
method of data analysis in this study was using multiple linear regression analysis, R2
determination test, and hypothesis testing (F test and t test). The results of this study indicate
that brand image and brand identity do not have a positive and significant effect on purchasing
decisions, while product quality has a positive and significant effect on purchasing decisions
both partially and simultaneously on purchasing decisions.

Keywords: Brand Image, Brand Identity, Product quality and Purchase Decision.
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