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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1  Kesimpulan 

Melalui serangkaian analisis yang panjang, akhirnya penulis 

menemukan benang merah masing-masing tahapan analisis. Dari kelima hasil 

analisis yang telah penulis lakukan dengan bersandar pada konsep teori 

Robert N Entmant dan konsep teori agenda setting McComb dan DL Shaw. 

Peneliti menemukan framing dan agenda setting yang dilakukan oleh 

Pressrelease.id terkait dengan pemberitana Press Release Pertamina Grand 

Prix of Indonesia. Dalam framingnya Pressrelease.id tidak secara open 

memberitakan kepada pembaca nya dan lebih menyoroti aspek kemeriahan 

gelaran tersebut dan banyaknya perusahaan lain yang ikut andil dalam 

memeriahkan gelaran tersebut. Kemudian seperti pada berita mengenai press 

release pada tanggal 9 Maret 2022 dengan judul Tiket MotoGP 2022 

Mandalika Berbagai Kategori di Tiketapasaja.com Terjual Habis, media 

kontan melakukan framing dengan mengatakan bahwa tiket motoGP 2022  

Untuk Agenda Setting yang telah di impelemtasikan, pemberitaan oleh 

Pressrelease.id lebih mementingkan kepentingan perusahaan dengan 

melakukan agenda media ataupun agenda khalayak demi mempromosikan 

produk tertentu. Teks pemberitaan pada lima berita tersebut menitikberatkan 

pada semua jenis agenda setting yaitu agenda media, agenda khalayak dan 

agenda kebijakan. Keberimbangan pesan media tidak menjadi poin utama 

dalam pemberitaan press relesase Pressrelease.id sebagai media terkemuka. 

5.2  Saran 

Saran yang dapat penulis berikan setelah penelitian ini untuk media 

Pressrelease.id serta peneliti selanjutnya adalah sebagai berikut: 

1. Media Online Pressrelease.id  

Untuk media online Pressrelease.id, dalam menyajikan frame berita 

seperti Tiket MotoGP 2022 Mandalika Berbagai Kategori di 

Tiketapasaja.com Terjual Habis, sebaiknya supaya memberitakan peristiwa 

cocok dengan kenyataan yang terjadi. Media juga diharapkan sanggup 

membagikan kebenaran serta statment yang balance dengan memperhatikan 
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dua sisi yang bisa jadi saling mempengaruhi. Sehingga publik ataupun 

khalayak bisa memberikan penilaian yang adil sesuai dengan kenyataan dan 

tidak menduga- duga ataupun berpikir negatif tentang salah satu pihak, dan 

data yang didapatkan bisa dipertanggung jawabkan validitasnya bila teks 

berita dituliskan dengan lugas serta nyata dan juga dalam kebijakan 

pemerintah yang membolehkan buat mengundang polemik diharapkan media 

sanggup menjauhi penyampaian pesan yang mengundang konflik, serta 

cukup memberitakan kenyataan yang berimbang untuk dikembalikan ke 

pihak rakyat agar tidak di salah artikan oleh pihak tersebut. Media 

Pressrelease.id diharapkan mampu mementingkan kepentingan khalayak dan 

bukan malah membuat agenda khalayak seperti pada berita berjudul “J&T 

ExPress Jadi Official Logistic Sponsor Mandalika GP Series” dan “MotoGP 

Official Test 2022, 24 Pembalap Siap Coba Aspal Pertamina Mandalika 

Circuit”. Dengan lebih banyak angle berita untuk kepentingan khalayak dari 

media berita memberita saran kepada media kontan untuk lebih 

mementingkan kepentingan  

2. Peneliti selanjutnya 

Penelitian ini bukanlah penelitian yang sempurna maka dari itu peneliti 

memberikan saran kepada peneliti selanjutnya untuk mengaplikasikan 

penggalian data lebih dalam terkait aspek pendorong dibuatnya framing oleh 

suatu media, dari bagaimana ideologi media, serta kognitif wartawan pada 

saat melaksanakan peliputan sehingga menciptakan suatu frame tertentu. 

Penelitian konstruksi berita pada media massa akan lebih baik lagi bila 

menelaah lebih dalam tentang ideologi media, owner media, peraturan, 

karakteristik wartawan, dan sebagainya. Hingga untuk penelitian framing 

berikutnya disarankan bisa ditambahkan dengan metode wawancara 

mendalam untuk memperjelas penerapan framing dalam media massa. 
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