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ABSTRAK

- Penclitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh lokasi,
alaman konsumen dan gaya hidup hedonis terhadap keputusan pembelian pada
' Shop Ayo.Ngopi Surabaya secara parsial dan simultan. Penclitian ini
ukan di coffee shop Ayo.Ngopi yang beralamatkan di JI. Ngagel Jaya Barat No
., Kee. Gubeng Kota Surabaya Jawa Timur. Waktu penelitian 1in1 dilaksanakan
‘bulan oktober - november 2022. Populasi dalam penelitian ini adalah Seluruh
en Coffee Shop Ayo.Ngopi.

- Tcknik pengambilan sampel yang digunakan adalah tcknik purposive
ling dengan beberapa kriteria yang telah ditentukan dan teknik penentuan
ah sample menggunakan rumus slovin dan diperoleh jumlah sampel sebanyak
58 konsumen atau 100 responden. Teknik analisis pada penelitian 1ni
iggunakan adalah uji normalitas, uji multikolonieritas, uji heteroskedastisitas,
| uji autokorelasi, analisis regresi linier berganda , dan uji hipotesis (uji F dan uji
engan menggunakan SPSS 25. '

Dalam Penelitian ini menunjukkan bahwa dihasilkan uji t vanbel lokasi (X1)
pengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) dengan
ai koefisien regresi lokasi (X1) sebesar 0,002, nilai koefisien regresi pengalaman
nsumen (X2) sebesar 0,000 dan nilai koefisien gaya hidup hedon (X3) sebesar
)13, dengan demikian masing-masing varibel X berpengaruh secara positif dan
onifikan terhadap variabel Y. Sedangkan uji f, diperoleh f hitung > f table yaitu
425 > 2.699 sehingga dapat disimpulkan bahwa variable bebas lokasi (X1),
nealaman konsumen (X2) dan gaya hedonis (X3) secara bersama-sama memiliki
ngaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian CY):

ata Kunci : Lokasi, Pengalaman Konsumen, Gaya Hidup Hedonis, Keputusan
smbelian.
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ABSTRACT

This study aims to determine and analyze the influence of location,
onsumer experience and hedonistic lifestyle on purchasing decisions at Coffe Shop
yo.Ngopi Surabaya partially and simultaneously. This research was conducted at
e Ayo.Ngopi coffee shop which is addressed at JI. Ngagel Jaya Barat No. 37 B,
ec. Gubeng, Surabaya City, East Java. The time of this study was carried out in

ctober - November 2022. The population in this study is all consumers of
n.Ngopi Coffee Shop.

T'he sampling technique used is a purposive sampling technique with several
redetermined criteria and a technique for determining the number of samples using

> slovin formula and obtained a total sample of 98.68 consumers or 100
pondents. The analytical techniques in this study used are normality fest,
ulticolonierity test, heteroskedasticity test, and autocorrelation test, multiple linear
gression analysis, and hypothesis test (I test and t test) using SPSS 25.

In this study, it was shown that the resulting location variable t test (X1) had
positive and significant effect on purchasing decisions (Y) with a location
oression coefficient value (X1) of 0.002, a consumer experience regression
officient value (X2) of 0.000 and a hedon lifestyle coefficient value (X3) of 0.013,
each variable X had a positive and significant effect on variable Y. While the f
t, obtained f calculate > f table which is 61.425 > 2.699 so that it can be

luded that location-free variables (XI), consumer experience (X2) and
donistic force (X3) together have a positive and significant influence on
rchasing decisions (Y). |

ords : Location, Consumer FExperience, Hedonistic Lifestyle, Purchasing
2CISION.
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RINGKASAN

Persaingan vang ketat didalam dunia bisnis terjadi pada berbagai bidang,
termasuk bisnis kuliner. Kebutuhan akan makanan dan minuman merupakan
butuhan dasar manusia yang wajib terpenuhi sehingga bisnis kuliner menjadi
rend dikalangan masyarakat Indonesia. Beberapa tahun terakhir, jumlah bisnis
kuliner di Indonesia terus bertambah dengan beragam variasi produk yang
ditawarkan, hal ini dipengaruhi oleh terjadinya perubahan pola konsumsi dan
perubahan gaya hidup konsumen Indonesia. Pola konsumsi masyarakat Indonesia
serubah dari makanan tradisional ke makanan moderen dan perubahan gaya hidup
yang cenderung lebih memilih sesuatu yang sifatnya praktis seperti halnya
mengkonsumsi makanan siap saji. Peluang inilah yang dimanfaatkan oleh para
elaku bisnis untuk ikut terjun ke dalam bisnis kuliner dengan berlomba-lomba
dalam memenuhi kebutuhan dan keinginan konsumen dengan produk yang mercka
awarkan schingga membuat persaingan di dunia bisnis kuliner menjadi semakin
etat yang menyebabkan semakin banyak pula pilihan bagi konsumen dalam
memilih produk yang dapat memuaskan kebutuhannya sehingga konsumen akan
ebih selektif dalam membuat sebuah keputusan pembelian.

Teknik sampling yang digunakan adalah purposive sampling dengan
menggunakan kriteria tertentu.. Jenis penelitian yang dilakukan adalah penelitian
cuantitatif. Sedangakan analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linier
erganda untuk menguji hipotesis, dan untuk uji asumsi klasik yang digunakan yaitu
1 normalitas yang digunakan untuk melihat nilai residual berdistribusi normal atau
uji multikolonieritas digunakan untuk melihat adanya gejala multikolonieritas
tau tidak, uji heteroskedastisitas digunakan untuk melihat apakah terjadi
cetidaksamaan residual varian dari residual satu ke pengamatan lain atau tidak, dan
ji autokorelasi yang digunakan untuk adanya korelasi antara kesalahan pengganggu
tau tidaknya dalam model regresi.

- . -

| Hasil analisis dari uji reabilitas menunjukan bahwa pernytaan dalam
uesioner dari keseluruhan variabel yang terdiri dari Lokasi (X1), Pengalam
onsumen (X2),Gaya hidup hedon (X3) dan Keputusan pembelian (Y) dinyatakan
eliable karcna mempunyai nilai cronbarch alpha lebih dan 0,07 yang artinya
sluruh jawaban dari responden terhadap item pertanyaan kuesioner dapat dipercaya.
3erdasarkan analisis data yang di peroleh menunjukan bahwa variabel kualitas
selayanan berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian, hal ini dapat
iketahui dari nilai t hitung sebesar 3,241 > 1,661 dengan nilai signifikan sebesar
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D2 < 0,05 schingga dapat disimpulkan bahwa variabel Lokasi (X1) berpengaruh
sitif dan signifikan terhadap Keputusan pembelian (Y) , variabel Pengalaman
nsumen berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian (Y), hal ini
at diketahur dan nilai t hitung sebesar 6,477 < 1,661 dengan nilai signifikan
0,000 < 0,05 schingga dapat disimpulkan bahwa variabel Pengalam
nsumen (X2) berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y) dan Berdasarkan
analisis menunjukan bahwa variabel Gaya hidup hedon berpengaruh secara
sial terhadap keputusan pembelian, hal ini1 dapat diketahui dari nilai t hitung
iesar 2,521 > 1,661 dengan nilai signifikasi sebesar 0,013 < 0,05 sehingga dapat
mpulkan bahwa vanabel Gaya hidup hedon (X3) berpengaruh positif dan
nifikan terhadap keoutusan pembelian.

Xil
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SUMMARY

Intense competition in the business world occurs in various fields, including
the culinary business. The need for food and drink is a basic human need that must
be fulfilled so that the culinary business becomes a trend among Indonesian people
In recent years, the number of culinary businesses in Indonesia has continued to
grow with a wide variety of products offered, this is influenced by changes in
consumption patterns and changes in the lifestyles of Indonesian consumers.
Indonesian people's consumption patterns have changed from traditional foods to
modern foods and lifestyle changes that tend to prefer something practical in nature,
such as consuming ready-to-eat food. This opportunity is used by business people to
get involved in the culinary business by competing to meet the needs and desires of
consumers with the products they offer, thereby making competition in the culinary
business world even tighter which causes more choices for consumers in choosing
products that can satisfy their needs so that consumers will be more selective in
making a purchase decision.

The sampling technique used was purposive sampling using certain criteria.
This type of research was quantitative research. While the data analysis used is
multiple linear regression analysis to test the hypothesis, and for the classic
assumption test used, namely the normality test which is used to see whether the
residual values are normally distributed or not, the multicollinearity ftest is used to
see whether there are symptoms of multicollinearity or not, the heteroscedasticity
test is used to see whether there is an inequality of variance residuals from one
residual to another observation or not, and the autocorrelation fest is used to
determine whether there is a correlation between confounding errors or not in the

regression model.

The results of the analysis of the reliability test show that the statements in the

questionnaire from all variables consisting of location (X1), consumer experience

(X2), hedonistic lifestyle (X3) and purchasing decisions (Y) are declared reliable
because they have a cronbarch alpha value of more than 0, 07 which means that all

answers from respondents to the questionnaire question items can be trusted. Based
~ on the analysis of the data obtained, it shows that the service quality variable has a
partial effect on purchasing decisions. It can be seen from the t-count value of 3.241
> 1.661 with a significant value of 0.002 <0.05 so it can be concluded that the
location variable (X1) has a positive effect and significant to the purchase decision
(Y), the Consumer Experience variable has a partial effect on the purchase decision

X111
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). (X2) has an effect on purchasing decisions (Y) and based on the analysis resulls
ow that the hedonic lifestyle variable has a partial effect on purchasing decisions,
his can be seen from the calculated t value of 2.521 > 1.661 with a significance
qlue of 0.013 <0.05 so that it was concluded that the hedon lifestyle variable (X3 )

as a positive and significant effect on purchase decisions.

X1V
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