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ABSTRACT 

  

Kampung Lawas Maspati is an alternative destination for tourist villages in 

Surabaya which was inagurated in 2016. This study aims to find out how the 

implementation of tourism communication of Kampung Lawas Maspati in the 

destination branding process to communicate the characteristics of Kampung Lawas 

Maspati so that it becomes a tourist destination that is different from its competitors. 

This research uses descriptive qualitative methods and the concept of tourism 

communication, destination branding and community-based tourism development 

models (Community Based Tourism). The result of this study is that Kampung Lawas 

Maspati conducts destination branding in accordance with the Morgan & Pritchard 

Model. Which is based on the five stages of Kampung Lawas Maspati implementing 

all of them. Based on the development of the Tourism Communication study, Kampung 

Lawas Maspati implements community-based Tourism Communication and 

Destination Branding models as an effort to promote and provide tourism information 

to tourists to find out the existence of Kampung Lawas Maspati. In addition, in 

accordance with the CBT indicators of Kampung Lawas Maspati can be said to be 

Community-Based Tourism, this is in line with the results of indicators which of the 

seven CBT indicators of Kampung Lawas Maspati provide these seven indicators for 

the community as tourism actors and as providers and managers of Tourism Villages. 

 

Keywords : Tourism Communication, Destination Branding, Community Based 

Tourism  
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ABSTRAK 

 

Kampung Lawas Maspati merupakan destinasi alternatif kampung wisata di 

Surabaya yang diresmikan pada tahun 2016. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui bagaimana implementasi komunikasi pariwisata Kampung Lawas 

Maspati dalam proses destination branding untuk mengkomunikasikan ciri khas dari 

Kampung Lawas Maspati agar menjadi tujuan wisata yang berbeda dari 

kompetitornya. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dan konsep 

komunikasi pariwisata, destination branding serta model pengembangan pariwisata 

berbasis masyarakat (Community Based Tourism). Hasil dari penelitian ini adalah 

Kampung Lawas Maspati  melakukan destination branding sesuai dengan Model 

Morgan & Pritchard. Yang mana berdasarkan lima tahapan Kampung Lawas Maspati 

menerapkan semuanya. Berdasarkan pengembangan kajian Komunikasi Pariwisata, 

Kampung Lawas Maspati mengimplementasikan Komunikasi Pariwisata berbasis 

masyarakat dan model Destination Branding sebagai upaya mempromosikam serta 

memberikan informasi pariwisata kepada wisatawan agar mengetahui keberadaan 

Kampung Lawas  Maspati.  Selain itu, sesuai dengan indikator CBT Kampung Lawas 

Maspati dapat dikatakan sebagai Wisata Berbasis Masyarakat hal ini sejalan dengan 

hasil indikator yang mana dari tujuh indikator CBT Kampung Lawas Maspati 

memberikan ke tujuh indikator tersebut bagi masyarakat sebagai pelaku pariwisata 

serta sebagai penyedia dan pengelola Kampung Wisata. 

 

Kata kunci : Komunikasi Pariwisata, Destination Branding, Pariwisata Berbasis 

Masyarakat 
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