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ABSTRAK 

 
Strategi flash sale merupakan strategi yang saat ini sedang sering digunakan 

oleh pelaku usaha e-commerce untuk menarik perhatian konsumen, pelaksanaan 

strategi promosi flash sale menggunakan cara penetapan harga pada sutau produk 

dibawah rata-rata harga pasar dengan batasan waktu dan produk yang diberikan guna 

menarik konsumen agar lebih mengenal toko pelaku usaha e-commerce. Penetapan 

dan dampak adanya strategi flash sale ini dirasa menciderai keadilan para pelaku 

usaha e-commerce yang akan memasuki pasar namun hanya memiliki modal kecil. 

Adanya strategi flash sale yang digunakan oleh pelaku usaha e-commerce memiliki 

kemiripan dengan tindakan predatory pricing yang tercantum dalam pasal 20 

Undang-undang nomor 5 Tahun 1999 Tentang Larangan Praktik Monopoli dan 

Persaingan Usaha Tidak Sehat. Hal menarik untuk dilakukan penelitian dalam 

permasalahan tersebut adalah apakah dalam hukum persaingan usaha Indonesia 

strategi flash sale termasuk pada perbuatan predatory pricing dan apa implikasi 

yuridis strategi flash sale oleh pelaku usaha e-commerce. Penelitian ini menggunakan 

metode pendekatan perundang-undangan dan konseptual lalu didapati hasil dalam 

penelitian ini strategi flash sale dapat digolongkan sebagai bentuk predatory pricing 

jika unsur-unsur pada pasal 20 UU No5 Tahun 1999 secara keseluruan terpenuhi. 

Perlu dilaksanakan pembuktian dengan pendekatan rule of reason dan tes yang dapat 

digunakan untuk mengetahui pelaku usaha melakukan praktik predatory pricing 

ataukah tidak. Jika pelaku usaha e-commerce terbukti melakukan paktik predatory 

pricing maka berlaku sanksi administratif pada Pasal 6 ayat (2) butir C, F dan G PP 

No.44 Tahun 2021. 

 

Kata Kunci: E-commerce, Flash Sale, Implikasi, Yuridis 
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ABSTRACT 

 
The flash sale strategy is a strategy that is currently being used by e-commerce 

businesses practitioners to attract the attention of consumers, the implementation of 

the flash sale promotion strategy uses a pricing method for a product below the 

average market price with a time limit and the products given to attract consumers to 

get to know the e-commerce business actor's shop better. Determination and impact 

of the flash sale strategy are felt to undermine the fairness of e-commerce business 

actors who will enter the market but only have small capital. The existence of a flash 

sale strategy used by e-commerce business actors has related to predatory pricing 

actions contained in article 20 of Law number 5 of 1999 concerning the Prohibition 

of Monopolistic Practices and Unfair Business Competition. An interesting thing to 

do research on this issue is whether in Indonesia's business competition law the flash 

sale strategy includes acts of predatory pricing and what is implicit you ridis the flash 

sale strategy by e-commerce businesses. the whole is contradictory. It is necessary to 

prove using the rule of reason approach and tests that can be used to find out whether 

a business actor is engaging in predatory pricing practices or not. If an e-commerce 

business actor is proven to have committed a predatory pricing practice, he will be 

subject to administrative sanctions in Article 6 paragraph (2) point C, F and G PP 

Number 44 of 2021. 

 

Keywords: E-commerce, Flash Sale, Implications, Juridical 
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