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ABSTRACT 

This research examines the integrated marketing strategy at SMA Al-Islam 

Krian in the acceptance of new students for the academic year 2023 – 2024. The 

researcher is interested because this private school is known for its high discipline 

and has a large number of students. In the era of modernization, there has been a 

significant change in the marketing process in the world of education, so an 

integrated marketing strategy is needed. Integrated marketing is an effort to make 

all marketing activities and promotion agencies could make a positive image. The 

researcher uses the concept of integrated marketing as a material analysis in this 

study. This research uses a qualitative descriptive research type. Data collection 

techniques using interview, observation, and documentation. Data analysis 

techniques use data reduction, data presentation, and conclusion. The result shows 

that SMA Al-Islam Krian integrates elements of integrated marketing 

communications starting from advertising, public relations, events, direct 

marketing, personal selling, and sales promotion in the acceptance of new students 

for the academic year 2023 – 2024. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini mengkaji mengenai strategi pemasaran terpadu dalam 

penerimaan peserta didik baru tahun 2023 – 2024 di SMA Al-Islam Krian. Peneliti 

tertarik karena sekolah swasta ini terkenal dengan kedisiplinan yang cukup tinggi 

dan memiliki siswa yang banyak. Dalam era modernisasi mengalami perubahan 

yang cukup signifikan pada proses pemasaran di dunia pendidikan.sehingga 

diperlukan strategi pemasaran terpadu. Pemasaran terpadu merupakan upaya 

untuk menjadikan seluruh kegiatan pemasaran dan promosi instansi yang dapat 

menghasilkan citra atau image yang positif. Peneliti menggunakan konsep 

pemasaran terpadu sebagai bahan analisis dalam penelitian ini.penelitian ini 

menggunakan jenis penelitian deskriptif kualitatif. Teknik pengumpulan data 

menggunakan wawancara, observasi dan dokumentasi. Pada teknik analisis data 

menggunakan reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan. Hasil 

penelitian menunjukkan SMA Al-Islam Krian mengintregasikan elemen 

komunikasi pemasaran terpadu mulai periklanan, hubungan masyarakat, event, 

pemasaran langsung, penjualan personal, dan promosi penjualan dalam 

penerimaan peserta didik baru tahun 2023 – 2024. 

 

Kata Kunci: Pemasaran Terpadu, Penerimaan Peserta Didik Baru, Periklanan, 

Hubungan Masyarakat, Promosi Penjualan.. 
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