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ABSTRACT 

The development of information technology has grown rapidly where 

previously production work was done by humans and then replaced by 

machines. This development is called the industrial revolution which has entered 

the 4.0 era. where technology is advancing so that automation combines with the 

internet for manufacturing. This development has an impact on various fields, 

one of which is broadcasting. Radio that used to be analog only can now be 

listened to online. The number of radio stations in Indonesia, especially 

Surabaya, is increasing, so there is quite high competition in terms of capturing 

the attention of the audience with the same target audience. To maintain its 

existence, the right strategy is needed. Jeje Radio Surabaya is a radio that still 

exists. This research is based on the concept of program strategy according to 

Peter Pringle which consists of planning, program production, execution as well 

as monitoring and evaluation. The research method used is a qualitative case 

study. The results of the research are the Jeje Radio program planning to 

arrange segmentation for ages 17 to 35 years. Jeje Radio's broadcast 

positioning has the slogan "Hits up your life" by prioritizing broadcasts of hits 

from the 90s to today's newest songs. Staged program production - creation of 

program name, hot clock and broadcast narration. Program execution uses the 

tapping method. Supervision is carried out indirectly and program evaluation is 

carried out every month, quarterly and annual evaluation. The development of 

Jeje Radio in the 4.0 era was carried out by following the development of 

industrial technology 4.0, namely by actively creating content and utilizing 

various social media platforms such as Instagram, Facebook, Twitter, Youtube, 

Tiktok, and JOOX as online radio streaming. 

 

Keywords : Program Strategy, Broadcast, Radio, Industry Era 4.0. 

 

  



 
 
 

 
 

 

ABSTRAK 

 

Perkembangan teknologi informasi telah berkembang pesat di mana yang 

semula pekerjaan produksi di kerjakan oleh manusia kemudian digantikan oleh 

mesin. Perkembangan in disebut revolusi industri yang sudah memasuki era 4.0. 

dimana teknologi semakin maju sehingga otomatisasi berpadu dengan internet 

untuk manufaktur. Perkembangan ini berdampak pada berbagai bidang salah 

satunya bidang penyiaran. Radio yang dulu hanya analog sekarang bisa di 

dengarkan secara online. Jumlah radio di Indonesia khususnya Surabaya 

semakin meningkat sehingga terjadi persaingan cukup tinggi dalam hal merebut 

perhatian audiens dengan target pendengar yang sama. Untuk mempertahankan 

eksistensinya diperlukan strategi yang tepat. Jeje Radio Surabaya merupakan  

radio yang masih eksis. Penelitian ini berdasarkan konsep strategi program 

menurut Peter Pringle yang terdiri dari perencanaan, produksi program, eksekusi 

serta pengawasan dan evaluasi. Metode penelitian yang digunakan adalah 

kualitatif studi kasus. Hasil penelitian yaitu Perencaaan program Jeje Radio 

menyusun segmentasi untuk umur 17 sampai 35 tahun. Positioning siaran Jeje 

Radio memiliki slogan “Hits up your life” dengan mengutamakan siaran lagu 

hits dari tahun 90an hingga lagu terbaru saat ini. Produksi program tapahan 

pembuatan nama program, hot clock dan narasi siaran. Eksekusi program 

menggunakan metode tapping. Pengawasan di lakukan secara tidak langsung 

dan evaluasi program di lakukan setiap bulan, pertiga bulan dan evaluasi 

tahunan. Perkembangan Jeje Radio di era 4.0 dilakukan dengan mengikuti 

perkembangan teknologi industri 4.0 yaitu dengan aktif membuat konten dan 

memanfaatkan berbagai platfrom sosial media seperti Instagram, Facebook, 

Twitter, Youtube, Tiktok, dan JOOX sebagai radio streaming online. 

 

Kata kunci : Strategi Program, Siaran, Radio, Industri Era 4.0. 
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