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ABSTRACT 

Ade Syahputra, 2023, Commodification of Hijab in Uniqlo Indonesia Instagram 

Video Content #UniqloModestWear Edition (Semiotic Analysis of Charles 

Sanders Pierce) Dr. Merry Fridha Tri Palupi, M.Si , Irmashanti Danadharta, S.Hub. 

Int., MA  

 

The hijab as one of the religious symbols worn by Muslim women is often 

used as a commodity by capitalists. Likewise with Uniqlo which is a fashion brand 

from Japan. As a fashion company originating from a country with a non-Muslim 

majority, Uniqlo targets Indonesia as a market because it has one of the largest 

Muslim populations in the world. By collaborating with celebgrams and artists who 

wear hijab in their daily lives. This study aims to determine the form of hijab 

commodification in Uniqlo Indonesia advertisements. By using qualitative methods 

and semiotic analysis approaches Charles Sanders Pierce as well as the triangle of 

meaning theory, namely signs, objects, and interpretations. The results of the analysis 

show that there is a practice of commodification of the hijab contained in the sign in 

Uniqlo Indonesia's Instagram advertisement/video content. This can be seen in how 

the hijab is used as one of the marketing strategies. 

Keywords : Semiotic, Hijab, Commodification, Content, Instagram.
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ABSTRAK 

Ade Syahputra, 2023, Komodifikasi Hijab Pada Konten Video Instagram Uniqlo 

Indonesia Edisi #UniqloModestWear (Analisis Semiotika Charles Sanders 

Pierce) Dr. Merry Fridha Tri Palupi, M.Si , Irmashanti Danadharta, S.Hub. Int., MA  

 

Hijab sebagai salah-satu simbol agama yang dikenakan perempuan muslim kerap 

dijadikan sebagai komoditas oleh kapitalis. Demikian juga dengan Uniqlo yang 

merupakan sebuah brand fashion dari Jepang. Sebagai sebuah perusahaan fashion 

yang berasal dari negara yang mayoritas penduduknya non muslim, Uniqlo menyasar 

Indonesia sebagai pasar karena memiliki salah satu penduduk muslim terbesar di 

dunia. Dengan menggandeng selebgram dan artis yang menggunakan hijab dalam 

kesehariannya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bentuk komodifikasi hijab 

pada iklan Uniqlo Indonesia. Dengan menggunakan metode kualitatif dan pendekatan 

analisis semiotika Charles Sanders Pierce serta teori segitiga makna (triangle of 

meaning) yaitu tanda, objek, dan interpretan. Hasil analisis menunjukkan adanya 

praktik komodifikasi hijab yang terdapat pada tanda dalam iklan/konten video 

instagram Uniqlo Indonesia. Hal tersebut dapat dilihat pada bagaimana hijab dijadikan 

sebagai salah satu strategi pemasaran untuk mendapatkan rasa kepercayaan dari 

masyarakat. Hijab juga digunakan sebagai alat untuk memperkenalkan inspirasi gaya 

berpakaian modest fashion produk Uniqlo. Hal tersebut tidak sesuai dari ajaran 

Agama Islam dimana nilai fungsi hijab yang sejatinya digunakan sebagai kain penutup 

aurat wanita, dan perempuan tidak boleh bergaya kecuali di depan muhrimnya. Pada 

iklan ini perempuan mengenakan hijab untuk dilihat banyak orang dan model hijab 

bervariasi tidak menutup aurat secara sempurna. 

Kata Kunci : Semiotika, Hijab, Komodifikasi, Konten, Instagram.
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