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ABSTRACT 

 
Instagram has a big role to play in building the self-concept and self-image of an 

individual user to the wider community. After eight years of debut in the entertainment 

world, the seven BTS members simultaneously opened their personal Instagram 

accounts in December 2021. BTS's agency, BigHit Music allows BTS to have personal 

accounts so that members can better express their individuality in various ways to 

communicate with their fans. With their Instagram personal social media account, the 

seven BTS members form their personal image which is not shown in front of the 

screen. Kim Taehyung is a BTS member who has successfully broken many world 

records from Guinness World Records. This research discusses how Kim Taehyung's 

Personal Branding is implemented on Instagram social media and is it compatible 

with his branding, namely "Iam a goodboy" with visual analysis and using the eight 

laws of personal branding Peter Montoya. The results of the study found that The Law 

of Specialization and The Law of Leadership, which became the strength of Kim 

Taehyung's personal branding which was successfully formed through Instagram 

social media. And he still maintains his “good boy” image while forging a new self- 

image. 

 
Keyword: Personal branding, Visual analysis, Instagram, Kim Taehyung, BTS 
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ABSTRAK 
 

Instagram mempunyai peran yang besar untuk membangun konsep diri dan citra 

diri dari seorang individu penggunanya kepada masyarakat luas. Setelah delapan 

tahun debut di dunia hiburan, ke tujuh anggota BTS bersamaan membuka akun 

Instagram pribadi mereka pada bulan Desember 2021. Agensi BTS, BigHit Music 

mengizinkan BTS memiliki akun pribadi agar para anggota dapat lebih 

mengekspresikan individualitas mereka dengan berbagai cara untuk 

berkomunikasi dengan penggemar mereka. Dengan adanya akun pribadi media 

sosial Instagram membuat ketujuh anggota BTS membentuk personal image 

mereka yang tidak diperlihatkan didepan layar. Kim Taehyung salah satu anggota 

BTS yang sukses memecahkan banyak rekor dunia dari Guinnes World Records. 

Penelitian ini membahas bagaimana penerapan Personal Branding Kim 

Taehyung di media sosial Instagram dan sesuaikah dengan branding dirinya yaitu 

“Iam a goodboy” dengan analisis visual dan menggunakan the eight laws of 

personal branding Peter Montoya. Hasil penelitian menemukan bahwa The Law 

of Specialization atau hukum spesialisasi dan The Law of Leadership atau hukum 

kepemimpinan, yang menjadi kekuatan personal branding Kim Taehyung yang 

berhasil dibentuk melalui media sosial Instagram. Dan ia masih mempertahankan 

citra dirinya sebagai ‘good boy’ selagi membentuk citra dirinya yang baru. 

Kata Kunci : Personal branding, Analisis visual Instagram, Kim Taehyung, BTS 
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