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ABSTRACT 

 

Communication for humans is an important human need because humans are 

social beings. The essence of interaction in communication activities is a perception. 

Perception is the meaning of the five senses that we have and experiences that have 

been experienced. The presence of the internet makes it easy as a means to obtain 

information and communication. One of the social media based on communication 

information is Instagram. On Instagram, one way to get the attention of Instagram 

users is with Hashtags. In addition, Instagram is currently also used to find 

inspiration from fashion styles to fashion products. Recently, the emergence of various 

local shoes and clothing products has been busy in Indonesia, one of which is 

Aerostreet. Aerostreet started a new innovation for their brand using the hashtag 

#LokalTakGentar on Instagram. #LokalTakGentar is a movement/campaign to show 

the existence of local brands, especially the Aerostreet brand and support local 

products. With a large number of social media users, Instagram is an opportunity for 

Aerostreet to introduce their products to the public. 

The large number of Instagram users can also be an opportunity for Aerostreet 

to convey their campaign message, namely #LokalTakGentar. Aerostreet currently 

always inserts #LokalTakGentar in each of their posts. The purpose of this research 

is to find out the perceptions of supporting local products among Instagram users in 

using the Instagram hashtag #LokalTakGentar for the Aerostreet brand as a means 

of campaigning to support local products. In this research, there are 4 stages of the 

process of the occurrence of a perception. This research approach uses qualitative 

descriptive research. This study uses two types of data sources, namely primary and 

secondary data. Data collection techniques through interviews and documentation. 

The results of this study can be concluded that Instagram users support the use of the 

Aerostreet brand #LokalTakGentar as a campaign to support local products. 

 

Keyword : Perception, Hashtag, Instagram User, Perception process 
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ABSTRAK 

 

Komunikasi bagi manusia merupakan kebutuhan penting manusia karena 

manusia adalah mahluk sosial. Inti dari interaksi dalam kegiatan komunikasi adalah 

sebuah persepsi. Persepsi yaitu pemaknaan dari panca indra yang kita miliki serta 

pengalaman yang pernah di alami. Hadirnya internet memberikan kemudahan 

sebagai sarana untuk memperoleh informasi dan komunikasi. Salah satu media sosial 

berbasis informasi komunikasi adalah Instagram. Pada Instagram salah satu cara 

mendapatkan perhatian pegguna instagram dengan Hashtag. Selain itu, Instagram 

saat ini juga digunakan mencari inspirasi gaya fashion hingga produk fashion. 

Belakangan ini kemunculan berbagai produk sepatu dan pakaian lokal sedang ramai 

di Indonesia salah satunya Aerostreet. Aerostreet memulai inovasi baru untuk brand 

mereka  menggunakan hashtag yaitu #LokalTakGentar di Instagram. 

#LokalTakGentar merupakan gerakan/kampanye untuk menunjukkan eksistensi 

brand lokal khususnya brand Aerostreet dan mendukung produk lokal. Dengan 

jumlah pengguna media sosial instagram yang besar menjadi peluang bagi 

Aerostreet untuk mengenalkan produk mereka kepada masyarakat.  

Besarnya jumlah pengguna Instagram juga dapat menjadi kesempatan 

Aerostreet untuk menyampaikan pesan kampanye mereka yaitu #LokalTakGentar. 

Aerostreet saat ini selalu menyisipkan #LokalTakGentar pada setiap postingan 

merekaTujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui persepsi mendukung 

produk lokal pengguna instagram pada penggunaan hashtag Instagram 

#LokalTakGentar brand Aerostreet sebagai sarana kampanye mendukung produk 

lokal. Pada penelitian ini 4 tahap proses terjadinya sebuah persepsi Pendekatan 

penelitian ini menggunakan kualitatif dengan jenis penelitian deskriptif. Penelitian 

ini menggunakan dua jenis sumber data yaitu data primer dan sekunder. Teknik 

pengumpulan data melalui wawancara dan dokumentasi. Hasil pada penelitian ini 

dapat disimpulkan bahwa pengguna instagram mendukung penggunaan 

#LokalTakGentar brand Aerostreet sebagai kampanye mendukung produk lokal. 

 

Kata kunci : Persepsi, Hashtag, Pengguna Instagram, Proses persepsi 
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