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RINGKASAN 

 
Saat ini peran teknologi informasi dan komunikasi (internet) semakin penting 

dalam kehidupan sosial, ekonomi dan budaya. Salah satu contoh perkembangan 

teknologi informasi dan komunikasi pada saat ini adalah Internet. Bagi perusahaan, 

internet memberikan motivasi untuk menemukan cara baru agar tujuan perusahaan 

dapat tercapai. Meningkatnya jumlah pengguna pemakai Internet di Indonesia 

menimbulkan peluang usaha serta arah tujuan bisnis yang berbeda salah satunya 

dengan munculnya e-commerce. 

Penelitian ini dilakukan pada CV. Sogan Batik Rejodani merupakan perusahaan 

yang bergerak memproduksi baju batik. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah pelanggan CV. Sogan Batik Rejodani dengan teknik pengambilan sampel 

menggunakan teknik probability sampling yaitu simple random sampling. Jumlah 

sampel pada penelitian ini adalah 100 responden dan instrument penelitian yang 

digunakan adalah kuesioner dengan pengukuran menggunakan skala likert dan untuk 

analisis menggunakan aplikasi SPSS versi 26. 

Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi berganda. Hasil dari 

perhitungan Peningkatan Penjualan (Y) 3.083, E-commerce (X1) -0,102 dan Strategi 

Pemasaran (X2) 0,041. Koefisien determinasi yang diperoleh sebesar 0,447 

menunjukkan bahwa variabel e-commerce dan strategi pemasaran dapat 

mempengaruhi variabel peningkatan penjualan sebesar 44,7%. Pada variabel e- 

commerce dengan nilai thitung sebesar -0,733 dengan tingkat signifikasi sebesar 0,465. 

Variabel strategi penjualan dengan nilai thitung sebesar 0,340 dengan tingkat signifikasi 

sebesar 0,734. 

Berdasarkan hasil penelitian, variabel e-commerce secara parsial tidak 

berpengaruh signifikan terhadap peningkatan penjualan CV. Sogan Batik Rejodani 

selama pandemik, variabel strategi pemasaran tidak berpengaruh secara parsial 

terhadap peningkatan penjualan CV. Sogan Batik Rejodani selama pandemic dan e- 

commerce dan strategi pemasaran berpengaruh secara simultan terhadap 

peningkatan penjualan CV. Sogan Batik Rejodani selama pandemi. 
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SUMMARY 

 
Currently the role of information and communication technology (internet) is 

increasingly important in social, economic and cultural life. One example of the 

development of information and communication technology at this time is the Internet. 

For companies, the internet motivation them to find new ways to achieve company 

goals. The increasing number of Internet users in Indonesia creates business 

opportunities and different business goals, one of which is the emergence of e- 

commerce. 

This research was conducted on a CV. Sogan Batik Rejodani is a company 

engaged in producing batik clothes. The population used in this study were customers 

of CV. Sogan Batik Rejodani with a sampling technique using a probability sampling 

technique, namely probability sampling yaitu simple random sampling. The number 

of samples in this study were 100 respondents and the research instrument used was 

a questionnaire with measurements using a likert scale and for analysis using the 

SPSS application 26. 

The data analysis technique used is multiple regression analysis. The results of 

the calculation of Sales Increase (Y) 3.083, E-commerce (X1) -0.102, and Marketing 

Strategy (X2) 0.041. The coefficient of determination obtained is 0.447 indicating that 

the e-commerce and marketing strategy variables can affect the sales increase 

variable by 44.7%. In the e-commerce variable with a count of -0.733 with a 

significance level of 0.465. Sales strategy variable with count value of 0.340 with a 

significance level of 0.734. 

Based on the results of the study, the e-commerce variable partially has no 

significant effect on increasing CV sales. Sogan Batik Rejodani during the pandemic, 

the marketing strategy variable had no partial effect on increasing sales of CV. Sogan 

Batik Rejodani during the pandemic and e-commerce and marketing strategies have 

a simultaneous effect on increasing sales of CV. Sogan Batik Rejodani during the 

pandemic. 
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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh e-commerce dan strategi 

pemasaran tidak berpengaruh signifikan secara parsial terhadap peningkatan 

penjualan pada CV. Sogan Batik Rejodani, sedangkan e-commerce dan strategi 

pemasaran terhadap peningkatan penjualan pada CV. Sogan Batik Rejodani 

berpengaruh secara simultan. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

pelanggan CV. Sogan Batik Rejodani dan dengan metode pengumpulan data yang 

digunakan adalah penyebaran kuisioner. 

Hipotesis menggunakan uji t (parsial) menunjukkan bahwa variabel e- 

commerce memiliki pengaruh namun tidak berpengaruh signifikan terhadap 

peningkatan penjualan dengan nilai signifikansi 0,465 > 0,05, sedangkan variabel 

Strategi Pemasaran memiliki pengaruh namun tidak signifikan terhadap peningkatan 

penjualan dengan nilai signifikansi 0,734 > 0,05 atau 5%. Hasil uji hipotesis 

menggunakan uji F (simultan) menunjukkan bahwa variabel e-commerce dan 

strategi pemasaran berpengaruh secara simultan atau bersama-sama terhadap 

variabel Dependent peningkatan penjualan dengan nilai signifikansi 0,016 < 0,05 

dan F hitung > F tabel atau 3,835 > F tabel 127,048. 

Simpulan pada hasil temuan analisis menyimpulkan bahwa terdapat pengaruh 

variabel e-commerce secara parsial tidak berpengaruh signifikan terhadap 

peningkatan penjualan CV. Sogan Batik Rejodani selama pandemi, dimana variabel 

strategi pemasaran tidak berpengaruh secara parsial terhadap peningkatan penjualan 

CV. Sogan Batik Rejodani selama pandemi. Variabel e-commerce dan strategi 

pemasaran berpengaruh secara simultan terhadap peningkatan penjualan CV. Sogan 

Batik Rejodani selama pandemi. 

 

Kata Kunci : E-Commerce, Strategi Pemasaran, Peningkatan Penjualan 
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ABSTRACT 

 
This study aims to determine the effect e-commerce and marketing strategy do 

not have a significant effect partially on increasing sales at CV. Sogan Batik Rejodani, 

while e-commerce and marketing strategies to increase sales at CV. Sogan Batik 

Rejodani was influential simultaneously. The population used in this study were 

customers of CV. Sogan Batik Rejodani and the data collection method used is the 

distribution of questionnaires. 

 
The result of hypothesis testing using a t-test (partial) indicate e-commerce 

variable has a significant but not significant effect on increasing sales with a 

significance value of 0.465 > 0.05, while the Marketing Strategy variable has a but 

not significant effect on increasing sales with a significance value of 0.734 > 0, 05 or 

5%. The results of hypothesis testing using the F test (simultaneously) show that the 

variables of e-commerce and marketing strategy have a simultaneous or joint effect 

on the Dependent variable of increasing sales with a significance value of 0.016 <0.05 

and F arithmetic > F table or 3.835 > F table 127.048 

. 

In conclusion, the results of the analysis conclude that there is an influence of 

the e-commerce variable partially not having a significant effect on increasing CV 

sales. Sogan Batik Rejodani during the pandemic, where the marketing strategy 

variable had no partial effect on increasing sales of CV. Sogan Batik Rejodani during 

the pandemic. The variables of e-commerce and marketing strategy have a 

simultaneous effect on increasing sales of CV. Sogan Batik Rejodani during the 

pandemic. 

 

Keywords: E-Commerce, Marketing Strategy, Sales Increase 
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