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ABSTRAK 

 

Media massa dalam kehidupan sehari-hari berpengaruh terhadap 

masyarakat, media massa menjadi sumber informasi sebagai pesan kepada 

khalayak. Media massa terdapat di masyarakat meliputi koran,radio, dan televisi, 

dalam sehari-hari televisi menjadi alat komunikasi yang  sering digunakan sebagai 

informasi karena lebih efektif dan mudah ditemui. Televisi terdapat berbagai 

ragam acara yang memberikan informasi sehingga televisi berperan 

menyebarluaskan informasi kepada masyarakat. Salah satu  program acara yang 

memiliki banyak mengedukasi masyarakat adalah tayangan talkshow. Talkshow 

merupakan tayangan yang memiliki informasi dari banyak narasumber sehingga 

pesan dapat diperoleh oleh khalayak secara efektif. Salah satu tayangan talkshow 

yang bertahan lebih dari 10 tahun adalah Kick Andy. Kick Andy merupakan 

program talkshow yang menghadirkan kisah edukatif, inspiratif dan motivasi. 

Penulis tertarik meneliti program tersebut karena talkshow ini sudah cukup lama 

mengudara sampai sekarang, kemudian peneliti menggunakan  mahasiswa Untag 

Surabaya untuk membahas  pengaruh tayangan Kick Andy terhadap motivasi 

wirausaha. Peneliti ingin mengetahui bagaimana pengaruh dari tayangan tersebut 

sehingga dapat mempengaruhi keinginan berwirausaha oleh mahasiswa Untag 

Surabaya. Kajian pustaka yang digunakan adalah teori S-O-R dan teori motivasi. 

Metode  penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dengan menggunakan 

penelitian deskriptif. Hasil penelitiannya menunjukan nilai pengaruh sebesar 

70,4%. Hal ini mengartikan bahwa tayangan Kick Andy terhadap Motivasi 

wirausaha berpengaruh pada mahasiswa Untag Surabaya. 

 

Kata kunci : Inovasi, Motivasi, Inspirasi 
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ABSTRACT 

 

Mass media in everyday life affects society, mass media becomes a source 

of information as a message to the public. Mass media in the community includes 

newspapers, radio, and television, in everyday television is a communication tool 

that is often used as information because it is more effective and easy to find. 

Television has a variety of programs that provide information so that television 

has a role in disseminating information to the public. One program that has a lot 

to educate the public is talk shows. Talkshows are shows that have information 

from many sources so that messages can be obtained by the audience effectively. 

One of the talkshow shows that lasted more than 10 years is Kick Andy. Kick 

Andy is a talk show program that presents educational, inspirational and 

motivational stories. The author was interested in researching the program 

because the talkshow had been airing for a long time until now, then the 

researchers used Untag Surabaya students to discuss the influence of Kick Andy's 

impressions on entrepreneurial motivation. The researcher wanted to find out how 

the effects of these shows could influence the desire of entrepreneurship by Untag 

Surabaya students. The literature used is the S-O-R theory and motivation theory. 

The research method uses a quantitative approach and uses descriptive research. 

The results of the study showed the influence of 70.4%. This means that Kick 

Andy's impressions on entrepreneurial motivation affect Untag Surabaya 

students.towards the motiation entrepreneurship influence Untag Surabaya 

students. 

 

Keywords: Innovation, Motiation, Inspiration 
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