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Abstrak 

“Daya Tarik Iklan Krupuk Ikan Sulir di Media Sosial Akun 

Iwakrupuk Kenjeran Surabaya” 

 

Dean Raka Lista 

1151501095 

Ilmu Komunikasi 

 

 Pada era modern saat ini, Perkembangan teknologi komunikasi yang saat 

ini semakin pesat telah memudahkan penggunannya dalam berkomunikasi. 

Pengguna kapanpun dan dimanapun dapat dengan mudah berinteraksi tanpa harus 

menunggu untuk saling bertemu. Pengguna juga dengan mudah mendapatkan 

berbagai informasi yang di inginkan. 

 Instagram adalah sebuah aplikasi untuk berbagi foto yang dapat di lihat 

oleh pengguna instagram lainnya dan dapat saling memberikan ketertarikan 

dengan berkomentar dan memesan melalui Direct Message atau yang lebih di 

kenal dengan DM. Instagram adalah aplikasi media sosial yang dapat 

menginformasikan atau membagikan foto pada pengguna lainnya melalui jaringan 

internet. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui Daya Tarik Iklan Krupuk Ikan 

Sulir di Media Sosial Akun Iwakrupuk Kenjeran Surabaya. Dalam penelitian ini 

penulis memilih melakukan wawancara konsumen yang selalu membeli produk 

melalui media sosial. 

 Hasil penelitian ini diharapkan mampu menarik minat daya konsumen 

untuk terus bertransaksi melalui media sosial instagram, facebook dengan efisien 

dan mampu memberikan gambaran pola promosi terbaru. 

 

Kata kunci: instagram, iklan, media sosial 
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Abstract 

"The Attractiveness of Grain Fish Crackers Ads on Social Media Accounts 

Iwakrupuk Kenjeran Surabaya" 

 

Dean Raka Lista 

1151501095 

Communication Studies 

 

 In the current modern era, the development of communication 

technology which is now increasingly rapid has facilitated its use in 

communication. Users anytime and anywhere can easily interact without waiting 

to meet each other. Users also easily get the various information they want 

 Instagram is an application to share photos that can be seen by other 

Instagram users and can give each other interest by commenting and ordering via 

Direct Message or better known as DM. Instagram is a social media application 

that can inform or share photos with other users via the internet. The purpose of 

this study was to find out the The Attractiveness of Grain Fish Crackers Ads on 

Social Media Accounts Iwakrupuk Kenjeran Surabaya. In this study the authors 

chose to interview consumers who always buy products through social media. 

 The results of this study are expected to be able to attract consumer 

power to continue to transact through Instagram social media, Facebook 

efficiently and be able to provide an overview of the latest promotional patterns. 

 

 

Keywords: Instagram, ads, social media 
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