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Abstrak 

Kecantikan pada perempuan bukan lagi menjadi hal yang relatif, melainkan sudah 

menjadi hal yang universal. Hal ini disebabkan adanya standar-standar kecantikan 

seperti cantik itu harus berkulit putih yang diciptakan sebagian besar media, baik 

media cetak, elektronik, maupun media online. Salah satu media elektronik yang 

ikut mengkonstruksi kecantikan perempuan adalah iklan produk kecantikan Clean 

& Clear Natural Bright Face Wash. Fokus penelitian ini mengenai representasi 

kecantikan dalam iklan Clean & Clear yang direpresentasikan. Untuk 

menjelaskan fokus penelitian tersebut secara mendalam, maka penelitian ini 

menggunakan metode analisis teks media yaitu analisis semiotika Roland Barthes 

dan menggunakan teori representasi Stuart Hall. Tujuannya adalah untuk 

mengetahui konsep kecantikan yang direpresentasikan berdasarkan konotasi, 

denotasi dan mitos dalam iklan Clean & Clear.Dari hasil penelitian ini ditemukan 

bahwa representasi kecantikan dalam iklan Clean & Clear sesuai dengan analisis 

semiotika model Roland Barthes yaitu Makna kecantikan yang ditampilkan oleh 

iklan Clean & Clear ini ternyata mampu mematahkan mitos akan kecantikan yang 

sudah lama menjadi rujukan yaitu cantik itu berkulit putih, berkulit putih takut 

dengan sinar matahari, dan berkulit putih yang layak menjadi model. Namun 

kecantikan yang di representasikan dalam iklan ini adalah perempuan yang 

mempunyai kepercayaan diri apapun warna kulitnya. 

Kata kunci :  Reresentasi, Iklan Clean & Clear Natural Bright Face Wash, 

Semiotika Roland Barthes, Standar Kecantikan. 
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Abstract 

 

 

Beauty in women is no longer a relative thing, but has become universal. This is 

due to the existence of beauty standards such as beautiful that must be white, 

which are created by most media, both print, electronic and online. One of the 

electronic media that constructs women's beauty is advertising Clean & Clear 

Natural Bright Face Wash. The focus of this research is the representation of 

beauty in Clean & Clear advertisements that are represented. To explain the focus 

of the study in depth, this study uses the method of media text analysis, namely 

Roland Barthes's semiotic analysis and uses the theory of representation of Stuart 

Hall. The aim is to find out the concept of beauty which is represented by 

connotations, denotations, and myths in Clean & Clear ads. From the results of 

this study it was found that the representation of beauty in Clean & Clear 

advertising in accordance with Roland Barthes's semiotic analysis of the meaning 

of beauty displayed by Clean & Clear advertisements turned out to be able to 

break the myth of beauty that has long been a reference, namely beautiful white, 

white fear of sunlight and white people who deserve to be models. But the beauty 

displayed in this advertisement is a woman who has confidence in her skin color. 

 

Keywords: Presentation, Clean & Clear Natural Bright Face Wash, Roland 

Barthes's Semiotics, standard of beauty. 
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