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ABSTRAK 

Radio merupakan media massa yang menyampaikan isi pesannya berupa informasi, 

berita, hiburan dan pendidikan dengan cara audio. Radio yang baik ialah radio yang 

keberadaannya dapat diterima dan disukai oleh masyarakat dan khususnya 

pendengar. Dalam hal ini Radio Salsabila FM Sampang harus melakukan strategi 

untuk meningkatkan jumlah pendengar agar bisa bertahan didalam persaingan 

industri yang semakin berkembang. Radio Salsabila FM sampang melakukan 

strategi komunikasi pemasaran terpadu untuk menarik minat pendengar. Tujuan 

penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi komunikasi pemasaran terpadu yang 

dilakukan oleh Radio Salsabila FM. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif 

kualitatif, dengan mengumpulkan data melalui wawancara, observasi, dan 

dokumentasi. Teknik analisi data melalui reduksi data, penyajian data dan penarikan 

kesimpulan. Teori yang digunakan peneliti yaitu teori IMC (Integrated Marketing 

Comunication) dan minat pendengar. Narasumber dari penelitian ini adalah direktur 

utama, marketing, dan dua pendengar Radio Salsabila FM. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa Salsabila FM menerapkan konsep-konsep komunikasi 

pemasaran terpadu yaitu, periklanan, promosi penjualan, penjualan personal, 

hubungan masyarakat, pemasaran langsung dan pemasaran interaktif dengan 

memanfaatkan media antara lain media sosial, media audio dan media elektronik. 

Semua dilakukan sebagai upaya untuk meningkatkan dan menarik minat pendengar. 

Kata kunci: komunikasi pemasaran terpadu, minat pendengar  
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ABSTRACT 

Radio is a media informationabout the message that consist of information, news, 

entertainment and education by audio. Good radio is radio who can be accepted 

and liked by listeners. In this case Mentari FM Solo Radio have to do implement a 

strategy to increase of listeners so that they can survive in the improving competitive 

industry. Mentari FM Solo Radio carries out an integrated marketing 

communication strategy to attract listeners. The purpose of this study was to find out 

the integrated marketing communication strategy carried out by Mentari FM Radio. 

This research used descriptive qualitative method, by collecting data through 

interviews, observation, and documentation. Data analysis techniques through 

reduction data, presentation data and conclusion drawing. The theory used by 

researchers is the theory of IMC (Integrated Marketing Communication) and the 

interest of listeners. The speakers from this study were consisted of the managing 

director, marketing, and two listeners of Mentari FM Radio. The results of this study 

indicated that Mentari FM apply integrated marketing communication concepts, 

namely, advertising, sales promotion, personal sales, public relations, direct 

marketing and interactive marketing by utilizing media including social media, 

audio media and electronic media. Every to dothe improve and interest of listeners. 

Keywords: integrated marketing communication, interest listeners 
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