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RINGKASAN 

 

Pemilihan Kepala Daerah merupakan sebuah kebijakan yang diambil 

oleh pemerintah yang menjadi momentum politik besar untuk menuju 

demokratisasi. Momentum ini seiring dengan salah satu tujuan reformasi, 

yaitu untuk mewujudkan Indonesia yang lebih demokratis yang hanya bisa 

dicapai dengan mengembalikan kedaulatan ke tangan rakyat.  

Seiring berkembangnya waktu, kursi legislatif maupun kursi kepala 

daerah menjadi rebutan dalam setiap pelaksanaan pemilu maupun pilkada di 

seluruh daerah di Indonesia, tidak terkecuali di Kabupaten Barito Timur 

Provinsi Kalimantan Tengah. Selama periode dari tahun 2002 sampai dengan 

2020 ini, Kabupaten Barito Timur sudah mengalami beberapa kali pergantian 

kepala daerah dan anggota legislatifnya. 

Sampai saat ini setiap calon kepala daerah yang mencalonkan diri 

dalam Pilkada di Kabupaten Barito Timur masing-masing menerapkan 

strateginya yang meliputi aspek ekonomi, sosial, visi-misi, afiliasi politik dan 

citra diri kandidat (self image). Secara teoritis penerapan berbagai aspek 

tersebut diyakini berpengaruh terhadap kemenangan calon kepala daerah. Hal 

ini dibuktikan dari berbagai hasil penelitian terdahulu terkait dengan berbagai 

aspek dimaksud.  

Dalam pilkada 2017 masyarakat Suku Jawa yang ada di Desa Kuala 

Trang pada umumnya mendukung pasangan dari Partai Aceh karena mereka 

melihat pasangan ini mempunyai kapasitas untuk memimpin Nagan Raya 

lima tahun yang akan datang, selain itu juga pasangan ini dekat dengan 

masyarakat. Hal ini terlihat dari calon bupati yang begitu peduli terhadap 

suku Jawa yang ada di Kuala Trang dan juga memberikan lapangan kerja 

kepada mereka. 

Para calon kepala daerah pada dasarnya sangat menyadari pentingnya 

kepercayaan publik guna keberhasilan pencalonan mereka. Berdasarkan 

fenomena yang berkembang di masyarakat selama ini bahwa jika seorang 

calon kepala daerah tidak memiliki kepercayaan publik maka dapat 

dipastikan akan sangat sulit bagi yang bersangkutan untuk memenangkan 

pilkada.  
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Keputusan pemilih untuk memilih calon kepala daerah dipengaruhi 

oleh beberapa faktor. Dari hasil penelitian Esther dan Mopeng (2015) 

diperoleh kesimpulan bahwa pendekatan sosiologis, pendekatan psikologis, 

pendekatan pilihan rasional, kecenderungan perilaku pemilih lebih melihat 

sosok figur dari kandidat calon kepala daerah, dan pemilih yang tidak 

menggunakan hak pilih pada umumnya karena banyak pemilih yang bekerja 

dan studi di luar daerah.  

Penelitian ini bertujuan untuk membuktikan dan menganalisis 

pengaruh ekonomi, sosial, visi-misi, afiliasi politik dan citra diri kandidat 

terhadap kecenderungan memilih calon kepala daerah di Kabupaten Barito 

Timur melalui kepercayaan publik pada calon sebagai variabel intervening. 

Rancangan penelitian menggunakan pendekatan explanatory 

research, yaitu penelitian yang menjelaskan hubungan antara suatu variabel 

dengan variabel lainnya atau bagaimana suatu variabel mempengaruhi 

variabel lainnya. Populasi penelitian adalah seluruh Daftar Pemilih Tetap 

(DPT) Tingkat Kabupaten Barito Timur untuk Pemilihan Gubernur 

Kalimantan Tengah Tahun 2020. Jumlah DPT tersebut tersebar di 10 

kecamatan di Kabupaten Barito Timur. Sampel penelitian menggunakan 

pendekatan Slovin, dengan hasil perhitungan jumlah sampel adalah sebanyak 

398 orang. Teknik analisis yang digunakan untuk menjawab hipotesis 

penelitian adalah SEM yang dijalankan dengan software IBM-SPSS Amos 

v.24.  

Analisis SEM memberikan hasil, yang dapat diringkas menjadi enam 

informasi sebagai berikut: 

1. Ekonomi berpengaruh tidak signifikan terhadap kepercayaan publik, 

sementara sosial, visi-misi, dan afiliasi politik berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap kepercayaan publik.  

2. Citra diri, ekonomi, dan sosial berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap kecenderungan memilih, sementara visi-misi dan afiliasi politik 

berpengaruh tidak signifikan terhadap kecenderungan memilih.  

3. Citra diri dan kepercayaan publik berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap kecenderungan memilih.  

4. Kepercayaan publik tidak memediasi secara signifikan pengaruh 

ekonomi terhadap kecenderungan memilih.  
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5. Kepercayaan publik memediasi secara parsial pengaruh sosial dan citra 

diri terhadap kecenderungan memilih.  

6. Kepercayaan publik memediasi secara penuh pengaruh visi-misi dan 

afiliasi politik terhadap kecenderungan memilih.  

Hasil penelitian ini membawa implikasi secara empirik bahwa untuk 

meningkatkan kecenderungan publik untuk memilih seorang calon kepala 

daerah di Kabupaten Barito Timur, bisa dilakukan dengan memperkuat 

ekonomi, meningkatkan sosial, merumuskan visi-misi yang efektif, 

memperkuat afiliasi politik, memperkuat citra diri kandidat, dan memperkuat 

kepercayaan publik pada kandidat. Calon kepala daerah yang memiliki 

ekonomi yang kuat, sosial tinggi, visi-misi dirumuskan secara efektif, afiliasi 

dengan partai politik cukup kuat, citra diri calon juga bagus, maka akan 

terbangun kepercayaan publik yang kuat, sehingga kecenderungan untuk 

memilih pada calon kepala daerah tersebut akan semakin meningkat.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

viii 

 

 

ABSTRACT 

 

Until now, the problem of economic growth and development in the 

region cannot be separated from the important role of a regional head to 

manage the course of government, if the elected regional head is able to 

manage regional finances well, then economic growth and development 

improvement in the region will also run well and maximally. 

This research is the extent to which the influence of economic, social, 

vision-mission, political affiliation and candidate's self-image on the 

tendency to choose a regional head candidate in the East Barito district, 

Central Kalimantan province with the hope that through this research, a 

candidate for a regional head who is qualified to develop the region both 

from the economic side to achieve maximum regional development. 

The results of this study are also expected to have implications for the 

development of economics, namely the field of regional economic 

development as well as political marketing at the district/city level. 

The conclusion of this study is that Economics has an insignificant 

and positive effect on public trust, Social has a positive and significant effect 

on public trust, Vision-mission has a positive and significant effect on public 

trust, Political affiliation has a positive and significant effect on public trust, 

Self-image has a positive and significant effect on public trust, Economics 

has a positive and significant effect on the tendency to choose candidates, 

Social has a positive and significant effect on the tendency to choose 

candidates, Vision-mission has no significant effect on the tendency to 

choose candidates, Political affiliation has no significant effect on the 

tendency to choose candidates, Self-image has a positive and significant 

effect on the tendency to choose candidates and public trust has a positive 

and significant effect on the tendency to choose candidates 

Keywords: economic, social, vision-mission, political affiliation, self-

image, public trust, tendency to choose candidate. 
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