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MOTTO 

"Apapun yang menjadi takdirmu, akan mencari jalannya 

menemukanmu."  

~  Abi bin Abi Thalib ~ 

"Hiduplah dengan rendah hati, tidak peduli seberapa kekayaanmu."  

~ Ali bin Abi Thalib~ 

"Terkadang orang dengan masa lalu paling kelam akan menciptakan 

masa depan paling cerah." 

~ Umar bin Khattab ~ 

"Tak semua yang kau cintai hatinya melirikmu. Demikian yang kau 

sayang, belum tentu menatapmu."  

~ Imam Syafi'i ~ 

“ Love Yourself “ 
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ABSTRAK 

PENGARUH KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA DAN 

PERIKLANAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA PRODUK 

MINUMAN HAUS! DI SURABAYA SELATAN 

 

Penelitian ini bertujuan untuk membuktikan dan menganalisis pengaruh dari 

kualitas produk, persepsi harga dan periklanan terhadap keputusan pembelian pada 

produk minuman HAUS! Di Surabaya Selatan. Sampel diambil sebanyak 90 

responden berdasarkan metode accidental sampling. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa Kualitas Produk, Persepsi harga, dan Periklanan berpengaruh signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian.  

Penelitian ini juga menjelaskan bahwa Keputusan Pembelian di pengaruhi 

model sebesar 54,2%, sedangkan sisanya 45,8% dipengaruhi oleh variabel atau 

faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Teknik analisis yang digunakan 

adalah analisis regresi linier berganda serta Uji T dan Uji F untuk menguji hipotesis. 

Sedangkan uji asumsi klasik yang digunakan antara lain, uji normalitas, uji 

multikolinieritas, dan uji heteroskedastisitas. 

Kata Kunci: Kualitas Produk, Persepsi Harga, Periklanan, Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

THE EFFECT OF PRODUCT QUALITY, PRICE PERCEPTION AND 

ADVERTISING ON PURCHASE DECISIONS FOR HAUS! IN SOUTH 

SURABAYA 

 

This study aims to prove and analyze the effect of product quality, price 

perception and advertising on purchasing decisions for HAUS! In South Surabaya. 

Samples were taken as many as 90 respondents based on accidental sampling 

method. The results showed that product quality, price perception, and advertising 

had a significant effect on purchasing decisions. 

This study also explains that purchasing decisions are influenced by capital 

by 54.2%, while the remaining 45.8% is influenced by other variables or factors not 

examined in this study. The analytical technique used is multiple linear regression 

analysis and T test and F test to test the hypothesis. While the classical assumption 

test used included normality test, multicollinearity test, and heteroscedasticity test. 

Keywords: Product Quality, Price Perception, Advertising, Purchase Decisions 
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RINGKASAN 

PENGARUH KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA DAN 

PERIKLANAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA PRODUK 

MINUMAN HAUS! DI SURABAYA SELATAN 

Pada di era saat ini, para kaum milenial memiliki hobi nongkrong apalagi 

brand minuman HAUS! yang bisa dinikmati banyak orang dengan harga jangkau. 

Dalam memilih suatu produk, ada beberapa hal yang harus dipertimbangkan 

konsumen adalah kualitas produk, persepsi harga dan periklanan. Perkembangan 

bisnis pada produk minuman HAUS! untuk saat ini berkembang cukup pesat dengan 

adanya persaingan brand minuman di Kota Surabaya ini tampak kompotetif. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh 

Kualitas Produk, Persepsi Harga, Dan Periklanan terhadap Keputusan Pembelian 

Pada Produk Minuman HAUS! Di Surabaya Selatan, penelitian ini merupakan 

penelitian kuantitatif dengan menggunakan data primer yang diperoleh dari 

kuesioner terhadap 90 orang responden. Teknik pengambilan sampel yang 

digunakan adalah Accidental Sampling. 

Teknik analisis yang digunakan adalah analisis linear berganda, uji koefisien 

determinasi (R
2
), dan pengujian Hipotesis menggunakan Uji t dan Uji F. sedangkan 

Uji Asumsi Klasik yang digunakan antara lain Uji Normalitas, Uji Multikolinearitas, 

Uji Heteoskedastisitas. Secara keseluruhan indikator yang digunakan dalam 

penelitian ini valid (karena r hitung > r tabel dan bernilai positif) dan reliabel 

(karena koefisien Cronbach Alpha > 0,70).  

Dari hasil nilai Uji F menunjukkan bahwa Kualitas Produk (X1), Persepsi 

Harga (X2), dan Periklanan (X3) sama-sama berpengaruh terhadap Keputusan 

Pembelian Pada Produk Minuman HAUS!. Sedangkan pada hasil Uji t menunjukkan 

bahwa: (1) Kualitas Produk berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Pada 

Produk Minuman HAUS!, (2) Persepsi Harga berpengaruh terhadap Keputusan 

Pembelian Pada Produk Minuman HAUS!, (3) Periklanan berpengaruh terhadap 

Keputusan Pembelian Pada Produk Minuman HAUS!. Hal tersebut dapat dilihat dari 

hasil Uji t pada bab sebelumnya dimana X1, X2 dan X3 pada nilai t hitung lebih 

besar dari t tabel yang menghasilkan angka 6,039 > 0,209 untuk X1, 3,063 > 0,209 

untuk X2 dan 4,768 > 0,209 untuk X3. 
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SUMMARY 

THE EFFECT OF PRODUCT QUALITY, PRICE PERCEPTION AND 

ADVERTISING ON PURCHASE DECISIONS FOR HAUS! IN SOUTH 

SURABAYA 

 

In the current era, millennials have a hobby of hanging out, especially the 

drink brand HAUS! that can be enjoyed by many people at affordable prices. In 

choosing a product, there are several things that consumers must consider, namely 

product quality, price perception and advertising. Business developments in the 

HAUS! for now it is growing quite rapidly with the competition for beverage brands 

in the city of Surabaya, it looks competitive.  

This study aims to determine and analyze the effect of product quality, price 

perception, and advertising on purchasing decisions for HAUS! In South Surabaya, 

this research is a quantitative study using primary data obtained from 

questionnaires to 90 respondents. The sampling technique used is Accidental 

Sampling. 

The analysis technique used is multiple linear analysis, coefficient of 

determination test (R
2
), and hypothesis testing using t test and F test. While the 

classical assumption test used includes Normality Test, Multicollinearity Test, 

Heteoscedasticity Test. Overall the indicators used in this study are valid (because r 

arithmetic > r table and positive value) and reliable (because Cronbach Alpha 

coefficient > 0.70). 

From the results of the F test value, it shows that Product Quality (X1), 

Price Perception (X2), and Advertising (X3) both have an effect on Purchase 

Decisions for HAUS! Beverage Products. While the results of the t-test indicate that: 

(1) Product Quality has an effect on purchasing decisions for HAUS! !. This can be 

seen from the results of the t-test in the previous chapter where X1, X2 and X3 at the 

t-count value are greater than t-table which results in 6,039 > 0,209 for X1, 3,063 > 

0,209 for X2 and 4,768 > 0,209 for X3. 
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