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ABSTRAK 

 

Sekolah Mc ARTV Surabaya merupakan wadah untuk belajar dan mengembangkan 

teknik berbicara di depan umum yang memukau, telah mencetak ratusan alumni 

yang berhasil di bidangnya. Dengan metode belajar yang menarik, efektif, dan 

efisien serta coach yang professional dan praktisi di bidangnya. Banyaknya pesaing 

membuat Sekolah Mc ARTV Surabaya meningkatkan brand awareness yang 

bertujuan untuk memasarkan dan mengenalkan kepada masyarakat. Penelitian ini 

menggunakan metode penelitian kualitatif deskriptif. Dalam hal ini peneliti 

berusaha untuk mengetahui, mengumpulkan, mengamati, dan menganalisis strategi 

komunikasi pemasaran Sekolah Mc ARTV Surabaya yang berkaitan dengan upaya 

pembentukan brand awareness. Dalam penelitian ini memakai bauran komunikasi 

pemasaran dan brand associations untuk menjalankan strategi komunikasi 

pemasaran agar mendapatkan calon murid. Oleh karena itu peneliti menarik 

kesimpulan yaitu bentuk strategi komunikasi pemasaran yang sudah dilakukan 

Sekolah Mc ARTV Surabaya adalah melalui 5 elemen diantaranya: periklanan, 

humas, personal selling, promosi penjualan, dan pemasaran langsung. Dengan 

memilih Sekolah Mc ARTV Surabaya calon murid bisa mengembangkan minat dan 

bakatnya untuk menjadi seorang mc, announcer, dan presenter yang handal.  

 

 

Kata kunci: mc, public speaking, komunikasi pemasaran, brand awareness. 
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ABSTRACT 

 

Mc ARTV School Surabaya is a place to learn and develop a stunning public 

speaking technique, it has hundreds of alumni who have succeeded on their fields. 

With interesting, effective, and efficient learning methods, and also it has 

professional coaches and practitioners on their fields. The large number of 

competitors made Mc ARTV School Surabaya increase its brand awareness to 

intruduce and widen it to society. This study uses descriptive qualitative reasearch 

method. In this case, the researcher try to find out, collect, observe, and analyze the 

marketing communication strategy of Mc ARTV School Surabaya which is related 

to the effort to establish the brand awareness. This study uses the marketing 

communication mix and brand associations to run the marketing communication 

strategy to get prospective students. Therefore, the researcher comes into 

conclusion that the form of marketing communication strategy that has been carried 

out by Mc ARTV School Surabaya is through 5 elements, including: advertising, 

public relations, personal selling, sales promotion, and direct marketing. By 

choosing the Mc ARTV School Surabaya, the prospective students can develop 

their interests and talents to be a reliable MC, announcer and presenter. 

 

 

Keywords: mc, public speaking, marketing communication, brand awareness. 
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