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ABSTRAK 

YouTube sebagai media komunikasi baru, digunakan aktor politik 
pemerintahan sebagai media komunikasi yang mampu menjangkau seluruh 
kalangan masyarakat. Fenomena ini pun digunakan Joko Widodo sebagai 
Presiden untuk mensosialisasikan capaian kerjanya kepada masyarakat. Pada 
2019 media sosial YouTube menjadi media sosial paling banyak diakses di 
Indonesia, hal ini menjadi perhatian Presiden Joko Widodo untuk menggunakan 
YouTube sebagai media komunikasinya kepada masyarakat Indonesia. 
Penelitian ini mengkaji komponen pesan dalam video yang diunggah di channel 
YouTube Presiden Joko Widodo, tentang bagaimana propaganda yang 
dilakukan Presiden Joko Widodo melalui media sosial YouTube. Dalam 
penelitian ini, penulis menggunakan perspektif Teori Propaganda dan Konsep 
New Media. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif sehingga 
data yang sudah penulis peroleh dari channel YouTube Presiden Joko Widodo 
dideskripsikan dalam bentuk narasi teks. Hasil penelitian ini adalah (1) Sifat 
propaganda yang dilakukan Presiden Joko Widodo di media sosial YouTube 
adalah propaganda terbuka (overt propaganda) dan direncanakan (contrivied 
propaganda). (2) Tujuan propaganda yang dilakukan Presiden Joko Widodo di 
media sosial YouTube adalah mempengaruhi opini publik, memanipulasi 
emosi, dan menggalang dukungan, melalui pengelolaan pesan dengan 
mengkomunikasikan program-program pemerintah kepada masyarakat. (3) 
Presiden Joko Widodo di media sosial YouTube yang paling sering ditemukan 
adalah mengubah simpati, untuk menggalang dukungan dan berorientasi pada 
keputusan politik masyarakat. (4) Jenis propaganda yang dilakukan Presiden 
Joko Widodo di media sosial YouTube adalah propaganda informatif dan 
berdasarkan sumbernya, propaganda yang dilakukan adalah white propaganda 
karena propagandanya dilakukan secara jujur dan sumbernya jelas. (5) Teknik 
propaganda yang digunakan Presiden Joko Widodo di media sosial YouTube, 
yaitu glittering generalities, transfer, testimony, plain folks, card stacking, 
bandwagon, appeal to authority, cherry picking atau selective truth, door in the 
face (DITF), euphoria, flag waving, framing, loaded language, managing the 
news, rationalization, slogan, virtue words atau ideograph.  
 
Kata Kunci: Teknik Propaganda, Metode Propaganda, Komunikasi Politik, 
New Media 

 



vi  

ABSTRACT 

YouTube as a new communication media, is used by government political 
actors as a communication media capable of reaching all segments of society. 
This phenomenon was also used by Joko Widodo as President to socialize his 
work achievements to the public. In 2019 YouTube social media became the 
most widely accessed social media in Indonesia, this was the concern of 
President Joko Widodo to use YouTube as a medium of communication to the 
people of Indonesia. This study examines the message component in the video 
uploaded on President Joko Widodo's YouTube channel, about how propaganda 
President Joko Widodo has made through YouTube social media. In this study, 
the author uses the perspective of Propaganda Theory and the Concept of New 
Media. This study uses a qualitative descriptive method so that the data that has 
been obtained from the President Joko Widodo's YouTube channel is described 
in the form of text narration. The results of this study are (1) The nature of 
propaganda carried out by President Joko Widodo on YouTube social media is 
open propaganda (overt propaganda) and planned (contrivied propaganda). (2) 
The purpose of propaganda carried out by President Joko Widodo on YouTube 
social media is to influence public opinion, manipulate emotions, and mobilize 
support, through message management by communicating government 
programs to the public. (3) The most frequently found President Joko Widodo 
on YouTube social media is to change sympathy, to mobilize support and be 
oriented towards the political decisions of the people. (4) The type of 
propaganda carried out by President Joko Widodo on YouTube social media is 
informative propaganda and based on its sources, the propaganda carried out is 
white propaganda because the propaganda is carried out honestly and the source 
is clear. (5) The propaganda technique used by President Joko Widodo on 
YouTube social media, namely glittering generalities, transfer, testimony, plain 
folks, card stacking, bandwidth, appeal to authority, cherry picking or selective 
truth, door in the face (DITF), euphoria, flag waving, framing, loaded language, 
managing the news, rationalization, slogans, virtue words or ideographs. 

 
Keywords: Propaganda Technique, Propaganda Method, Political 
Communication, New Media 
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