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ABSTRAK 

Perkembangan di zaman sekarang, tentunya zaman sudah semakin maju. 

Berbagai media menjadi puncak dari hal-hal yang diinginkan konsumen, yang dimana 

hal ini memunculkan suatu fakta yang tentu saja diharapkan untuk menjawab 

pertanyaan yang sedang dihadapi.. Cara untuk mempromosikan suatu produk 

adalah dengan memasang iklan dan informasi-informasi yang memicu 

masyarakat untuk tertarik membeli produk tersebut. di media sendiri telah 

menjadi puncak dari hal yang diinginkan untuk memberikan harapan 

konsumen. Peneliti ini menggunakan metode penelitian eksplanatif  kuantitatif 

yang dimana peneliti memberikan kuisioner kepada khalayak dan tugas dari 

khalayak adalah mengisi kuisioner tersebut sehingga khalayak memberikan 

data-data yang akan dianalisa oleh peneliti melalui hasil kuisioner tersebut. 

Hasil yang diperoleh oleh peneliti menunjukkan bahwa variabel independent 

berpengaruh terhadap variabel dependent yang dimana variabel independent 

adalah Pengaruh Terpaan Iklan sedangkan variabel dependent adalah Minat 

Beli Konsumen. Sehingga hasil dari variabel tersebut adalah hipotesis nol 

ditolak dan hipotesis alternatif diterima. Untuk uji signifikasi terdapat 

beberapa persen dari hasil signifikasi dan sisa persen lainnya didapatkan dari 

faktor-faktor lainnya. Dan untuk uji dari hasil tersebut  menjelaskan bahwa 

memang ada pengaruh yang signifikan antara Pengaruh Terpaan Tayangan 

Iklan Teh Pucuk Terhadap minat beli Konsumen. 

 

Kata Kunci : Komunikasi Pemasaran, iklan, Minat beli. 
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ABSTRACT 

 

 The development of today, of course, is increasingly advanced. Various 

media are the culmination of the desired consumer, which brings out a fact that 

is of course expected to answer the question at hand. The way to promote a 

product is to advertise and information that triggers the community to be 

interested in buying the product. In the media itself has become the culmination 

of what it wants to provide consumer expectations. The researcher uses 

quantitative exploitation research methods in which researchers provide the 

questionnaire to audiences and the task of the audience is to fill the 

questionnaire so that audiences provide data to be analyzed by researchers 

Through the results of the questionnaire. Results obtained by researchers 

indicate that the independent variable affects the dependent variables in which 

the independent variable is an ad-cast influence while the dependent variable 

is consumer buy interest. So the results of those variables are zero-rejected 

hypotheses and alternative hypotheses are acceptable. For a significant test, 

there are several percent of the signification result and the remaining percent 

is derived from other factors. And for the test of the results it explains that there 

was indeed a significant influence between the impact of the tea-ad impression 

cast on the interest of buying consumers. 

 

Keywords: marketing communication, advertising, buying interest 
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