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ABSTRAK 

 

Instagram sekarang ini menjadi aplikasi yang banyak sekali digunakan untuk 

mencari banyak hal yang dibutuhkan dalam kehidupan sehari-hari, sehingga dalam 

memenuhi kebutuhan orang-orang lebih senang menggunakan aplikasi yang ada di 

dalam smartphone mereka seperti instagram. Karena kecanggihan yang ditawarkan 

teknologi orang-orang lebih mempunyai kendali penuh akan media yang 

digunakannya untuk memenuhi kebutuhannya. Sebuah keputusan untuk memenuhi 

kebutuhan yang diputuskan seseorang bukanlah semata-mata karena tiba-tiba 

melainkan keterlibatan intensitas akses mencakup motivasi, durasi, bahkan frekuensi 

akses dapat mempengaruhi sebuah keputusan.  

Tujuan penelitian ini berdasarkan masalah yang dijelaskan di atas adalah 

untuk melihat pengaruh dari intensitas akses akun instagram @bukittunggangan 

terhadap keputusan berkunjung wisatawan Bukit Tunggngan Desa Kendalrejo 

Kecamatan Durenan Kabupaten Trenggalek. Penelitian ini menggunakan teori uses 

and gratification dengan tipe penelitian deskriptif kuantitatif. Populasi dari penelitian 

ini adalah followers akun instagram wisata Bukit Tunggangan. Sampel yang diambil 

sebanyak 100 followers dengan teknik purposive sampling. Analisis menggunakan 

regresi linier berganda. Hasil penelitian menujukan jika secara simultan intensitas 

akses (motivasi, durasi, frekuensi) akun instagram @bukittunggngan berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan Bukit Tunggangan Desa 

Kendalrejo Kecamatan Durenan Kabupaten Trenggalek. besar kontribusi pengaruh 

intensitas akses akun instagram @bukittunggngan  sebesar 57,4%  dan sisanya sebesar 

42,6% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak dijelaskan di dalam penelitian ini. 

 

 

Kata Kunci: Intensitas Akses, Sosial Media, Keputusan Berkunjung 
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ABSTRACT 

 

Nowdays, Instagram is an application that is widely used to search for many 

things that are needed everyday, so for the needs of people,  it is better to use 

applications on their smartphone like Instagram. Because of the sophistication offered 

by technology, people have more control over the media which is used by them. A 

decision to fulfill a need is not only suddenly but the involvement of the intensity of 

access includes motivation, duration, and even the frequency of access can influence 

a decision. 

The purpose of this study based on the problem described is to see the effect 

of the intensity access on @bukittunggangan Instagram account of the decision to 

visit the Bukit Tunggngan Kendalrejo Village, Durenan District, Trenggalek Regency. 

This study uses the theory of "uses and gratification" with quantitative descriptive 

research type. The population of this study is followers of the Bukit Tunggangan tour 

Instagram account. The sample in this study was 100 followers with a purposive 

sampling technique. The analysis of this study used multiple linear regression. The 

results showed that simultaneously the intensity of access (motivation, duration, 

frequency) of the @bukittunggngan Instagram account had a significant effect on the 

visiting decision of the Bukit Tunggangan tourist Kendalrejo Village, Durenan 

Subdistrict, Trenggalek Regency. The amount of contribution that influences the 

intensity of access on @bukittunggngan Instagram account is 57.4% and the 

remaining 42.6% is influenced by other factors which is not explained in this study. 

 

 

Keywords: Access Intensity, Social Media, Visiting Decisions 
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