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HUBUNGAN INTENSITAS PENGGUNAAN APLIKASI TIKTOK
DENGAN PERILAKU KONSUMTIF

Resy Mardiyah Pangestu

resy513@gmail.com

Fakultas Psikologi, Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya
Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan intensitas penggunaan aplikasi
tiktok dengan perilaku konsumtif pada mahasiswi Universitas 17 Agustus 1945
Surabaya. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif untuk mencapai tujuan
penelitian. Subjek penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah
mahasiswi Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya yang berada di angkatan tahun
2015 sampai tahun 2020. Alat ukur menggunakan skala hubungan intensitas
penggunaan aplikasi tiktok dan perilaku konsumtif pada mahasiswi Universitas 17
Agustus 1945 Surabaya. Data penelitian dianalisis menggunakan uji korelasi
Product Momment. Hasil perhitungan analisis data menunjukkan koefisien korelasi
Product Mommentsebesar 0,372 dengan taraf signifikansi p = 0,002 <0,05, hasil ini
berarti terdapat hubungan positif yang signifikan antara intensitas penggunaan
aplikasi tiktok dan perilaku konsumtif pada mahasiswi Universitas 17 Agustus
1945 Surabaya. Pada hasil ini dapat dimaknai bahwa Semakin tinggi intensitas
penggunaan aplikasi tiktok maka semkain tinggi pula perilaku konsumtif
mahasiswi, begitu pula sebaliknya semakin rendah intensitas penggunaan aplikasi
tiktok maka semakin rendah pula perilaku konsumtif pada mahasiswi. Hipotesis
yang berbunyi ada hubungan intensitas penggunaan aplikasi tiktok dengan
perilaku konsumtif pada mahasiswi Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya
diterima.

Kata Kunci : Intensitas Penggunaan aplikasi tiktok, perilaku konsumtif,
mahasiswi.
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THE RELATIONSHIP OF INTENSITY OF USE OF TIKTOK
APPLICATIONS WITH CONSUMPTION BEHAVIOR

Resy Mardiyah Pangestu
resyb13@gmail.com
Faculty of Psychology, University of 17 August 1945 Surabaya
Abstract

This study aims to determine the relationship between the intensity of the
use of the tiktok application with consumptive behavior at the 17 August 1945
University students in Surabaya. This study uses quantitative methods to achieve
the research objectives. The research subjects used in this study were students of
the University of 17 August 1945 Surabaya who were in the 2015 to 2020 class.
The measuring instrument used a scale for the relationship between the intensity of
the use of the tiktok application and consumptive behavior at the students of the 17
August 1945 University in Surabaya. The research data were analyzed using the
Product Moment correlation test. The results of the calculation of data analysis
show the Product Moment correlation coefficient of 0.372 with a significance level
of p = 0.002 <0.05, this result means that there is a significant positive
relationship between the intensity of using the Tiktok application and consumptive
behavior at the University of 17 August 1945 Surabaya students. In this result it
can be interpreted that the higher the intensity of using the tiktok application, the
higher the consumptive behavior of female students, and vice versa, the lower the
intensity of using the tiktok application, the lower the consumptive behavior of
female students. The hypothesis which states that there is a relationship between
the intensity of the use of the tiktok application and consumptive behavior at the 17
August 1945 University students in Surabaya is accepted.

Keywords: Intensity of use of tiktok applications, consumptive behavior, female
students.
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