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RINGKASAN 

Dalam penelitan ini populasi yang digunakan adalah seluruh konsumen 

yang sudah membeli dan menempati rumah di perumahan taman wisata regency 

Kabupaten Gresik dengan teknik penentuan sampel menggunakan rumus slovin 

dengan margin error 10% danjumlah sampel sebanyak 80 responden. Teknik analisis 

yang digunakan validitas, reabilitas, regeresi linier berganda dan analisis koefisien 

determinasi, uji asumsi klasik untuk pengujian hipotesis menggunakan uji parsial (t) 

dan uji simultan (f). 

Dari hasil uji regresi linier berganda Y= 0,575 + 0,379X1 +0,565X2, hal ini 

simultan menunjukan pengaruh X1 dan X2 secara simultan terhadap Y . Dan nilai F 

hitungnya 21,515. Diketahui nilai signifikasi untuk Presepsi Harga (X1) terhadap 

keputusan pembelian (Y) adalah 0,000 < 0,05 dan nilai t hitung 2,366> t tabel 1,664, 

Hal tersebut menunjukan bahwa hipotesis dalam penelitian ini H0 ditolak Ha 

diterima. Diketahui nilai signifikasi untuk Promosi Penjualan (X2) terhadap 

keputusan pembelian(Y) adalah 0,000 < 0,05 dan nilai t hitung 3,248 > t tabel 1,664. 

Hal tersebut menunjukan bahwa hipotesis dalam penelitian ini H0 ditolak Ha 

diterima.. Dan diketahui niali R square sebesar 0,358 Hal ini menunjukkan seberapa 

besar variasi dari variabel bebas maupun oleh variasi dari Keputusan pembelian (Y) 

dapat dijelaskan oleh kedua variabel bebas, yaitu Presepsi Harga (X1) dan Promosi 

Penjualan (X2), sedangkan sisanya = 100% - 35,8% = 64,2% dijelaskan oleh 

variabel lain. Dapat kategorikan dalam penelitian ini nilai r sqeur 0,358 atau 35,8% 

adalah moderat karena lebih dari 0,33 tetapi lebih rendah dari 0,67. 

 

  



 

xi 

 

SUMMARY 

In this research, the population used is all consumers who have bought and 

occupied a house in the Gresik Regency Tourism Park housing estate with the 

sampling technique using the Slovin with an error margin of 10%. and the number 

of samples is 80 respondents. The analytical techniques used are validity, reliability, 

multiple linear regression and coefficient of determination analysis, classical 

assumption test for hypothesis testing using partial test (t) and simultaneous test (f).  

From the results of multiple linear regression test Y= 0.575 + 0.379X1 

+0.565X2, this shows the simultaneous effect of X1 and X2 on Y. And the calculated 

F value is 21.515. It is known that the significance value for Price Perception (X1) 

on purchasing decisions (Y) is 0.000 <0.05 and the t-count value is 2.366> t table 

1.664, this shows that the hypothesis in this study H0 is rejected. Ha is accepted. It 

is known that the significance value for Sales Promotion (X2) on purchasing 

decisions (Y) is 0.000 <0.05 and the t-count value is 3.248 > t-table 1.664. This 

shows that the hypothesis in this study H0 is rejected. Ha is accepted. And it is 

known that the value of R square is 0.358. This shows how much variation from the 

independent variable and by variations in the purchase decision (Y) can be 

explained by the two independent variables, namely Price Perception ( X1) and 

Sales Promotion (X2), while the rest = 100% - 35.8% = 64.2% explained by other 

variables. Can be categorized in this study the value of r sqeur 0.358 or 35.8% is 

moderate because it is more than 0.33 but lower than 0.67. 
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ABSTRAK 

 

Angka pertumbuhan penduduk di Indonesia semakin meningkat dengan 

meningkatnya angka pertumbuhan penduduk maka kebutuhan akan rumah semakin 

tinggi. oleh karena itu, dengan meningkatnya kebutuhan akan rumah maka banyak 

pengembang-pengembang baru yang bermunculan dalam bisnis properti. Seiring 

dengan gaya hidup masyarakat modern yang dinamis dan persaingan dalam bisnis 

properti yang semakin ketat, maka banyak pengembang yang membangun rumah 

dengan desain yang minimalis dan menawarkan harga rumah yang terjangkau dan 

mampu bersaing dengan harga rumah yang ditawarkan oleh developer lainnya serta 

memiliki strategi promosi yang menarik dan efektif sehingga dapat mempengaruhi 

konsumen untuk segera melakukan keputusan pembelian. Maka dari itu, adanya 

penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi harga dan promosi 

penjualan terhadap keputusan pembelian rumah di perumahan taman wisata regency 

kabupaten gresik. Sampel yang digunakan berjumlah 80 responden yang merupakan 

konsumen pembeli rumah di perumahan Taman Wisata Regency dan telah berusia 

diatas 20 tahun. Penelitian ini menggunakan SPSS versi 25 sebagai teknik analisis 

dan metode pengambilan sampel yang digunakan adalah metode probility sampling 

dengan teknik pengambilan sampel random sampling, yaitu sampel yang berasal 

dari anggota populasi yang dilakukan secara acak. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa Persepsi harga dan Promosi Penjualan memiliki kontribusi dan berpengaruh 

positif signifikan dalam mempengaruhi konsumen untuk segera melakukan 

Keputusan Pembelian rumah di perumahan Taman Wisata Regency Kabupaten 

Gresik. 

Kata Kunci : Persepsi Harga, Promosi, Keputusan Pembelian 
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THE EFFECT OF PRICE PERCEPTION AND SALES PROMOTION ON 

HOUSE PURCHASE DECISIONS IN REGENCY TOURISM PARK HOUSING, 

GRESIK REGENCY 
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Email: dimasrizky48@gmail.com  
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ABSTRACT 

The population growth rate in Indonesia is increasing with the increasing 

population growth rate, the need for housing is getting higher. Therefore, with the 

increasing demand for houses, many new developers have sprung up in the property 

business. Along with the dynamic lifestyle of modern society and increasingly fierce 

competition in the property business, many developers are building houses with 

minimalist designs and offering affordable housing prices and being able to 

compete with house prices offered by other developers and have attractive 

promotional strategies. and effective so that it can influence consumers to 

immediately make purchasing decisions. Therefore, this study aims to determine the 

effect of price perception and sales promotion on home buying decisions in Taman 

Wisata Regency, Gresik Regency. The sample used is 80 respondents who are home 

buyers in Taman Wisata Regency housing and are over 20 years old. This study uses 

SPSS version 25 as an analytical technique and the sampling method used is the 

probability sampling method with a random sampling technique, namely samples 

from members of the population that are carried out randomly. The results of the 

study indicate that price perception and sales promotion have a significant positive 

contribution and influence in influencing consumers to immediately make a home 

purchase decision at Taman Wisata Regency, Gresik Regency.  

 

Keywords: Price Perception, Promotion, Purchase Decision 
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