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ABSTRAK
PENGARUH KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA, DAN LOKASI
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN TANAMAN HIAS PADA
KIOS PRING KUNING DI SIDOARJO

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, persepsi harga,
dan lokasi terhadap keputusan pembelian tanaman hias pada kios pring kuning di
sidoarjo. Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 96 orang
responden. Metode pengambilan sampel yang digunakan adalah non probability
sampling dengan teknik sampling purposive. Metode pengumpulan data yang
digunakan yaitu menggunakan kuesioner. Uji instrumen menggunakan Uji Validitas
dan Reliabilitas. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah
regresi linier berganda. Kemudian uji asumsi klasik yang digunakan antara lain: Uji
Normalitas, Uji Multikolinieritas Uji Heteroskedastisitas. Sedangkan pengujian
hipotesis pada penelitian ini menggunakan Uji t, Uji F dan Koefisien Determinasi
(R?). Dari hasil nilai Uji F menunjukkan bahwa Kualitas Produk (X1), Persepsi
Harga (X2) dan Lokasi (X3) menghasilkan pengaruh yang sama-sama berpengaruh
signifikan terhadap Keputusan Pembelian (). Sedangkan pada hasil Uji t
menunjukkan bahwa: 1. Kualitas Produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian
tanaman hias pada kios pring kuning di sidoarjo, 2. Persepsi Harga tidak
berpengaruh terhadap keputusan pembelian tanaman hias pada kios pring kuning di
sidoarjo, 3. Lokasi berpengaruh terhadap keputusan pembelian tanaman hias pada
kios pring kuning di sidoarjo. Hal tersebut dapat dilihat dari hasil nilai Uji t dimana
Kualitas Produk (X1) t hitung 2,057 > t tabel 1,661, Persepsi Harga (X2) t hitung
1,583 >t tabel 1,661 dan Lokasi (X3) t hitung 2,491 >t tabel 1,661.

Kata Kunci: Kualitas Produk, Persepsi Harga, Lokasi, Keputusan Pembelian.



ABSTRACT
THE EFFECT OF PRODUCT QUALITY, PRICE PERCEPTION, AND
LOCATION ON THE DECISION TO PURCHASE ORNAMENTAL PLANTS
AT YELLOW PRING KIOSING IN SIDOARJO

This study aims to determine the effect of product quality, price perception, and
location on purchasing decisions of ornamental plants at the Pring kuning kiosk in
Sidoarjo. The number of samples used in this study were 96 respondents. The
sampling method used is non-probability sampling with purposive sampling
technique. The data collection method used is using a questionnaire. Test the
instrument using the Validity and Reliability Test. The data analysis technique used
in this research is multiple linear regression. Then the classical assumption tests used
include: Normality Test, Multicollinearity Test Heteroscedasticity Test. While testing
the hypothesis in this study using the t-test, F-test and the coefficient of determination
(#2). From the results of the F test value, it shows that Product Quality (X1), Price
Perception (X2) and Location (X3) produce an equally significant effect on Purchase
Decision (Y). While the results of the t-test indicate that: 1. Product quality affects
purchasing decisions of ornamental plants at the yellow Pring stall in Sidoarjo, 2.
Price perception does not affect the purchase decision of ornamental plants at the
Yellow Pring kiosk in Sidoarjo, 3. Location affects purchasing decisions ornamental
plants at the yellow spring kiosk in Sidoarjo. This can be seen from the results of the
t-test values where Product Quality (X1) t count 2,057 > t table 1,661, Price
Perception (X2) t counts 1,583 < t table 1,661 and Location (X3) t count 2,491 >t
table 1,661.

Keywords: Product Quality, Price Perception, Location, Purchase Decision.



RINGKASAN
PENGARUH KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA, DAN LOKASI
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN TANAMAN HIAS PADA
KIOS PRING KUNING DI SIDOARJO

Seiring dengan perkembangan zaman dan meningkatnya pertumbuhan
ekonomi masyarakat, hal ini berdampak pada meningkatnya kebutuhan ekonomi yang
dimana masyarakat sekarang tidak hanya butuh akan kebutuhan sandang, pangan dan
papan, tetapi sudah mulai merambah kebutuhan penunjang diantaranya kebutuhan
akan nilai estetika pelengkap rumah, bangunan, dan tata ruang, salah satunya adalah
kebutuhan tanaman.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk,
persepsi harga, dan lokasi secara parsial maupun simultan terhadap keputusan
pembelian tanaman hias pada kios pring kuning di sidoarjo. Hipotesis yang diambil
dalam penelitian ini adalah kualitas produk secara parsial mempunyai pengaruh
terhadap keputusan pembelian, persepsi harga secara parsial mempunyai pengaruh
terhadap keputusan pembelian, lokasi secara parsial mempunyai pengaruh terhadap
keputusan pembelian, dan secara simultan kualitas produk, persepsi harga, dan
lokasi mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembelian.

Populasi yang digunakan pada penelitian ini adalah seluruh konsumen
tanaman hias yang sudah pernah melakukan pembelian di kios pring kuning. Metode
pengambilan sampel yang digunakan adalah non probability sampling dengan teknik
sampling purposive. Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak
96 responden. Metode pengumpulan data yang digunakan adalah penyebaran angket
(kuesioner). Teknik analisis data yangdigunakan adalah uji validitas, uji reliabilitas,
dan analisis regresi linear berganda. Untuk uji hipotesis yang digunakan adalah uji t
dan uji F. Analisis data dalam penelitian ini menggunakan bantuan SPSS versi 25.

Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh dari analisis regresi linier
berganda adalah Y = 13,348 + 0,208 X1 + 0,244 X2 + 0,215 X3. Hasil hipotesis Uji
t menunjukan variabel Kualitas Produk secara parsial memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap keputusan pembelian, dapat dilihat dari nilai sig 0,043 < 0,05
dan nilai thitung 2,057 > ttabel 1,661. Persepsi Harga tidak memiliki pengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian, dapat dilihat dari nilai sig 0,096 >
0,05 dan nilai thitung 1,583 > ttabel 1,661. Lokasi secara parsial memiliki

pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, dapat dilihat dari nilai sig
0,015 < 0,05 dan nilai thitung 2,491 > ttabel 1,661. Hasil hipotesis Uji F
menunjukan bahwa kualitas produk, persepsi harga, dan lokasi secara simultan
memiliki pengaruh signifikan

Xi



terhadap keputusan pembelian, hal ini dapat dilihat dari nilai sig 0,000 < 0,05 dan
nilai Fhitung 54.865 > Ftabel 2,309.

Kesimpulan dalam penelitian ini menunjukkan bahwa kualitas produk dan
lokasi secara parsial memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan
pembelian. Persepsi harga tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap
keputusan pembelian. Kualitas produk, persepsi harga dan lokasi secara simultan
memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian.
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