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RINGKASAN 

 

 

 
PENGARUH PERSEPSI HARGA, PROMOSI, REPUTASI TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN KONSUMEN INDOMARET 

DI KEDUNG PANDAN JABON SIDOARJO 

 

 
Perkembangan dan persaingan dalam dunia usaha saat ini sangatlah ketat, hal ini ditandai 

dengan banyaknya perusahaan yang berusaha untuk merebut market share dan new market melalui 

beragam cara dan inovasi yang ditampilkan dalam produk yang mereka hasilkan. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui pengaruh Perepsi Harga, Promosi, Dan Reputasi secara parsial simultan 

terhadap keputusan pembelian konsumen Indomaret di Kedung Pandan Jabon Sidoarjo 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini adalah Konsumen 

Indomaret di Kedung Pandan Jabon Sidoarjo yang berjumlah 77 orang. Variabel independen yang 

digunakan adalah Persepsi harga, Promosi, dan Reputasi, dan variabel dependen yaitu keputusan 

pembelian. Penelitian ini mengambil data primer yaitu dengan menggunakan kuisioner. Analisis data 

yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi linier berganda dengan taraf sig < 

0,05. 

Hasil penelitian ini menyimpulkan bahwa Persepsi Harga nilai T hitung 2,713 > dari T tabel 

1,6786 dan signifikan sebesar 0,008 < 0,05 yang berarti terdapat pengaruh positif secara parsial Persepsi 

Harga terhadap Keputusan Pembelian, Promosi berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, didapat 

nilai T hitung 2,442 > dari T tabel 1,6786 dan signifikan sebesar 0,036 < 0,05 yang berarti terdapat 

pengaruh secara parsial, Reputasi berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, dengan nilai T hitung 

7,019 > dari T tabel 1,6786 dan signifikan sebesar 0,000 < 0,05 yang berarti terdapat pengaruh secara 

parsial Reputasi terhadap Keputusan Pembelian, kemudian F hitung sebesar 148,081 dan Ftabel sebesar 

2,81 dengan tingkat signifikan 0,000 > 0,05 , karena nilai F hitung > F tabel yaitu 148,081 > 2,81 dan 

nilai sig 0,000 > 0,05, hal ini berarti bahwa variabel bebas yang terdiri dari Persepsi Harga, Promosi, 

dan Reputasi secara simultan mempunyai pengaruh terhadap variabel terikat yaitu Keputusan 

Pembelian. 
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SUMMARY 

 
 

THE EFFECT OF PRICE PERCEPTION, PROMOTION, REPUTATION ON 

INDOMARET CONSUMER PURCHASE DECISIONS 

IN KEDUNG PANDAN, JABON, SIDOARJO 

 
 

The development and competition in today's business world is very tight, this is 

indicated by the number of companies trying to seize market share and new markets 

through various ways and innovations that are displayed in the products they produce. This 

study aims to determine the effect of price perception, promotion, and reputation partially 

simultaneously on consumer purchasing decisions Indomaret in Kedung Pandan Jabon 

Sidoarjo 

This study uses quantitative methods. The sample in this study were consumers of 

Indomaret in Kedung Pandan Jabon Sidoarjo, amounting to 77 people. The independent 

variables used are price perception, promotion, and reputation, and the dependent variable 

is purchasing decisions. This study took primary data by using a questionnaire. Analysis 

of the data used in this study using multiple linear regression analysis with a level of sig 

<0.05. 

The results of this study conclude that the price perception of the value of T count 

is 2.713 > from T table 1.6786 and is significant at 0.008 < 0.05 which means that there is 

a partially positive effect of price perception on purchasing decisions, promotions have an 

effect on purchasing decisions, the obtained T value is 2.442 > from T table 1.6786 and 

significant at 0.036 <0.05 which means there is a partial influence, Reputation has an effect 

on Purchase Decisions, with a T arithmetic value of 7.019 > from T table 1.6786 and 

significant at 0.000 <0.05 which means there is a partial influence of reputation on 

purchasing decisions, then F count is 148.081 and Ftable is 2.81 with a significant level of 

0.000 > 0.05, because the calculated F value > F table is 148.081 > 2.81 and the sig value 

is 0.000 > 0.05 , this means that the independent variables consisting of Price Perception, 

Promotion, and Reputation simultaneously have an influence on the dependent variable, 

namely Purchase Decision 
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ABSTRAK 

 

 
Perkembangan dan persaingan dalam dunia usaha saat ini sangatlah ketat, hal ini 

ditandai dengan banyaknya perusahaan yang berusaha untuk merebut market share dan 

new market melalui beragam cara dan inovasi yang ditampilkan dalam produk yang mereka 

hasilkan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Perepsi Harga, Promosi, Dan 

Reputasi secara parsial simultan terhadap keputusan pembelian konsumen Indomaret di 

Kedung Pandan Jabon Sidoarjo 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini adalah 

Konsumen Indomaret di Kedung Pandan Jabon Sidoarjo yang berjumlah 77 orang. 

Variabel independen yang digunakan adalah Persepsi harga, Promosi, dan Reputasi, dan 

variabel dependen yaitu keputusan pembelian. Penelitian ini mengambil data primer yaitu 

dengan menggunakan kuisioner. Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini 

menggunakan analisis regresi linier berganda dengan taraf sig < 0,05. 

Hasil penelitian ini menyimpulkan bahwa Persepsi Harga, Promosi, Reputasi 

berpengaruh secara parsial dan simultan terhadap Keputusan Pembelian konsumen 

Indomaret di Kedung Pandan, Jabon Sidoarjo 

 

 

 
Kata Kunci : Persepsi Harga, Promosi, Reputasi Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

 

 
The development and competition in today's business world is very tight, this is 

indicated by the number of companies trying to seize market share and new markets 

through various ways and innovations that are displayed in the products they produce. This 

study aims to determine the effect of price perception, promotion, and reputation partially 

simultaneously on consumer purchasing decisions Indomaret in Kedung Pandan Jabon 

Sidoarjo 

This study uses quantitative methods. The sample in this study were consumers of 

Indomaret in Kedung Pandan Jabon Sidoarjo, amounting to 77 people. The independent 

variables used are price perception, promotion, and reputation, and the dependent variable 

is purchasing decisions. This study took primary data by using a questionnaire. Analysis 

of the data used in this study using multiple linear regression analysis with a level of sig 

<0.05. 

The results of this study conclude that Price Perception, Promotion, Reputation 

partially and simultaneously influence the Purchase Decision of Indomaret consumers in 

Kedung Pandan, Jabon Sidoarjo 

 

 
Keywords: Price Perception, Promotion, Reputation Purchase Decision 
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