LAMPIRAN

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN
PENGARUH KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA DAN CITRA
MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK
HAIR CARE PADA MAHASISWA PRODI MANAJEMEN
UNIVERSITAS 17 AGUSTUS 1945 SURABAYA

Saya Herlina Liemubun salah satu mahasiswa Universitas 17 Agustus
1945 Surabaya Program Studi Manajemen yang sedang melakukan penelitian
dalam rangka penyusunan skripsi sebagai syarat untuk memperoleh gelar sarjana.
Saya mengharapkan kesedian saudara/l untuk mengisi kuesioner penelitian ini.
Penelitian ini tentang produk hair care meliputi  hampoo dan kondisioner.

Petunjuk Pengisian:
1. lIsilah identitas anda dengan sebenar-benarnya

2. Pernyataan ini mohon di isi dengan kenyataan yang ada agar peneliti dapat
memperoleh data yang valid

3. Berikan tanda centang atau cheklist (\) pada setiap pernyataan yang dipilih
dikuesioner.

Informasi yang sedianya anda berikan sangat membantu kelancaran
penelitian ini. Atas kesediaan saudara/l untuk mengisi kuesioner ini, peneliti
mengucapkan terima kasih

Kode Indikator Skor
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SS Sangat Setuju

S Setuju
KS Kurang Setuju
TS Tidak Setuju
STS Sangat Tidak Setuju

Identitas Responden

Nama

Jenis Kelamin
Alamat
No.Hp

Email

Lembar Kuesioner
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Berikan tanda checklist (\) pada salah satu jawaban yang anda pllih.

1. Kualitas Produk (X1)

Skor
No Pernyataan SS KS | TS| STS
5 3 2 1
A | Fitur (Feature)
1 | Saya membeli produk hair care karena
kemasannya menarik
2 | Saya membeli produk hair care Kkarena
tersedia kemasan praktis
B | Kinerja (Performance)
1 | Saya membeli produk hair care yang mampu
menghilangkan bau pada rambut
2 | Saya membeli produk hair care Kkarena
efeknya sudah terbukti dapat membersihkan
kotoran pada rambut
C | Kesesuaian dengan spesifikasi
(Confermance to spesifications)
1 | Saya membeli produk hair care yang dapat
merawat rambut rusak
2 | Saya membeli produk hair care yang dapat

memanjangkan rambut secara cepat
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Daya Tahan (Durability)

Saya membeli produk hair care yang jauh
dari masa kadaluarsa

Saya membeli produk hair care karena
tingkat kualitas ketahanan kemasan sangat
baik

Realibilitas (Realibility)

Saya membeli produk hair care dengan harga
mahal karena manfaat yang diperoleh sesuai
dengan kebutuhan yang saya harapkan

Saya membeli produk hair care dengan harga
mahal karena ingin mendapatkan jenis
kemasan yang tidak mudah rusak

Gaya (Style)

Saya membeli produk hair care karena
memiliki warna kemasan menarik

Saya membeli produk hair care karena
memiliki desain logo yang mewah




2. Persepsi Harga (X2)
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Skor
Pernyataan
No SS KS | TS| STS
5 3 2 1
A | Keterjangkauan harga produk dengan

produk lainya

1 | Saya membeli produk hair care Kkarena
harganya terjangkau

2 | Saya membeli produk hair care sesuai dengan
kemampuan daya beli saya

B | Kesesuaian harga dengan kualitas produk
atau jasa

1 | Saya membeli produk hair care karena
harganya sesuai dengan kualitas produk yang
tersedia

2 | Saya bersedia membeli produk hair care
dengan harga mahal karena kualitas produknya
sesuai dengan yang dinginkan

C | Perbandingan harga dengan harga produk
lainya

1 | Saya membeli produk hair care karena harga
yang ditawarkan sesuai dengan harga pasar

2 | Saya membeli produk hair care karena harga
yang ditawarkan lebih murah

D | Kesesuaian harga produk atau jasa dengan

manfaat yang didapat
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Saya membeli produk hair care karena
kesesuain harga dan maanfat produknya sesuai
dengan harapan saya

Saya membeli produk hair care dengan harga
mahal karena produknya memiliki kualitas
yang bagus

Pembeli produk mendapatkan aksesoris
lainya

Saya membeli produk hair care lebih dari satu
jenis produk karena ingin mendapatkan hadiah
produk tambahan

Saya membeli satu paket produk hair care
karena ingin mendapatkan aksesoris produk
tambahan

Memberikan diskon atau potongan harga

1 | Saya membeli produk hair care pada saat akhir
pekan karena ingin mendapatkan potongan
harga yang lebih murah

2 | Saya membeli produk hair care pada hari-hari

besar karena memiliki banyak diskon




3. Citra Merek (X3)
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Skor
Pernyataan
No SS KS | TS| STS
5 3 2 1
A | Citra Pembuat (Corporate Image)

1 | Saya membeli produk hair care dari perusahaan
yang mempunyai reputasi baik

2 | Saya membeli produk hair care karena jaringan
distribusi dari produk hair care yang dijual
sangat luas

B | Citra Produk (Product Image)

1 | Saya membeli produk hair care karena sesuai
dengan manfaat yang dijanjikan

2 | Saya membeli produk hair care yang memiliki
citra yang baik dimasyarakat

C | Citra Pemakai

1 | Saya membeli produk hair care yang mampu
meningkatkan rasa percaya diri terhadap
pemakainya

2 | Saya membeli produk hair care yang bisa

memberikan kesan yang berkelas bagi
pemakainya
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4. Keputusan Pembelian (Y)
Skor
Pernyataan
No SS KS | TS| STS
5 3 2 1
A | Pengenalan Kebutuhan
1 | Saya membeli produk hair care setelah
mendapatkan informasi produk yang sesuai
dengan kebutuhan
2 | Saya membeli produk hair care karena
terinspirasi dari hasil pemakaian teman
B | Pencarian Informasi
1 | Saya membeli produk hair care karena tertarik
dengan informasi yang diberikan oleh
konsumen sebelumnya
2 | Saya membeli produk hair care berdasarkan
informasi dari social media
C | Evaluasi Alternatif
1 | Saya membeli produk hair care melalui
beberapa alternatif pilihan variasi produk
2 | Saya membeli produk hair care berdasarkan
beberapa alternatif pilihan kemasan produk
D | Keputusan Pembelian
1 | Saya memutuskan untuk membeli produk hair
care karena mendapatkan potongan harga
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Saya memutuskan membeli produk hair care

berdasarkan variasi produk yang sesuai dengan

kebutuhan perawatan rambut saya

2

Lampiran 2 Tabulasi Data Jawaban Kuesioner

Total
X1

54
45

43
56
48

54
41

45

45

49

43

56
48
50
51

43

44
60
56
50
50
56
52

48
60
51

48

52

52

50
48

X1.1

X1.1

X1.1

X1.

X1.

X1.

X1.

X1.

X1

X1.

X1.

X1.
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54
50
49

48

51

45

50
47

42

48
43

55
48

48
48
48
53
55
52

48
57

52

48

60
56
60
48
60
48

58
60
56
48

47

58
53

47

42

48

48
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4] 4 5] 4] 4] 4] 4]

4]

Total

X2

51

39
49

60
53
54
44
48
46

46

40

57

48
49

43

40

51

60
52

44
53
58
54
48
60
56
60
52

51

48
48

50
49

47

X2.1

X2.1

X2.1

X2.

X2.

X2.

X2.

X2.

X2.

X2.

X2.

X2.




64

48

51

44
48

49

47

48

49

56
50
45

51

43

51

56
54
48

60
51

60
60
48

42

48

52

51

60
60
60
48
39

49

54
45

36
55
59

55
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al
Y
37

28
29
40

36
37

30
31

32
32
27
35
32

36
37
32
33
40
35

36
37
36
37

32

40
33
32

36
33
32
32

32

34
32
32
33
33

Y. | Y. [ Yo [ Yo [ Yo Y. Y. | Y. | Tot

Total

X3

X3 | X3 | X3 | X3

X3
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36

32

29
30
30
37

32

32

30
32

36

37

37

32

40

35
40

40

40

36

32

40

35
40

32

40
33
31

36

37

33
36

37

37

37




Lampiran 3 Uji Validitas

1. Uji Validitas Kualitas Produk

67

Correlations

¥ ¥ A3 M4 XI5 ¥ T M8 A8 XA0 XA X2 Totald
X114 Pearson Corelation 173 182 231 a2 126 23 a6 4s5 a2 e EeE
Sig. (2-tailzd) 000 106 051 266 000 261 04 000 000 002 003 000
N n n 7 7 7 n n 7 7 7 n n 7
X2  PearsonComelaion 735 1 00 20 a1 3T 180 13 A 06 288 s
Sig. (2-tailzd) 000 093 014 006 002 08 131 073 004 082 028 000
N n n 7 7 7 n n 7 7 7 n n 7
X13  Pearson Corelation 192 200 IR R 164 A m0” 231 067 156 a2 ar
Sig. (2-tailzd) 106 083 000 001 168 010 000 051 575 182 47 000
N n n 7 7 7 n n 7 7 7 n n 7
X14  Pearson Corelation 23 290 s EORTE R . TV 221 164 M6 a0 3 60
Sig. (2-tailzd) 051 04 000 000 000 003 062 168 2 006 002 000
N n n 7 7 7 n n 7 7 7 n n 7
X165  Pearson Corelation K A T R S T U 1 e g 012 024 148 208 456
Sig. (2-tailzd) 266 006 001 000 001 003 216 421 839 216 078 000
N n n 7 7 7 n n 7 7 7 n n 7
X6 PearsonComelaion  405° 362 164 e 38 1 T BT TR 1 A (A '
Sig. (2-tailzd) 000 002 168 000 001 020 015 476 003 001 000 000
N n n 7 7 7 n n 7 7 7 n n 7
X17  Pearson Corelation a6 a7 A w2 a3 o 1 197 216 M5 28 A3
Sig. (2-tailzd) 201 08 010 003 003 020 000 097 069 038 053 000
N n n 7 7 7 n n 7 7 7 n n 7
X18  PearsonComelaion 233" 180 M0 22 e ow aE” EORN - B /<A1 AN A
Sig. (2-tailzd) 048 131 000 062 26 015 000 000 001 000 004 000
N n n 7 7 7 n n 7 7 7 n n 7
X198 Pearson Comelaion 406" M3 231 164 012 085 197 530 L T: R T M A
Sig. (2-tailzd) 000 073 051 168 921 476 047 000 000 001 008 000
N n n 7 7 7 n n 7 7 7 n n 7
X110 PearsonComelaion  d55° 337 067 146 04 g N6 a5 A6 ORI £ i A [ B
Sig. (2-tailzd) 000 004 575 223 839 003 066 001 000 000 000 000
N n n 7 7 7 n n 7 7 7 n n 7
X141 Pearson Corelaion 362 206 159 a0 e oA ws o as a2t o 1 s T4
Sig. (2-tailzd) 002 082 182 009 26 001 038 000 001 000 000 000
N n n 7 7 7 n n 7 7 7 n n 7
X112 PearsonComelaion 97 259" mooaE 08 M7 26 @ om0  en e [T
Sig. (2-tailzd) 003 028 R 002 079 000 053 004 008 000 000 000
N n n 7 7 7 n n 7 7 7 n n 7
Total(l  PearsonComelaion 6460 &&7 479 G030 456 6190 s13 616 s 08 e Tad” 1

Sig. (2-tailzd) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N n n 7 7 7 n n 7 7 7 n n 7

** Correlation is significant atthe 0.01 lavel (2-tailed).

* Correlation is significant at the 0.05 lavel (2-tailed)
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2. Uji Validitas Persepsi Harga

Correlations
X2 x2.2 %23 7 28 X289 X210
X2.1 Pearson Correlation 1 748" REED 148 30" 155 RL AT7 167 100 401"
Sig. (2-tailed) 000 000 214 008 165 367 137 162 401 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72
X2.2 Pearson Correlation 748" 1 723" 3007 338" 205 124 134 125 233 067 214 s
Sig. (2-tailed) 000 000 011 004 012 300 262 266 049 574 o7 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72
%23 Pearson Correlation REED 723" 1 K 276" 221 214 064 41 068 o077 113 465"
Sig. (2-tailed) 000 000 007 019 063 070 561 236 568 519 345 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72
X2.4 Pearson Correlation 283" 300 Ela 1 738" 518" 283" 508" 4527 288" 279 300 691"
Sig. (2-tailed) 016 011 007 000 000 016 000 000 023 07 010 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72
%2.5 Pearson Correlation 148 338 276 738" 1 EN 7 5447 5457 4107 387" 4117 748"
Sig. (2-tailed) 214 004 019 000 000 003 000 000 000 002 000 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72
X2.6 Pearson Correlation 30" 205 221 518" &g 1 575" 4397 447" ar4” 222 267 677"
Sig. (2-tailed) 008 012 063 000 000 000 000 000 001 060 023 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72
X2.7 Pearson Correlation 155 124 214 289 7 575 1 5507 536 135 085 118 535"
Sig. (2-tailed) 165 300 070 016 003 000 000 000 258 479 322 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72
X2.8 Pearson Correlation 101 134 064 58" 5447 4397 5507 1 735" 427" 3547 3e1” 723"
Sig. (2-tailed) 397 262 591 000 000 000 000 000 000 002 001 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72
X249 Pearson Corelation 177 125 141 4527 5457 a7 536 738" 1 670" 5397 4307 795"
Sig. (2-tailed) 137 266 236 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72
%240 Pearson Gomelation 167 237 068 268" 4107 ke 135 427" 70" 1 730" 6e0” 708"
Sig. (2-tailed) 162 048 568 023 000 001 258 000 000 000 000 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72
X211 Pearson Correlation 100 067 077 279 57" 222 085 54" 539" 730" 1 09" 63z
Sig. (2-tailed) 401 574 519 017 002 060 479 002 000 000 000 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72
%242 Pearson Gomelation 166 214 113 3007 4117 267 18 361" 4307 6e0” 809" 1 657"
Sig. (2-tailed) 098 o7 345 010 000 023 322 001 000 000 000 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72
Totalx2  Pearson Correlation 491”7 s 465" 6917 748" BT 535" 723" 795" 708" 63z 657 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72 72

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed)



3. Uji Validitas Citra Merek
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Correlations
X3 ¥32 X3.3 X34 X35 X316  Totaba
X3 Pearson Correlation 1 713" a1 61" kv 38 763"
§ig. (2ailed) 000 000 002 003 007 000
N 72 72 72 72 72 72 72
¥3.2 Pearson Correlation 73 1 6ag” 347 285" 3m” 775"
5ig. (2ailed) 000 000 003 015 003 000
N 72 72 72 72 72 72 72
X33 Pearson Correlation a1 699" 1 254 082 130 619"
§ig. (2ailed) 000 000 031 494 275 000
N 72 72 72 72 72 72 72
X34 Pearson Correlation 3617 347 254 1 i il TM”
5ig. (2ailed) 002 003 031 000 000 000
N 72 72 72 72 72 72 72
X35 Pearson Correlation 42" 285 082 77 1 ar” 46"
§ig. (2ailed) 003 015 494 000 000 000
N 72 72 72 72 72 72 72
X316 Pearson Correlation 38" 347 130 658 LY 1 56
5ig. (2ailed) 007 003 275 000 000 000
N 72 72 72 72 72 72 72
TotalX3  Pearson Gorrelation 763" 75" 619" 7417 46 756 1
§ig. (2ailed) 000 000 000 000 000 000
N 72 72 72 72 72 72 72

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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4. Uji Validitas Keputusan Pembelian

Correlations

A Y2 v3 V4 Y5 ') Y7 YE  Totaly
Y1 Pearson Corelation R T R T I TC R U 087 -2 M1 A
Sig. {2-tailed) 002 003 003 042 466 921 000 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72
Y2 PearsonComslaton 361 SR B ] A T M i | 166 s g
Sig. (2-tailed) 002 000 006 003 046 163 707 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72
Y3 PearsonCorrelation 3437 628" 1 2700 36 216 032 286 608
Sig. {2-tailed) 003 000 022 002 069 790 024 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72
Y4 PearsonComslaon 341 3207 270 L A Y Y R I T
Sig. (2-tailed) 003 006 022 000 000 000 005 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72
Y& Pearson Corelation /U T N 1 S v/ SR B T S VT S 0
Sig. {2-tailed) 042 003 002 000 000 007 003 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72
VG Pearson Gorrelation 087 26 26 5007 503 < A5 M
Sig. (2-tailed) 466 046 069 000 000 000 000 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72
¥7  Pearson Comelation  -012 166 i SRV R IV SR T 1 s sug”
Sig. {2-tailed) 921 163 790 000 007 000 001 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72
Y8 PearsonCorelaton 4117 045 266 35 e A0 388 1 g
Sig. (2-tailed) 000 707 024 005 003 000 001 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72
TotalY Pearson Comelafion 5100 @127 eoe a7t e gag” 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000
N 72 72 72 72 72 72 72 72 72

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
* Correlation is significant atthe 0.0 level (2-tailed).



Lampiran 4 Uji Reliabilitas

1. Uji Reliabilitas Variabel Kualitas Produk

Reliability Statistics

Cronbach’s N of

Alpha Items
,847 12

2. Uji Reliabilitas VVariabel Persepsi Harga

Reliability Statistics

Cronbach’s N of

Alpha Items
,870 12

3. Uji Reliabilitas Variabel Citra Merek

Reliability Statistics

Cronbach’s N of
Alpha Items
,827 6

4. Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian

Reliability Statistics

Cronbach’s N of

Alpha Items
797 8
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Lampiran 5 Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 72
Normal Parameters®® Mean ,0000000
Std. Deviation 1,98655496
Most Extreme Differences Absolute ,083
Positive ,045
Negative -,083
Test Statistic ,083
Asymp. Sig. (2-tailed) ,200¢4

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

Lampiran 6 Uji Multikolinieritas

Coefficients?

Model Collinearity Statistics
Tolerance VIF
1 (Constant)
Kualitas Produk ,523 1,912
Persepsi Harga ,625 1,601
Citra Merel ,656 1,525

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian




Lampiran 7 Uji Heteroskedastisitas

Regression Studentized Residual

Scatterplot

Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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. . ‘ L] ‘ . ‘ ° ° o ‘s
0 * . d ol I o
hd [ ]
™ . - ° N -
Regression Standardized Predicted Value
Lampiran 8 Uji Regresi Linier Berganda
Coefficients?
Model Unstandardized Standardize |t Sig.
Coefficients d
Coefficients
B Std. Error | Beta
1 (Constant) 3,290 2,802 1,174 ,244
Kualitas ,226 ,067 ,337 3,388 ,001
Produk
Persepsi ,131 ,051 ,232 2,549 ,013
Harga
Citra Merel ,507 ,115 ,391 4,394 ,000
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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Lampiran 9 Uji Koefisien Determinasi (R2)

Model Summary®

Model R R Square Adjusted R Std. Error of the
Square Estimate

1 ,8042 ,647 ,631 2,030

c. Predictors: (Constant), Citra Merek, Persepsi Harga, Kualitas Produk

d. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Lampiran 10 Uji t (Parsial)

Coefficients?
Model Unstandardized Standardi t Sig.
Coefficients zed
Coefficien
ts
B Std. Beta
Error
1 (Constant) 3,290 2,802 1,174 244
Kualitas ,226 ,067 ,337 | 3,388 ,001
Produk
Persepsi ,131 ,051 232 | 2,549 ,013
Harga
Citra ,507 ,115 ,391 | 4,394 ,000
Merek
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian




Lampiran 11 Uji f (Simultan)
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ANOVA?
Model Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
1 Regressi 513,583 3 171,194 | 41,547 | ,000
on b
Residual 280,194 68 4,121
Total 793,778 71

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

b. Predictors: (Constant), Citra Merek, Persepsi Harga, Kualitas Produk

Lampiran 12 r tabel untuk df = 51-100

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah

0.05| 0025 001] 0005 0.0005
df = (N-2) Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

01| 005 002| 001| 0.001

51| 0.2284| 0.2706 | 0.3188| 0.3509| 0.4393
52 | 0.2262| 0.2681| 0.3158| 0.3477 | 0.4354
53| 0.2241| 0.2656 | 0.3129| 0.3445| 0.4317
54| 0.2221| 0.2632 | 0.3102| 0.3415| 0.4280
55| 0.2201| 0.2609 | 0.3074| 0.3385| 0.4244
56| 0.2181| 0.2586| 0.3048| 0.3357| 0.4210
57 | 0.2162| 0.2564 | 0.3022| 0.3328| 0.4176
58 | 0.2144| 0.2542 | 0.2997 | 0.3301| 0.4143
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59| 0.2126| 0.2521| 0.2972| 0.3274| 0.4110
60| 0.2108| 0.2500 | 0.2948| 0.3248| 0.4079
61| 0.2091| 0.2480 | 0.2925| 0.3223| 0.4048
62| 0.2075| 0.2461| 0.2902| 0.3198| 0.4018
63| 0.2058| 0.2441| 0.2880| 0.3173| 0.3988
64| 0.2042| 0.2423| 0.2858| 0.3150| 0.3959
65| 0.2027 | 0.2404| 0.2837| 0.3126| 0.3931
66| 0.2012| 0.2387 | 0.2816| 0.3104| 0.3903
67| 0.1997 | 0.2369 | 0.2796| 0.3081| 0.3876
68| 0.1982| 0.2352| 0.2776| 0.3060 | 0.3850
69| 0.1968| 0.2335| 0.2756| 0.3038| 0.3823
70| 0.1954 | 0.2319 | 0.2737| 0.3017| 0.3798
71| 0.1940| 0.2303| 0.2718| 0.2997 | 0.3773
72| 0.1927| 0.2287 | 0.2700| 0.2977| 0.3748
73| 0.1914| 0.2272| 0.2682| 0.2957| 0.3724
74| 0.1901| 0.2257 | 0.2664| 0.2938| 0.3701
75| 0.1888| 0.2242 | 0.2647| 0.2919| 0.3678
76| 0.1876| 0.2227 | 0.2630| 0.2900| 0.3655
77| 0.1864 | 0.2213| 0.2613| 0.2882| 0.3633
78| 0.1852| 0.2199 | 0.2597| 0.2864| 0.3611
79| 0.1841| 0.2185| 0.2581| 0.2847| 0.3589
80| 0.1829| 0.2172| 0.2565| 0.2830| 0.3568
81| 0.1818| 0.2159| 0.2550| 0.2813| 0.3547
82| 0.1807| 0.2146| 0.2535| 0.2796| 0.3527
83| 0.1796 | 0.2133| 0.2520| 0.2780| 0.3507
ga| 0.1786| 0.2120| 0.2505| 0.2764| 0.3487
g5 | 0.1775| 0.2108| 0.2491| 0.2748| 0.3468
86| 0.1765| 0.2096 | 0.2477| 0.2732| 0.3449
87| 0.1755| 0.2084 | 0.2463| 0.2717| 0.3430
88| 0.1745| 0.2072| 0.2449| 0.2702| 0.3412




89

0.1735

0.2061

0.2435

0.2687

0.3393

90

0.1726

0.2050

0.2422

0.2673

0.3375

91

0.1716

0.2039

0.2409

0.2659

0.3358

92

0.1707

0.2028

0.2396

0.2645

0.3341

93

0.1698

0.2017

0.2384

0.2631

0.3323

94

0.1689

0.2006

0.2371

0.2617

0.3307

95

0.1680

0.1996

0.2359

0.2604

0.3290

96

0.1671

0.1986

0.2347

0.2591

0.3274

97

0.1663

0.1975

0.2335

0.2578

0.3258

98

0.1654

0.1966

0.2324

0.2565

0.3242

99

0.1646

0.1956

0.2312

0.2552

0.3226

100

0.1638

0.1946

0.2301

0.2540

0.3211
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df

Pr

0.25
0.50

0.10
0.20

0.05
0.10

0.025
0.050

0.01
0.02

0.005
0.010

0.001
0.002

41
42
43
44
45
46
a7
48
49
50
51
52
53
54

0.68052
0.68038
0.68024
0.68011
0.67998
0.67986
0.67975
0.67964
0.67953
0.67943
0.67933
0.67924
0.67915
0.67906

1.30254
1.30204
1.30155
1.30109
1.30065
1.30023
1.29982
1.29944
1.29907
1.29871
1.29837
1.29805
1.29773
1.29743

1.68288
1.68195
1.68107
1.68023
1.67943
1.67866
1.67793
1.67722
1.67655
1.67591
1.67528
1.67469
1.67412
1.67356

2.01954
2.01808
2.01669
2.01537
2.01410
2.01290
2.01174
2.01063
2.00958
2.00856
2.00758
2.00665
2.00575
2.00488

2.42080
2.41847
2.41625
2.41413
241212
2.41019
2.40835
2.40658
2.40489
2.40327
2.40172
2.40022
2.39879
2.39741

2.70118
2.69807
2.69510
2.69228
2.68959
2.68701
2.68456
2.68220
2.67995
2.67779
2.67572
2.67373
2.67182

2.66998

3.30127
3.29595
3.29089
3.28607
3.28148
3.27710
3.27291
3.26891
3.26508
3.26141
3.25789
3.25451
3.25127
3.24815
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55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73
74
75
76
77
78
79
80

0.67898
0.67890
0.67882
0.67874
0.67867
0.67860
0.67853
0.67847
0.67840
0.67834
0.67828
0.67823
0.67817
0.67811
0.67806
0.67801
0.67796
0.67791
0.67787
0.67782
0.67778
0.67773
0.67769
0.67765
0.67761
0.67757

1.29713
1.29685
1.29658
1.29632
1.29607
1.29582
1.29558
1.29536
1.29513
1.29492
1.29471
1.29451
1.29432
1.29413
1.29394
1.29376
1.29359
1.29342
1.29326
1.29310
1.29294
1.29279
1.29264
1.29250
1.29236
1.29222

1.67303
1.67252
1.67203
1.67155
1.67109
1.67065
1.67022
1.66980
1.66940
1.66901
1.66864
1.66827
1.66792
1.66757
1.66724
1.66691
1.66660
1.66629
1.66600
1.66571
1.66543
1.66515
1.66488
1.66462
1.66437
1.66412

2.00404
2.00324
2.00247
2.00172
2.00100
2.00030
1.99962
1.99897
1.99834
1.99773
1.99714
1.99656
1.99601
1.99547
1.99495
1.99444
1.99394
1.99346
1.99300
1.99254
1.99210
1.99167
1.99125
1.99085
1.99045
1.99006

2.39608
2.39480
2.39357
2.39238
2.39123
2.39012
2.38905
2.38801
2.38701
2.38604
2.38510
2.38419
2.38330
2.38245
2.38161
2.38081
2.38002
2.37926
2.37852
2.37780
2.37710
2.37642
2.37576
2.37511
2.37448
2.37387

2.66822
2.66651
2.66487
2.66329
2.66176
2.66028
2.65886
2.65748
2.65615
2.65485
2.65360
2.65239
2.65122
2.65008
2.64898
2.64790
2.64686
2.64585
2.64487
2.64391
2.64298
2.64208
2.64120
2.64034
2.63950
2.63869

3.24515
3.24226
3.23948
3.23680
3.23421
3.23171
3.22930
3.22696
3.22471
3.22253
3.22041
3.21837
3.21639
3.21446
3.21260
3.21079
3.20903
3.20733
3.20567
3.20406
3.20249
3.20096
3.19948
3.19804
3.19663
3.19526
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk pembilang (N1)

df untuk

penyebut | 1 2 3 4 5 6 7 8 9 | 10 | 11 | 12 | 13
(N2)
46 4.05(3.20|2.81|2.57|2.42|2.30|2.22|2.15|2.09|2.04|2.00|1.97 | 1.94
47 4.05(3.20/2.80|2.57|2.41|2.30|2.21|2.14|2.09|2.04|2.00|1.96| 1.93
48 4.04(3.19|2.80|2.57|2.41|2.29|2.21|2.14|2.08|2.03|1.99|1.96| 1.93
49 4.04(3.19|2.79|2.56|2.40{2.29|2.20|2.13|2.08(2.03|1.99|1.96 | 1.93
50 4.03(3.18|2.79|2.56|2.40(2.29|2.20|2.13|2.07 | 2.03|1.99 | 1.95| 1.92
51 4.03(3.18|2.79|2.55|2.40(2.28|2.20(2.13|2.07|2.02|1.98|1.95| 1.92
52 4.03|3.18|2.78|2.55|2.39(2.28|2.19(2.12|2.07(2.02|1.98|1.94| 1.91
53 4.02(3.17|2.78|2.55|2.39(2.28|2.19(2.12|2.06 | 2.01|1.97|1.94| 1.91
54 4.02(3.17|2.78|2.54|2.39(2.27|2.18|2.12|2.06 | 2.01|1.97 |1.94| 1.91
55 4.02(3.16|2.77|2.54|2.38|2.27|2.18|2.11|2.06 | 2.01|1.97|1.93| 1.90
56 4.01(3.16|2.77|2.54|2.38|2.27|2.18|2.11|2.05|2.00|1.96 | 1.93 | 1.90
57 4.01(3.16|2.77|2.53|2.38|2.26|2.18|2.11|2.05|2.00|1.96 | 1.93 | 1.90
58 4.01(3.16|2.76|2.53|2.37|2.26|2.17|2.10|2.05|2.00|1.96 | 1.92 | 1.89
59 4.00(3.15|2.76|2.53|2.37|2.26|2.17|2.10|2.04|2.00|1.96 | 1.92 | 1.89
60 4.00(3.15|2.76|2.53|2.37|2.25|2.17|2.10|2.04 | 1.99|1.95|1.92| 1.89
61 4.00(3.15|2.762.52|2.37(2.25|2.16 [ 2.09|2.04 [ 1.99|1.95|1.91| 1.88
62 4.00(3.15|2.75|2.52|2.36(2.25|2.16 [ 2.09|2.03|1.99|1.95|1.91| 1.88
63 3.99(3.14|2.75(2.52(2.36|2.25|2.16 | 2.09 | 2.03|1.981.94|1.91 | 1.88
64 3.99(3.14|2.75(2.52(2.36 | 2.24|2.16 | 2.09 | 2.03|1.981.94|1.91 | 1.88
65 3.99(3.14|2.75(2.51|2.36|2.24|2.15|2.08 | 2.03|1.981.94|1.90 | 1.87
66 3.99|3.14|2.74|2.51|2.35|2.24|2.15|2.08/2.03|1.98(1.94|1.90|1.87
67 3.98|3.13|2.74|2.51|2.35|2.24|2.15|2.082.02|1.98|1.93|1.90|1.87
68 3.98|3.13|2.74|2.51|2.35|2.24|2.15|2.08|2.02(1.97|1.93|1.90|1.87
69 3.98|3.13|2.74|2.50|2.35|2.23|2.15|2.082.02(1.97|1.93|1.90|1.86
70 3.98|3.13|2.74|2.50|2.35|2.23|2.14|2.07|2.02|1.97|1.93|1.89|1.86
71 3.98|3.13|2.73|2.50|2.34|2.23|2.14|2.07|2.01|1.97|1.93|1.89|1.86
72 3.97(3.12|2.73(2.50(2.34|2.23|2.14|2.07|2.01|1.96 | 1.92|1.89 | 1.86
73 3.97(3.12|2.73(2.50(2.34|2.23|2.14|2.07|2.01|1.96 [ 1.92|1.89 | 1.86
74 3.97(3.12|2.73(2.50(2.34|2.22|2.14|2.07|2.01|1.96 | 1.92|1.89 | 1.85
75 3.97(3.12|2.73(2.49(2.34|2.22|2.13|2.06 2.01|1.961.92|1.88 | 1.85
76 3.97(3.12|2.72(2.49|2.33|2.22|2.13|2.06 2.01|1.961.92|1.88| 1.85
77 3.97(3.12|2.72(2.49|2.33|2.22|2.13|2.06 |2.00|1.96 |1.92|1.88 | 1.85
78 3.96|3.11|2.72|2.49|2.33|2.22|2.13|2.06(2.00({1.95(1.91|1.88|1.85
79 3.96|3.11|2.72|2.49|2.33|2.22|2.13|2.062.00{1.95(1.91|1.88|1.85
80 3.96(3.11|2.72|2.49|2.33|2.21|2.13|2.06(2.00{1.95(1.91|1.88|1.84
81 3.96(3.11|2.72|2.48|2.33|2.21|2.12|2.05/2.00(1.95(1.91|1.87|1.84
82 3.96(3.11|2.72|2.48(2.33|2.21|2.12|2.05{2.00|1.95[1.91|1.87|1.84
83 3.96(3.11|2.71|2.48|2.32|2.21|2.12|2.05|1.99|1.95|1.91|1.87 | 1.84
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84
85
86
87
88
89
90

3.95
3.95
3.95
3.95
3.95
3.95
3.95

3.11
3.10
3.10
3.10
3.10
3.10
3.10

2.71
2.71
2.71
2.71
2.71
2.71
2.71

2.48
2.48
2.48
2.48
2.48
247
247

2.32
2.32
2.32
2.32
2.32
2.32
2.32

2.21
2.21
2.21
2.20
2.20
2.20
2.20

2.12
2.12
2.12
2.12
2.12
2.11
2.11

2.05
2.05
2.05
2.05
2.05
2.04
2.04

1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99

1.95
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94

1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90

1.87
1.87
1.87
1.87
1.86
1.86
1.86

1.84
1.84
1.84
1.83
1.83
1.83
1.83
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