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ABSTRAK 

 
PENGARUH DESIGN PRODUK DAN DIGITAL MARKETING 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN ALBUM FISIK 

MUSIK K-POP DI SURABAYA 

Oleh : 

Hayu Pangastuti 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Desain Produk dan 

Pemasaran Digital terhadap Keputusan Pembelian. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah metode asosiatif kausal dengan menggunakan pendekatan 

kuantitatif. Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 97 yang diperoleh melalui 

perhitungan dengan rumus Cochran dan sampel diambil dari penggemar K-Pop di 

Surabaya yang pernah membeli album fisik musik K-Pop minimal satu kali, teknik 

pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive sampling. Metode 

pengumpulan data menggunakan kuesioner. Uji instrumen menggunakan Validitas 

dan Reliabilitas. 

Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linier berganda, Uji asumsi 

klasik yang digunakan meliputi: Uji Normalitas, Uji Heteroskedastisitas, Uji 

Multikolinearitas. Sedangkan pengujian hipotesis menggunakan Uji t dan Uji R². Dari 

hasil Uji F menunjukkan bahwa Product Design (X1), dan Digital Marketing (X2), 

keduanya berpengaruh terhadap keputusan pembelian album fisik musik K-Pop. 

Sedangkan hasil uji t menunjukkan bahwa desain produk (X1) berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian album fisik musik K-Pop, Pemasaran Digital (X2) berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian album fisik musik K-Pop. Digital Marketing(X2) 

mempengaruhi keputusan untuk membeli album fisik musik K-Pop. Hal ini terlihat 

dari hasil uji t pada bab sebelumnya dimana X1,X2, pada nilai t hitung lebih besar 

dari t tabel yang menghasilkan angka 3,864>1,985 untuk X1, 3,930 > 1,985 untuk X2. 

 
Kata kunci: Desain produk, Digital Marketing, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 
PENGARUH DESIGN PRODUK DAN DIGITAL MARKETING 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN ALBUM FISIK 

MUSIK K-POP DI SURABAYA 

Oleh : 

Hayu Pangastuti 

 
This study aims to determine the Influence of Product Design and Digital 

Marketing on Purchasing Decisions. The method used in this study is a causal 

associative method usinga quantitative approach. The number of samples in this study 

was 97 obtained through calculations with the Cochran formula and samples were 

taken from K-Pop fans in Surabaya who had purchased a physical album of K- Pop 

music at least once, the samplingtechnique used was purposive sampling. The method 

of data collection is to use questionnaires. Test the instrument using Validity and 

Reliability. 

The data analysis techniques used are multiple linear regression, The classical 

assumption tests used include: Normality Test, Heteroskedasticity Test, 

Multicollinearity Test. Meanwhile, hypothesis testing uses t Test and R² Test. From the 

results of Test F, it shows that ProductDesign (X1), and Digital Marketing (X2), both 

influence the decision to purchase physical albums of K-Pop music. Meanwhile, the 

results of the t Test show that product design (X1) affects the purchase decision of the 

physical album of K-Pop music, Digital Marketing (X2) affects the decision to 

purchase the physical album of K-Pop music. Digital Marketing(X2)affects the 

decision to purchase physical albums of K-Pop music. This can be seen from the 

results of the t Test in the previous chapter where X1,X2, at the calculated t value is 

greater than the t table which produces the numbers 3.864>1.985 for X1, 3.930 > 

1.985 for X2. 

 
Keywords : product design, digital marketing, Purchasing Decisions 
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RINGKASAN 

 
K-Pop adalah Korean Pop yang merupakan jenis musik popular yang 

berasaldari Korea Selatan. Banyak dari Kelompok musik K-Pop yang sudah 

menembus batas dalam negeri dan popular di mancanegara. Korean Wave ini seperti 

menjadibudaya baru yang melekat pada setiap lapisan masyarkat. Awalnya musik 

KoreanWave hanya musik yang bergenre Trot. Musik Trot adalah hasil alkuturasi 

musik tradisional Korea dengan musik kerohanian. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Desain Produk dan Digital 

Marketing terhadap Keputusan Pembelian. Metode yang digunakan dalam penelitian 

ini adalahmetode asosiatif kausaldengan menggunakan pendekatan kuantitatif. Jumlah 

sampel dalam penelitian ini sebanyak 97 yang didapatkan melalui perhitungan dengan 

rumus Cochran dan sampel diambil dari penggemar K-Pop di Surabaya yang pernah 

melakukan pembelian album fisik musik K-Pop minimal satu kali, Teknik 

pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive sampling. Metode 

pengumpulan data yaitu menggunakan kuesioner. Uji instrument menggunakan 

Validitas dan Reliabilitas. Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linier 

berganda, Uji asumsi klasik yang digunakan antara lain: Uji Normalitas, Uji 

Heteroskedastisitas, Uji Multikolinieritas. Sedangkan pengujian hipotesis 

menggunakan Uji t dan Uji R². 

 

Dari hasil Uji F menunjukkan bahwa Desain Produk (X1), dan Digital 

Marketing (X2), sama-sama berpengaruh terhadap keputusan pembelian album fisik 

musik K-Pop. Sedangkan pada hasil Uji t menunjukkan bahwa Desainproduk(X1) 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian album fisik musik K-Pop, Digital 

Marketing(X2) berpengaruh terhadap Keputusan pembelian album fisik musik K- Pop. 

Hal tersebut dapat dilihat dari hasil Uji t pada bab sebelumnya dimana X1,X2, pada 

nilai t hitung lebih besar dari t tabel yang menghasilkan angka3,864>1,985 untuk X1, 

3,930 > 1,985 untuk X2. 



xii  

 

SUMMARY 

 
K-Pop is Korean Pop which is a type of popular music originating from South 

Korea. Many of the K-Pop music groups have penetrated domestic borders and are 

popular abroad. This Korean Wave is like a new culture that is attached to every layer 

of society. Initially, KoreanWave music was only music of the Trot genre. Trot music 

is the result of the acculturation of traditional Korean music with spiritual music. 

This study aims to determine the effect of product design and digital marketing 

on purchasing decisions. The method used in this study is a causal associative method 

using a quantitative approach. The number of samples in this study were 97 which 

were obtained through calculations using the Cochran formula and samples were 

taken from K-Pop fans in Surabaya who had purchased physical albums of K-Pop 

music at least once. The sampling technique used was purposive sampling. The method 

of data collection is using a questionnaire. The instrument test uses Validity and 

Reliability. The data analysis technique used is multiple linear regression. The 

classical assumption test used includes: Normality Test, Heteroscedasticity Test, and 

Multicollinearity Test. While testing the hypothesis using the t test and R² test. 

From the results of the F test, it shows that Product Design (X1), and Digital 

Marketing (X2), both have an effect on purchasing decisions for physical K-Pop music 

albums. While the results of the t-test indicate that product design (X1) has an effect 

on purchasing decisions for physical K-Pop music albums, Digital Marketing (X2) has 

an effect on purchasing decisions for physical K-Pop music albums. This can be seen 

from the results of the t-test in the previous chapter where X1, X2, the value of t count 

is greater than t table which produces numbers 3.864> 1.985 for X1, 3.930> 1.985 

for X2. 
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