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MOTTO 

 
“Bangun kesuksesan dari kegagalan. Keputusasaan dan kegagalan adalah dua batu 

loncatan yang paling baik menuju kesuksesan.” 

 
(Dale Carnegie) 

 

 

 
“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.” 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk meneliti Pengaruh Harga, Life Style dan Fast 

Fashion terhadap Keputusan Pembelian Pakaian Second Branded Import di Surabaya. 

Jumlah sampel yang ditetapkan adalah 100 orang dengan metode purposive sampling. 

Dalam pengumpulan data menggunakan bantuan kuesioner dengan pengukuran skala 

likert. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda 

dengan program SPSS 16. 

Hasil pengujian hipotesis menunjukkan hasil bahwa variabel harga secara 

parsial berpengaruh terhadap variabel keputusan pembelian. Variabel life style secara 

parsial berpengaruh terhadap variabel keputusan pembelian. Variabel fast secara 

parsial fashion berpengaruh terhadap variabel keputusan pembelian. Variabel harga, 

life style dan fast fashion berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci: Harga, Life Style, Fast Fashion dan Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

This study aims to examine the Influence of Price, Life Style and Fast Fashion 

on the Purchasing Decision of Second Branded Import Clothing in Surabaya. The 

number of samples set was 100 people with the purposive sampling method. In the 

collection of data using the help of questionnaires with the measurement of the likert 

scale. The data analysis method used is multiple linear regression analysis with the 

SPSS 16 program. 

The results of hypothesis testing show the result that the price variable 

partially affects the purchase decision variable. The life style variable partially affects 

the purchase decision variable. The fast variable partially affects the purchase 

decision variable. Variable price, life style and fast fashion simultaneously affect 

purchasing decisions. 

Keywords: Price, Life Style, Fast Fashion and Purchasing Decision. 
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RINGKASAN 

Skripsi dengan judul “Pengaruh Harga, Life Style dan Fast Fashion terhadap 

Keputusan Pembelian Pakaian Second Branded Import di Surabaya”. Dalam 

penelitian ini dimaksudkan untuk membuktikan dan menganalisis pengaruh secara 

parsial dan simultan antara variabel harga, life style dan fast fashion terhadap 

keputusan pembelian pakaian second branded import di Surabaya. Penelitian ini 

menggunakan metode purposive sampling dengan jumlah sampel yang ditetapkan 

adalah 100 orang. Data yang digunakan adalah data primer. Data di diolah dengan 

analisis regresi linier berganda. Sedangkan sumsi klasik yang digunakan antara lain 

uji normalitas, multikolinieritas, uji heterokedastisitas dan uji linieritas menggunakan 

aplikasi SPSS 22. 

Pada hasil temuan analisis menyimpulkasn bahwa harga secara parsial 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian, diperoleh nilai t hitung 2,010 > t tabel 

1,985 dan nilai signifikansi 0,045 < 0,05. Life style secara parsial berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian, diperoleh nilai t hitung 5,465 > t tabel 1,985 dan nilai 

signifikansi 0,000 < 0,05. Fast fashion secara parsial berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian, diperoleh nilai t hitung 4,041 > t tabel 1,985 dan nilai signifikansi 0,000 < 

0,05. Harga, life style dan fast fashion secara simultan berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian, diperoleh nilai f hitung sebesar 70,478 > f tabel 2,70 dengan 

nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Hasil uji koefisien determinasi R2 bernilai 0,688 atau 

68,8%. 
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SUMMARY 

Thesis with the title "The Influence of Price, Life Style and Fast Fashion on 

the Decision to Purchase Second Branded Import Clothing in Surabaya". In this 

study, it is intended to prove and analyze the partial and simultaneous influence 

between price, life style and fast fashion variables on the purchasing decision of 

second branded imported clothing in Surabaya. This study used a purposive sampling 

method with the number of samples set at 100 people. The data used is primary data. 

The data were processed by multiple linear regression analysis. While the classical 

sums used include normality tests, multicollinearity, heterochedasticity tests and 

linearity tests using the SPSS 22 application. 

In the findings of the analysis, it is implied that the price partially affects the 

purchase decision, obtained the calculated t value of 2.010 > t table 1.985 and the 

significance value of 0.045 < 0.05. Life style partially affects the purchase decision, 

obtained the calculated t value of 5.465 > t table 1.985 and the significance value of 

0.000 < 0.05. Fast fashion partially affects the purchase decision, obtained the 

calculated t value 4.041 > t table 1.985 and the significance value 0.000 < 0.05. 

Price, life style and fast fashion simultaneously influenced the purchase decision, 

obtained a calculated f value of 70.478 > f table 2.70 with a significance value of 

0.000 < 0.05. The test result of the coefficient of determination R2 is worth 0.688 or 

68.8%. 
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