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RINGKASAN 

 

Garnier Men Acno Fight merupakan pabrikan kosmetik sabun pembersih wajah 

yang di khususkan untuk pria yang di produksi oleh PT L’Oreal yang sudah tersebar 

di seluruh dunia, salah satunya di Indonesia. L'oreal didirikan oleh seorang peneliti 

dan ilmuwan kimia yang  bernama Eugène Schueller. Dia mengabdikan dirinya 

semata-mata untuk satu bisnis yakni sebuah produk kecantikan. Dalam perawatan 

wajah, saat ini kaum pria lebih dipermudahkan dalam menentukan sebuah produk 

yang khusus dengan label for men. Adapun tujuan penelitian yang ingin mengetahui, 

dan menganalisis pengaruh kualitas produk,persepsi harga dan promosi terhadap 

minat beli konsumen Garnier Men Acno Fight pada mahasiswa fakultas ekonomi dan 

bisnis Untag Surabaya.   

Desain pada penelitian ini adalah menggunakan metode survey dan  

menggunakan media kuesioner sebagai  alat pengumpulan data, dengan jumlah 

sampel sebesar 72 responden. Selanjutanya, penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif yang bertujuan untuk mengukur penilaian kualitas produk, persepsi harga, 

dan promosi terhadap minat beli. Analisis data pada penelitian ini menggunakan 

bantuan SPSS versi 25.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) Model persamaan regresi liniear 

berganda yang dihasilkan adalah  Y = 2,336 + 0,352X1 + 0,192X2 + 0,489X3 + e 

yang artinya variabel independent (kualitas produk,persepsi harga dan promosi) 

memiliki pengaruh positif terhadap variabel dependen ( Minat beli). (3) Pengujian 

secara parsial menunjukkan variabel yang digunakan dalam model penelitian ini yaitu 

menunjukkan kualitas produk,persepsi harga dan promosi berpengaruh signifikan 

terhadap minat beli konsumen Garnier Men Acno Fight pada mahasiswa fakultas 

ekonomi dan bisnis Untag Surabaya. (3) Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) adalah 

sebesar 0,453 atau sama dengan 45,3% minat beli dapat dijelaskan oleh variabeli 

kualitas produk,persepsi harga dan promosi , sedangkan sisanya 54,7%) di pengaruhi 

variabel lain.  

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat ditarik kesimpulan 

berdasarkan hasil uji t kualitas produk,persepsi harga dan promosi berpengaruh 

signifikan terhadap minat beli. Berdasarkan Uji F kualitas produk,persepsi harga dan 

promosi secara Bersama-sama (simultan) berpengaruh signifikan terhadap minat beli 
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SUMMARY 

 

Garnier Men Acno Fight is a cosmetic manufacturer of facial cleansing soap 

specifically for men produced by PT L'Oreal which has spread all over the world, one 

of which is in Indonesia. L'oreal was founded by a researcher and chemist named 

Eugène Schueller. She devotes herself solely to one business which is a beauty 

product. In facial care, now it is easier for men to determine a special product with 

the label for men. The purpose of this research is to find out and analyze the effect of 

product quality, price perception and promotion on consumer buying interest in 

Garnier Men Acno Fight for students of the Faculty of Economics and Business Untag 

Surabaya. 

The design in this study is to use a survey method and use a questionnaire as 

a data collection tool, with a sample of 72 respondents. Furthermore, this study uses 

quantitative methods that aim to measure the assessment of product quality, price 

perception, and promotion of buying interest. Data analysis in this study used the help 

of SPSS version 25. 

The results showed that: (1) The resulting multiple linear regression equation 

model was Y = 2.336 + 0.352X1 + 0.192X2 + 0.489X3 + e which means that the 

independent variables (product quality, price perception and promotion) have a 

positive influence on the dependent variable ( buying interest). (3) Partial testing 

shows that the variables used in this research model show that product quality, price 

perception and promotion have a significant effect on consumer buying interest in 

Garnier Men Acno Fight for students of the Faculty of Economics and Business, 

Untag Surabaya. (3) The result of the Coefficient of Determination Test (R2) is 0.453 

or equal to 45.3% buying interest can be explained by the product quality, price 

perception and promotion variables, while the remaining 54.7%) is influenced by 

other variables. 

Based on the results of research and discussion, it can be concluded that 

based on the results of t-test product quality, price perception and promotion have a 

significant effect on buying interest. Based on the F test of product quality, price 

perception and promotion together (simultaneously) have a significant effect on 

buying interest 
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ABSTRAK  

 

PENGARUH KUALITAS PRODUK,PERSEPSI HARGA DAN PROMOSI 

TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN GARNIER MEN ACNO FIGHT 

PADA MAHASISWA FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNTAG 

SURABAYA 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 
kualitas produk,persepsi harga dan promosi terhadap minat beli konsumen Garnier 
Men Acno Fight pada mahasiswa fakultas ekonomi dan bisnis Untag Surabaya.  . 
Penelitian ini menggunakan jenis metode kuantitatif. Penelitian ini menggunakan data 
primer dengan metode pengumpulan data menggunakan kuisioner. Populasi dalam 
penelitian ini adalah adalah pengguna Garnier men acno fight. Penelitian ini 
dilaksanakan dengan menyebar kuesioner kepada 72 responden. 

Uji instrumen data yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji validitas, 
uji reliabilitas. Teknis analisis dalam penelitian ini adalah analisis regresi linier 
berganda, koefisien determinasi (r2 ) dan uji hipotesis menggunakan uji t, dan ujif. 
Hasil dari penelitian ini di peroleh dari analisis regresi linier berganda adalah Y = 
2,336 + 0,352X1 + 0,192X2 + 0,489X3 + e. Uji t menunjukkan probabilitas signifikan 
< 0,05 yang menunjukkan variabel kualitas produk (X1), persepsi harga (X2), dan 
promosi berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen Garnier men acno 
fight pada mahasiswa fakulta ekonomi dan bisnis Untag Surabaya (Y). Nilai Uji F 
memiliki nilai probabilitas signifikansi sebesar 0,000 < 0,05, dimana variabel kualitas 
produk (X1),persepsi harga ( X2) dan promosi (X3) secara Bersama-sama (simultan) 
berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen Garnier Men Acno Fight pada 
mahasiswa fakultas ekonomi dan bisnis Untag Surabaya (Y). 

Simpulan dalam penelitin ini adalah variabel bebas kualitas produk 
(X1),persepsi harga ( X2) dan promosi (X3) berpengaruh signifikan terhadap variabel 
terikat minat beli konsumen Garnier Men Acno Fight pada mahasiswa fakultas 
ekonomi dan bisnis Untag Surabaya (Y). 

 

Kata kunci : kulitas produk, persepsi harga,promosi dan minat beli 
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ABSTRACT 

 

THE EFFECT OF PRODUCT QUALITY, PRICE PERCEPTION AND 
PROMOTION ON CONSUMER PURCHASE INTEREST OF GARNIER MEN 
ACNO FIGHT ON STUDENTS OF THE FACULTY OF ECONOMICS AND 

BUSINESS UNTAG SURABAYA 

This study aims to determine and analyze the effect of product quality, 
perceived price and promotion on consumer buying interest in Garnier Men Acno 
Fight for students of the Faculty of Economics and Business Untag Surabaya. . This 
study uses a type of quantitative method. This study uses primary data with data 
collection methods using questionnaires. The population in this study were Garnier 
men acno fight users. This research was conducted by distributing questionnaires to 
72 respondents. 

The data instrument test used in this research is the validity test, the reliability 
test. Technical analysis in this study is multiple linear regression analysis, coefficient 
of determination (r2) and hypothesis testing using t-test, and f-test. The results of this 
study obtained from multiple linear regression analysis are Y = 2.336 + 0.352X1 + 
0.192X2 + 0.489X3 + e. The t-test shows a significant probability <0.05 which 
indicates that the variables of product quality (X1), price perception (X2), and 
promotions have a significant effect on consumer buying interest in Garnier acno-
fight on students of the Faculty of Economics and Business Untag Surabaya (Y). The 
F test value has a significance probability value of 0.000 < 0.05, where the product 
quality (X1), price perception (X2) and promotion (X3) variables have a significant 
effect on consumer buying interest in Garnier Men Acno Fight in student of the 
Faculty of Economics and Business Untag Surabaya (Y). 

 conclusions in this study are the independent variables of product quality 
(X1), price perception (X2) and promotion (X3) have a significant effect on the 
dependent variable of consumer buying interest in Garnier Men Acno Fight in 
students of the Faculty of Economics and Business Untag Surabaya (Y). 

 

Keywords: product quality, price perception, promotion and buying interest 
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