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RINGKASAN 

Ayysee merupakan brand fashion muslimah wanita yang didirikan pada tahun 

2018, oleh Annisa Amalia Sholihah (Pemilik Perusahaan.ayysee ini ada dikarenakan 

terinpirasi oleh permasalahan seputar fashion yang dihadapi oleh muslimah sehari- 

hari. Pemilik perusahaan percaya percaya bahwa menjadi modis dan nyaman bisa 

dilakukan dalam waktu bersamaan. Itu sebabnya tag line Ayysee adalah "Bring you 

the modest solution". Dimana Ayysee selalu berusaha hadir dengan solusi terbaru 

untuk mempermudah fashion bagi setiap muslimah. Maka dalam penelitian ini saya 

bertujuan untuk ingin mengetahui tentang digital marketing kemudian kualitas produk 

dan brand image terhadap keputusan pembelian online brand fashion muslim 

ayysee.pada pelanggan telah merasakan kualitas pada bahan produk yang telah dibeli, 

serta mengenakan produk dengan beraktivitas sehari hari. 

Desain penelitian pada penelitian ini adalah menggunakan metode survey dan 

menggunakan media kuesioner sebagai alat pengumpulan data, dengan jumlah sampel 

sebesar 100 responden,. Selanjutnya penelitian ini menggunakan metode kuantitatif 

yang bertujuan untuk mengukur penilaian digital marketing, kualitas produk dan 

brand image terhadap keputusan pembelian. Analisis data pada penelitian ini 

menggunakan bantuan SPSS versi 25. 

Berdasarkan hasil dari analisis regresi linear berganda diperoleh Y = 3.327 + 

0,218 X1 + -0,091 X2 + 0,647 X3 + e. Hasil hipotesis uji t menunjukkan bahwa 

variabel Digital Marketing, dan Brand Image secara parsial berpengaruh signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian. Sedangkan Kualitas Produk secara parsial 

berpengaruh tidak signifikan terhadap keputusan pembelian. Hasil hipotesis uji F 

menunjukan bahwa Digital marketing, Kualitas Produk, dan Brand Image secara 

simultan berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan , maka dapat ditarik kesimpulan 

Berdasarkan hasil uji t Digital Marketing dan Brand Image secara parsial berpengaruh 

signifikan, sedangkan Kualitas Produk ecara parsial berpengaruh tidak signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan uji F digital marketing, kualitas produk 

dan brand image secara bersama – sama (simultan) berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Selanjutnya Dengan adanya variabel kualitas produk yang tidak 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian tesebut maka perusahaan agar 

memberikan sebuah inovasi baru dan meningkatkan lagi pada kualitas produk yang di 

produksi dan ditawarkan kepada konsumen, dan diharapan peneliti selanjutnya bisa 

menambahkan variabel yang lain dan menggunakan rentan waktu yang lama agar hasil 

yang lebih baik dari penelitian ini. 
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SUMMARY 

Ayysee is a women's Muslim fashion brand that was founded in 2018, by 

Annisa Amalia Sholihah (Company Owner. together. That's why Ayysee's tag line is 

"Bring you the modest solution". Where Ayysee always tries to come up with the latest 

solutions to make fashion easier for every Muslimah. So in this study I aim to find out 

about digital marketing then product quality and brand image towards the online 

purchase decision of the Muslim fashion brand Ayysee. Customers have felt the 

quality of the product material that has been purchased, as well as wearing the 

product with their daily activities. 

The research design in this study was using a survey method and using a 

questionnaire as a data collection tool, with a total sample of 100 respondents. 

Furthermore, this study uses quantitative methods that aim to measure the 

assessment of digital marketing, product quality and brand image on purchasing 

decisions. Data analysis in this study used the help of SPSS version 25. 

Based on the results of multiple linear regression analysis obtained Y = 3.327 

+ 0.218 X1 + -0.091 X2 + 0.647 X3 + e. The results of the t-test hypothesis indicate that 

the Digital Marketing and Brand Image variables partially have a significant effect on 

purchasing decisions. Meanwhile, product quality partially has no significant effect 

on purchasing decisions. The results of the F test hypothesis show that digital 

marketing, product quality, and brand image simultaneously have a significant effect 

on purchasing decisions. 

Based on the results of research and discussion, conclusions can be drawn. 

Based on the results of the t-test Digital Marketing and Brand Image partially have a 

significant effect, while Product Quality partially has no significant effect on 

purchasing decisions. Based on the digital marketing F test, product quality and brand 

image simultaneously (simultaneously) have a significant effect on purchasing 

decisions. Furthermore, with the product quality variable that does not affect the 

purchase decision, the company should provide a new innovation and improve the 

quality of the products produced and offered to consumers, and it is hoped that further 

researchers can add other variables and use a long time span so that better results 

from this study 
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ABSTRACT 

 

 
ANALYSIS OF THE INFLUENCE OF DIGITAL MARKETING, PRODUCT QUALITY AND 

BRAND IMAGE TOWARDS ONLINE PURCHASE DECISIONS FOR AYYSEE MUSLIM 

FASHION BRAND IN SURABAYA CITY 

This study aims to determine and analyze the influence of Digital Marketing, 

Product Quality, and Brand Image on the Online Purchase Decision of Ayysee Muslim 

Fashion Brand in Surabaya City. This study uses a type of quantitative method. This 

study uses primary data where the method of collection is using a questionnaire. The 

population in this study were the customers of the Ayysee Muslim fashion store. This 

research was conducted by distributing questionnaires to 100 respondents. 

The data instrument test used in this research is the validity test, the reliability 

test. Technical analysis in this study is multiple linear regression analysis, coefficient 

of determination (r2) and hypothesis testing using t-test, and f-test. The results of this 

study obtained from multiple linear regression analysis are Y = 3.327 + 0.218 X1 + 

-0.091 X2 + 0.647 X3 + e. The t-test shows a significance probability <0.05 which 

indicates that the Digital Marketing (X1) and Brand Image (X3) variables have a 

significant effect on online purchasing decisions for the Muslim fashion brand Ayysee 

in the city of Surabaya, while the Product Quality variable (X2) has no significant 

effect on online purchasing decisions. ayysee Muslim fashion brand in the city of 

Surabaya (Y). The F test value has a significance probability value of <0.001 <0.05, 

where the variables of Service Quality (X1), Price (X2) and Location (X3) together have 

a significant effect on online purchasing decisions for Muslim fashion brands in 

Surabaya on Ayysee ( Y). 

The conclusions in this study are the independent variables Digital Marketing 

(X1), and Brand Image (X3) have a significant effect on the dependent variable 

purchasing decisions online Muslim fashion brands in Surabaya on Ayysee (Y), while 

the independent variable product quality (X2) has no significant effect on online 

purchase decision of the Muslim fashion brand Ayysee in the city of Surabaya (Y) . So 

that the hypothesis in this study is accepted. 

Keywords : Digital Marketing, Product Quality, Brand Image And Purchase Decision 
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ABSTRAK 

 

 
ANALISIS PENGARUH DIGITAL MARKETING, KUALITAS PRODUK DAN BRAND 

IMAGE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN ONLINE BRAND FASHION MUSLIM 

AYYSEE DI KOTA SURABAYA 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh Digital 

Marketing, Kualitas Produk, dan Brand Image terhadap Keputusan Pembelian Online 

Brand Fashion Muslim Ayysee di Kota Surabaya. Penelitian ini menggunakan jenis 

metode kuantitatif. Penelitian ini menggunakan data primer dimana metode 

pengumpulannya menggunakan kuisioner. Populasi dalam penelitian ini adalah 

adalah pelanggan toko busana muslim Ayysee. Penelitian ini dilaksanakan dengan 

menyebar kuesioner kepada 100 responden. 

Uji instrumen data yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji validitas, 

uji reliabilitas. Teknis analisis dalam penelitian ini adalah analisis regresi linier 

berganda, koefisien determinasi (r2 ) dan uji hipotesis menggunakan uji t, dan ujif. 

Hasil dari penelitian ini di peroleh dari analisis regresi linier berganda adalah Y = 

3,327 + 0,218 X1 + -0,091 X2 + 0,647 X3 + e. Uji t menunjukkan probabilitas 

signifikansi < 0,05 yang menunjukkan variabel Digital Markerting (X1) dan Brand 

Image (X3) berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian online brand 

fashion muslim ayysee dikota Surabaya, sedangkan variabel Kualitas Produk (X2) 

berpengaruh tidak signifikan terhadap keputusan pembelian online brand fashion 

muslim ayysee dikota Surabaya (Y). Nilai Uji F memiliki nilai probabilitas 

signifikansi sebesar <0,001 < 0,05, dimana variabel Kualitas Pelayanan (X1), Harga 

(X2) dan Lokasi (X3) secara bersama – sama berpengaruh signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian online brand fashion muslim di surabaya pada Ayysee (Y). 

Simpulan dalam penelitin ini adalah variabel bebas Digital Marketing (X1), 

dan Brand Image (X3) berpengaruh signifikan terhadap variabel terikat Keputusan 

Pembelian online brand fashion muslim di surabaya pada Ayysee (Y), sedangakan 

Variabel bebas Kualitas produk (X2) berpengaruh tidak signifikan terhadap keputusan 

pembelian online brand fashion muslim ayysee dikota Surabaya (Y) . Sehingga 

hipotesis dalam penelitian ini diterima. 

Kata Kunci : Digital Marketing, Kualitas Produk, Brand Image Dan Keputusan 

Pembelian 
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